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B. Geleneksel medyanin devreye girisi

Ozellikle 1. Diinya Savasi sirasinda gelisen telsiz iletisimi, savas sonrasinda radyo
donanimlari olarak sivil piyasalara siiriilmeye baslandi. Once halk bandi telsizcilik veya
amator radyoculuk i¢cin donanimlar satilmaya baslandi. Bu donanimlarla yapilan iletisim
iki yonliydi. Yani etkilesim iceriyordu. Hem verici hem alict olan, konumunu
degistirebiliyordu. Ciinkii donanimlar hem alic1 hem vericiydi. Bu modelden, ticari modele
gecilmesi tek yonli akisa yol agmistir. Artik bir verici, ¢ok sayida alici/dinleyici soz
konusudur. Radyonun diigmesini agan herkes, énceden saptanmis olan bir igerigi tiim
alicilara yayinliyordu. Hem de tcretsiz olarak! Dinleyenler sadece alici donanimi parasi
oduiyorlardil. Peki radyo kuruluslari nasil para kazaniyordu? Reklamlarla. Bu ticari
yayincilik modeline, icerik bedava verildigi icin “caylar sirketten” modeli diyebiliriz.
Onceleri radyo yaymclig icin gelistirilmis olan model, 1950’den baslayarak televizyon
yayinciligl icin de gecerli olmustur. Bu modelin dogusunu agiklamay1 hedeflesen iki ana

kuramsal yaklasim vardir. Neo-Klasik Ana Akim kuram ve Ekonomi-Politik kuram.

Neo-klasik iktisat¢ilar ¢ozimlemelerine en onemli gordiikleri piyasa basarisizligl
unsurlarindan biriyle baglamaktadirlar. Bu “kamu mali” (public good) kavramidir. Ornegin
milli giivenlik veya emniyeti saglamak icin verilen hizmetler kamu mali niteliklerini
tasimaktadirlar. Bir iilkenin giivenligini baska tulkelere karsi sagladiginizda veya bir
kenteki hirsizlig1 engellemek icin emniyet kuvvetleri olusturdugunuzda, hizmet herkese
verilecektir. Bdyle bir durumda her zaman para vermeden yararlanacaklar olacag icin,
ayrica her hizmet icin ticret alinmasi miimkiin olmadig1 icin bu tir hizmetlerde piyasa
basarisizlig1 s6z konusudur. Piyasa basarisizligi veya piyasa tokezlemesi olmasi nedeniyle,
vergilerden ayrilan kaynaklarla bu hizmetler herkes icin karsilanir. Neo-klasik yaklasimi

benimseyen arastirmacilara gore yayincilikta kamu mali durumu teknoloji nedeniyle
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olmaktadir ciinkii televizyon yayinlarindan her anten takan ve televizyon alicisina sahip
olan yararlanabilir Bu tokezleme, iki yolla asilabilir, bunlardan birincisi devletin
siibvansiyonu ve yaymn kuruluslarina sahip olarak onlar1 siibvanse etmesidir. Ozel
yayincilik yapanlar agisindansa bu piyasa tokezlemesini asmak icin bulunan yol reklamlara
yer vermektir. Boylece neo-klasik ¢ozimleme c¢ikish kuram, ticari yaymnciigin c¢ikisi

stirecini mesrulastirmaktadir.

Ekonomi-politik yaklasimsa tarihsel bir bakisla birlikte ticari yaymnciligin kurulus
dénemini farkli yorumlamaktadir. Ornegin McChesney tarafindan etkilesimli halk bandi
radyoculuk konusunda yapilan arastirmalara gore oOnceleri etkilesimli halk bandi
radyoculuk anlayis1 gecerliyken, 1920°li yillarda reklamcilarin ve reklam verenlerin
miidaheleleri sonucu tek noktadan kitleye yayincilik anlayisi gelistirilmistir. Halk bandi
yaymciliginda her bir radyo hem alici hem de vericidir. Bu niteligiyle bugiinkii Internet’e
benzetilmektedir. Bu tiir yayincilik tiiriinde, her bir yayinci kendi haberlerini veya
baskalarinin istedikleri mizik programlarin1 kendisi yapiyordu. Dolayisiyla, ekonomik
politik yaklasim ac¢isindan teknolojinin nasil kuruldugu o6nem tasimaktadir. Eger
reklamcilar ve onlar1 destekleyen ireticiler olmasaydi, radyo yayinciligi buglnki
Internet’e benzer bicimde etkilisimli olarak devam edebilirdi. Halk bandi radyoculuk

yapisinda aga bagalanan herkes hem yayinci hem de izleyici olabiliyordu.

Smythe, Birinci Diinya Savasi, sesin radyo-telefon araciligiyla aktarilmasi amaciyla
arastirma ve gelistirme ¢alismalarinin hizlanmasina yol a¢tigini anlatarak dev elektronik
firmalarinin vergi verenlerin biitcelerinden (devlet siibvansiyonuyla) bu araglar lizerine
arastirmalar yapildigin1 aktarmakla c¢6ziimlemesine baslamaktadir (76). Radyo
yayinciliginin gelistirilmesi icin temel itki radyo ireticilerinin radyo alicilar1 ve

vericilerinden gelecekte elde edecekleri paralardi. ikinci Diinya Savasi’da genel olarak
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elektronik 6zelde de radyo iletisim icin yapilan Ar-Ge ¢alismalarinin artisi bu firmalara
cestil sivil lirtin ve hizmetler (televizyon; kara, deniz ve hava tasimaciliginda radyo telefon;
halk band1 gezgin radyotelefon ve bilgisayarlar) icin biiylik pazar firsatlar1 sundu. Bu
baglamda, siyah-beyaz ve sonra da renkli televizyon yayinciligi konusunda 1943-50 yillari
arasinda biiylik paylasim ve c¢ikar savaslari yasandi. Bu yenilik stireci Biling Endiistrisi'nin
ickin boyutlarin1 agiga ¢ikartmaktadir. Birinci olarak yenilikler, yayinciik aracilifiyla
izleyici iktidarinin kendini pazarlayacagi piyasalarin kontrolu icin verilen savaslardi temel
olarak. Siyah-beyaz televizyon icin teknik temeller 1920 ve 1930°’larda kuruldugu i¢in bu
teknoloji ikinci Diinya Savasi’ndaki arastirma ve gelistirme faaliyetlerine pek az sey
bor¢luydu. Ikincisi, ulusal devletin diizenleyicilik rolii televizyon sistemlerinin érgiitsel
planlanmasiyla ve rasyonellestirilmesiyle simirhydi. Ugiinciisii, yeni televizyon
yayinciliginin finansmani icin gerekli girisimcilik sermayesi kendi endiistrilerine zarar
verebilecek olan biiyiik 6l¢lide radyo yayin aglar: ve istasyonlariyla daha az bir diizeyde de
olsa gazete ve dergiler yaninda sinema tureticilerinin sermaye birikimlerinden saglanmist.
Biliyiik Ol¢lide genel vergi yiikiimliileri, savas sirasinda tlretim yapildiktan sonra yok
pahasina televizyon ve radyo lireticilerine devredilmis olan elektronik endiistrisi tesisleri

araciligiyla yeni yatirimlari siibvanse etmis oldular (Smythe:82-83).

Biling Endistrisi'nin televizyon sistemine iliskin yenilikleri firmalar arasinda bazen acik
catismalara yol acan ticari savaslarla siirmiistiir. Bu ¢atismalarin en giizel 6rneklerinden
biri “yayincilik faks1” olarak ortaya ¢ikan bir teknolojidir Radyo yayinciiginin ilk
glinlerinden baslayarak kayitlarin gonderilmesi icin ayr1 darbant kanallardan veya ses
tasiyici dalgalarin tizerine bindirilmis (multiplekser) yayin yapilmasi teknigi gelistirilmisti.
Elektronik Sanayisi icin savas sonrasi planlamalarin basladigr 1943 yilinda, yayincilik
faksinin gazeteleri evlere dagitabilecek diizeye erismisti. Gazete liretimine ve dagitimina

secenek olusturabilecek yeni bir teknoloji ortaya ¢ikmisti. Bunu yapabilmek i¢in gerekli
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tesis ¢ok kiiciik ve ucuz yolla kurulabiliyordu. Oysa bir gazete matbaasinin kapsadigi yer,
dizgi makineleri ve diger araglarin fiyati, kullanilan kamyonlar gibi diger masraflar, bu
teknolojiye kiyaslanamayacak derecede yiiksekti. Bu durum, sadece 1-3 adet gazeteye
sahip bir kentte, 15 veya 20 kadar faks gazetesinin kurulmasini mimkin kilabilecekti.

Boylece “serbest piyasalar”’da olusmus olacakti.

Neredeyse tiim belli basli ABD gazeteleri 1920-1950 yillar1 arasinda bu sistemle deneyler
yaptilar ve Federal iletisim Komisyon'u (FCC) bu cihazi onayladi. Ancak bu cihaz hig bir
zaman kullanilmadj, ¢iinkii 6zellikle kendi dikey izleyicilerini pazarlayacak gazete firmalari
ve bunlar araciligiyla tiiketici metalarinmi tiikettirecek olan firmalar gliciin kirilmasini
istemediler. Yayincilik faksi araciligiyla gazetelerin {liretimi yerel gazetelerin sayisindaki
artisa ve dolayisiyla izleyicinin parcalanmasina yol acacakti. Béyle olunca, izleyicinin

pazarlanmasi zorlasacak ve elde edecegi getiri diisecekti (Smythe:83-84).

Goruldigi gibi neoklasik yaklasimin teknolojinin geregi olarak sundugu ticari model,
ekonomi-politik yaklasimlarca neredeyse tersine ¢6ziimlemekte ve bambaska sonuglara
ulasmaktadir. Neo-klasik yaklasim teknolojiyi tarafsiz gibi sunmakta ve boylece
teknolojinin belirleyiciligi nedeniyle piyasa basarisiziginin ortaya ¢iktii sonucuna
varmaktadir. Oysa teknolojiyi kuranlarin da en genis anlamda toplumsal eyleyiciler
(aktorler) oldugu diisiiniilmek durumundadir. Nitekim, tarihsel olarak bakildiginda radyo
yayinciliginda “herkese havadan yayin” (aliciy1 satin alanin engellenmemesi) modelinin

yaratilmasinda reklamcilarin ve onlari1 destekleyen sektorlerin biyiik rolii olmustur.
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