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Dersin Diizeyi Lisans
Dersin Kredisi 2
Dersin Tiirii Kuramsal
1. Kurumsal iletisim ve Yeni Medya Ortami
2. Halkla II|§k|Ier ve Reklamcilikta Dénlsim
3. Pazarlama lletigimi: Kitlesel Uretim ve Markalar
4. Pazarlama lletigimi: Geleneksel Medyanin Gelisi
5. Medya igeriginin ikili Uriin Niteligi
6. Reklama Karar Verme ve Uriiniin Reklam Esnekligi
7. IzIey|C| Olgumlerinin Kullanimi ve Medya Plani
e, 8. Internetin Gelisi ve Ag Ekonomisinin Ozellikleri
Dersin Igerigi
9. Pazarlama lletisiminde Dijitallesme: Arama Motoru

Reklamcihgi
10.Web Reklamciligi
11.Gezgin (Mobil) Reklamlar
12.Sosyal Medya ve Pazarlama iletisimi: Facebook
13.Gazeteciligin Dénuglimi ve Kurumsal iletisimin Etkileri
14.Halkla lligkilerin DénlsUmu ve Yeni Medya

Kurumsal iletiimin &delerinden olan Reklamcilik ve Halkla iliskilerin

Dersin Amaci Dijital Ortamda d6énlsimunun kavranmasini saglamak.

Dersin Siiresi 14 Hafta
Egitim Dili Tirkge
6n Kosul Yok

. Medyanin Yeni Ekonomiinde Kurumsal iletisim: Gazeteler,
Onerilen Kaynaklar Televizyonlar, Reklamcilik ve Halkla Iligkilerde Dijital Donlsum,
Utopya Yayinlari, 2019.

Dersin Kredisi (AKTS) 3

Laboratuvar Yok
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