COCUKLARA YONELIK
REKLAMLARDA
CINSIYETCILIK



REKLAM NEDIR?



Reklam insanlar1 goniillii olarak belli bir davranista
bulunmaya ikna etmek, belirli bir diisiinceye yoneltmek,
dikkatlerini bir iirtine hizmete, fikir ve kurulusa ¢cekmeye
calismak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iligkin goriis ve
tutumlarin1 degistirmelerini veya belirli bir goriisii ya da
tutumu benimsemelerini saglamak amaciyla duyurudur.



CINSIYETCILIK NEDIR?



Cinsiyetcilik, bir cinsiyetin digerinden stiin
oldugunu savunan goris ve 1deolojidir.



Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun (RTUK), Milli
Egitim Bakanligi (MEB) 1le birlikte yaptigir 1638 anne-
baba ile goristilerek TV Program Iceriklerinin Cocuk ve
Gengler Uzerindeki Etkileri (Milliyet, 2006) konulu
arastirmada, cocuklar ginde 3-4 saat televizyon
1zlemektedirler. 6-17 yas arasindaki cocuklar ve genclerin
okul disindaki birinci etkinligi televizyon izlemektir.
Cocuklar yilda yaklasik 900 saati okulda, 1500 saati
televizyon karsisinda gecirmektedir. (Biiytiikbaykal,2007)



Cocuklarin c¢izgi filmlerin yaninda en cok reklamlari
seyretmektedir. Bu da cocuklarin reklamlardan
etkilenmesinin ne kadar kolay oldugunu
ogostermektedir.



Turkiye’de cocuklar yillarca televizyon reklamlariin
tehlikelerine karsi yeterince korunmamiglardir. Bu
konudaki televizyon reklam esaslari, oldukca yetersizdir.
Ornegin, 1974’te yurirliige giren “TV Reklam Esaslari’nda
yer alan hiikiimler sunlardir:

Madde 39- “Reklam yayinlarinda, cocuklara bedeni, fikri ve
ahlaki zarar verebilecek tiuriin veya hizmetlerin reklam
yapillamaz, cocuklarin duygularindan  yararlanacak
yontemler kullanilamaz.

Madde 40- Cocuklar1 yabanci yerlere girerek veya
yabancilarla konusarak kupon, kapak vb. toplamaya tesvik
eden sekil veya konularda reklam yapilamaz.

Madde 41- Kiicliik cocuklar1 raflara tirmanma, yliksek
masalara uzanma, pencere, kopri veya benzer yerlerden
sarkma gibi tehlikeli yerlere cikarken gosteren ve benzeri
reklamlar kabul edilemez.

Madde 42- Cocuklar, ilac, dezenfektan, antiseptik, kibrit,
gaz, benzin ve benzeri tehlikeli maddelerle oynarken veya
kullanirken gosterilemezler. (Tuna;2008)



Medyada olumlu oldugu kadar olumsuz yonde yer
bulan kadin temsillerine siklikla rastlanmaktadair.
Kadinin toplumsal konumuna ve geleneksel roliine
1ligkin tanimlarin rahathkla okundugu kitle iletisim
araclari, kadin kimliginin analiz edilmesi i¢cin uygun
bir ortam saglamaktadir. Bu baglamda kadin ve erkek
arasindaki ayrimcilignt ve gii¢c esitsizligine dayanan
iliskiyr gortnir kilan ortamlardan birisi  de
reklamlardir.



Medyada edilgen ve giigsiiz olarak kullanilan kadin
1mgesinin  karsiliginda gilclii ve etken erkek 1mgesi
kullanilmaktadir. Genelde kadinlar bu imaj cercevesinde
nesne olarak konumlandigindan, otorite ya da statii sahibi
ozneler olarak nadiren fikirlerine danisilan Kkisiler
olmaktadirlar. Reklamlardaki kadin ve erkek temsilleri,
genellikle i1ki cinsiyetin dogal olarak birbirinden farkh
oldugu kabuli tizerine insa edilmekte ve bu 1imajlar kadin
ve erkegin Dbirbirinden farkli oldugunu vurgulayan
toplumsallastirma  slirecinin  bir  uzantis1  olarak
olusturulmaktadirlar (Cimen, 2011). Tam da bu noktada
toplumsal cinsiyet ayrimciligi icsellestirilmekte, cesitli
sozli, basili, yazili, gorsel metin ve imgeler araciligiyla
cinsiyet esitsizligl yeniden uretilmektedir. Kadinlarin
medyada 1kincil bir konumda temsil edilmesi, olumsuz
1maji; medyanin cinsiyet¢cli yaklasimi kadin sorunlarini
daha da arttirmakta, topluma zarar
vermektedir.(Glizel,2014)









LIPTON ICE TEA REKLAMI

Bu reklam filmi, mahalle arasindaki bir erkekle
bir kadinin yiurime esnasinda yaptiklar: bir
diyalog 1le baslar. Kadin ve erkek el ele

tutusarak yurimektedirler. Kamera,
reklamlardaki figiirler1 boydan alarak kadinla
erkegin arasindaki boy farkini da

ogostermektedir.



Ikisinin de sar1 kiyafetler giymis olmasi, erkegin
kadina 'Eski erkek arkadasimin arkadaslik teklifini
niye kabul ediyorsun? demesi ve kadinin elini
birakmasi, ornek olarak siz zit kutuplarsiniz diyerek
sen seftali o kayis1 diye bir ornek vermesi ve bunu
gergin bir gsekilde soylemesi, arkadaki mekanin ve
marketin sari olmasi ve erkegin sinirlendigi
goriulmektedir Marketci sepetiyle yukardan siparisi
veren musterisine hizmet vermekte, sepetin icine bir
adet ekmek ve 1cecek koymaktadir.



Erkegin gergin olmasi ve kadina laf anlatmaktan
bogazinin kurumasi ile erkek, marketciye 'Hasan abi
ordan bir Lipton ice tea verir misin?' der. Marketci ice
tea verdiginde erkek, tirtiniin lizerinde seftali ve kayisi
double yazidigini goriir ve saka mi yapiyorsun?' der.
Ekranda beliren kayis1 ve sgeftali dilimlerinin
carpismasi ve urin gosterilir. Daha sonra kadin,simdi
biz senle ayrilirsak arkadas kalamayacak miyiz zuzu?'
der ve erkegin 'Ben seni arkadas kalamayacak kadar
cok seviyorum Buse.' demesiyle reklam filmi son bulur.



Reklamda geleneksel olarak arka planda dar bir sokak
ve eskil Turk evleri gorinmektedir. Burada kullanilan
oorsel oOgelerle eski Tirk filmlerine atiflarda
bulunulmaktadir. Eski sevgilisinden ayrilmig bir
kadin yeni erkek arkadasiyla yurimektedir. Kadinin
eski erkek arkadasini sosyal paylasim sitesinden
eklemesini kiskanan erkek figiiri ile Tuirk toplumunda
erkegin kiskan¢ ve kadinini sahiplenen davranis:
bicimleri bu reklam filminde de gorilmektedir.
Kadinin uzun boylu, erkek figiiriiniin ise kisa boylu
olmas1 1le erkek kilicimsenmektedir. Kadinin erkege
yukaridan asagi dogru bakmasi 1le de erkegl
asagiladigr anlasilmaktadir.



Ayrica, Tirk toplumunda erkegin kadindan daha uzun
boylu ve daha glicli bir goriinise sahip olmasi
gerektigine 1liskin bir algi mevcuttur. Ancak bu
reklamda bu alginin tam tersine, erkek kadindan daha
kisa boylu olarak sunulmus ve kadin ve erkek rollerine
1liskin alg1 yikilmak i1stenmistir denilebilir. Uzun
boylu, glizel bir kadin 1le kisa boylu, kasl ve gticli bir
fizige sahip olmayan bir erkegin de mutlu bir cift
olabilecekler1 algis1 uyandirilmaya calisilmis da
olabilir. Bu gorsel ogeler de bize, kadin ve erkeklere
1ligkin algilarin degismeye basladigini gostermektedir.



Goze carpan bir diger husus i1se, kadin ve erkegin
olydigli kiyafetlerin renklerinin ayni, sari1 renkte,
olmasidir. Bu durum, hem sar1 rengin trinle
bluitiinlemis olmasi, hem de sar1 rengin tasidigi anlam
1le 1iligkili olabilir. Sar1 renk, hem canliligin, hem de
sonbaharin rengidir ve 1ki zit durumu anlatir. Reklam
filminde yer alan konusmalarda da, 'O seftali sen
kayis1' gib1 bir =zitlig1 ifade eden konuma yer
almaktadir. Kayis1 ve seftali toplumumuz tarafindan
birbirine zit ozelliklerdeki i1ki meyve olarak bilinir.
Seftali, 1shal tedavisinde kullanilirken; kayisinin
bagirsak calistirici bir etkisi oldugu bilinmektedir.
Ayrica, kayis1 seftaliye gore daha kiicliik bir meyvedir
ve bu reklam filminde de erkegin boyunun kadina gore
daha kisa olmasi da bu zitligin bir gostergesidir.



Reklam filminde kisa boylu erkege karsi uzun boylu
bir kadin, kayis1 ve geftali gibi birbirine zit 6zelliklere
sahip meyveler bir arada sunularak zit 6gelerden
yararlanilmig, zit ogelerin birlikte glizel karisimlar
yaratabilecegli mesaji da verilmistir denilebilir. Kisa
boylu erkek ve uzun boylu kadin mutlu ve birbirini
seven bir cifti temsil etmekte; kayisi ve geftali de
birlikte lezzetlr bir karisim olusturup ortaya ice tea
cikmaktadir.



DORITOS REKLAMI

Reklam filmi, Doritos'un asir1 biyiuk oldugu
sloganiyla balar. Biyuk bir arabada biri kash ve 1ir1,
digeri 1se kask takmis 1ki erkek figliirii vardir ve
kaskl1 erkek Doritos yemektedir. Doritos’un asir
biuyik oldugunu gostermek amaciyla biiylik bir araca
binerler ve araclariyla i1lk once otobiis tizerinden
atlama rekoru kirarlar. Ekranda yan yana siralanmais
bircok otobiis gorilmektedir ve erkek oyuncular
kazasiz belasiz otobilis lizerinden atlama rekorunu
kirmay1 basarabilirler. Daha sonra, Doritos’un
citirtisini gostermek icin porselen diikkanina girerler.
ceride erkek bir satici kadin misterisine Uurin
tanitimi yapmaktadir ve aracin iceri girmesiyle orada
bulunan her sey kirilir.









*Mevcut Doritos Taco driiniine kiyasla.







Baharat1 soruldugunda 1se havail fisek deposunu
patlatirlar ve orada bulunan her sey1 havaya ucurarak
duvar1 delip oradan cikarlar. Reklami seslendiren
erkek yaptiklar:1 bu davranis icin de 'Canlar1 sag olsun
der'. Reklamin sonunda da Doritos'un asir1 biyik,
asirl1 kalin ve asir1 baharatli oldugu sloganiyla birlikte
urinin paketi ve tiriin gosterilir.



Erkeklere atfedilen toplumsal rollerden biri erkeklerin
cesur, gucli ve tehlikey1 goze alabilen Kkigsiler
olmalardir ve onlardan bu dogrultuda davranmalar:
beklenir. Reklamda gticli ve kash erkek figiirlerine
yer verilerek erkeklere ait bu toplumsal roller
pekistirilmistir. Reklamda yer alan figiirler toplumsal
rollere uygun davranan ve gorinen karakterlerdir
denilebilir ve bu nedenle de reklamda cinsiyetci
ogelerin yer aldig1 soylenebilir.



Erkek figiirleri otobilisiin tizerinden gecmek, porselen
dikkanina girmek ve havai fisek deposunu patlatmak
oib1  tehlike 1ceren olaylar1 gerceklestirmekten
cekinmemekte ve toplumsal rollerine uygun seklide
cesur davranmaktadir denilebilir. Ayrica, kashh ve
oliclii fiziksel goriinim de erkeklere ozgii olarak
algilanmakta ve bu reklamda da bu toplumsal norm
pekistirilmektedir denilebilir. Bunlara ek olarak,
bluyik ve gosterili arabalar da erkek karakterlerle
ozdeslestirilmektedir ve bu reklamda da erkek
karakterler buylik ve gosterili arac kullanmaktadir.
Ayrica, Doritos’'un asiri biliyik ve kalin slogani ile de
erkeklerin cinsel organina atifta
bulunulmustur.(Apak, Kasap,2014)



Reklamlarda goriilen cinsiyet rolleri baba ve anneyl olumsuz
yonde etkilemektedir. Birincisi baba disarda calisir, para kazanir,
evin tim ihtiyaclarini saglar ve hatta onun da 6tesinde karisinin
ve cocuklarinin en 1y1 bicimde rahat ve konforlu yasamalarin
saglamakla yiukimlidir. Bunu saglayamayan baba, yeteneksiz ve
beceriksizdir. Reklamlarda almak o kadar kolaydir ki, bunu
yapamayan baba ise yaramaz bir adamdir. Anne ise reklamlarda
pasif konumdadir, evin islerini yapan, cocuk ve aile iicgeni icinde
bir yasam icinde gosterilmekte, bir birey olarak varligi goz ard:
edilmektedir. Toplumumuzda calisan anne sayis1 yillar gectikce
artmaktadir, bu reklamlar1 goren cocuklar kendi annelerini

1lgisiz, yetersiz algilayabilmektedirler.



