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ONSOZ

Giiniimiizde hazir giyim sektorii moda akimlarinin etkisiyle kisa zaman
dilimlerinde; tarz olarak birbiriyle baglantis1 olmaya bilen giysi koleksiyonlari
tasarlamak durumunda kalmastir.

Tasarim, liretim ve satis asamalarimi kapsayan koleksiyonlarin hazirlanma
stireci isletmeleri zaman ve maliyet agisindan zorlayabilmekte fakat giiniimiizde
model bazinda satisin zorlasmasi ve koleksiyon satisinin cazip hale gelmesinden
dolay1 koleksiyon tasarimlarini yapmaktadirlar.

Koleksiyon hazirlama siirecini kapsayan 6n hazirlik(sezon trendlerinin,
koleksiyonun sunulacagi kitlenin tespiti), tasarim, iiretim ve satis asamalarinda
kullanilan yontemler isletmelerin en ¢ok karsilastiklar1 sorunlar olan ekonomik
durum ve teslim zamani acisindan degerlendirilmeli ve gelistirilmelidir.

Tekstil sektoriinde koleksiyon hazirlama ve gelistirme yontemlerini sapta-
mak, koleksiyon hazirlama siirecinde tasarim ve moda olgusunun etkisi ve seri
iretim yapan isletmelerde tasarimi yapilan koleksiyonun iiretimi bu ¢alismanin
amacini olusturmaktadir.

Bu calismamda bana degerli fikirleriyle yon veren danigsmanim;

Sn. Yrd. Dog. Dr. Mukadder Eksioglu Karaman’ a, ilgi ve anlayis i¢in; aileme, esim
Selim Eyiipoglu’ na ve bilgilerini benimle paylasarak ¢alismama biiyiik katkilarda
bulunan Sn. Murat Isli’ ye, gosterdigi destek ve anlayis icin Sn. Ali Uzun’a sonsuz

tesekkiirler...
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OZET

Calismanin amac1 Hazir Giyim Sektoriinde koleksiyon hazirlama asamalari-
nin irdelenmesi ve koleksiyon hazirlamaya etki eden faktorlerdir.

Calismanin ilk boliimiinde; tasarim ve moda kavramlarinin anlamlari
aciklanmustir.

Koleksiyonu olusturacak modellerin renk, model gibi ana karakterlerini
belirleyen unsurlar aciklanmis ve ge¢cmisten giiniimiize moda akimlarinin hangi
etkenlere bagl olarak hangi sekillerde ortaya c¢iktig tarihsel bir siirec¢ olarak
sunulmustur.

Tasarimcinin bu siiregteki iistlendigi rol belirtilerek,koleksiyonun sanayide
yapilabilirlik 6zelligi tasimas1 gerektigi sonucuna varilmaistir.

Tekstil sanayiinde koleksiyon hazirlama asamalari; fikir asamasindan
baslanarak satis asamasina kadar agiklanmistir.

Ek olarak iinlii modacilarin koleksiyonlari ve bu koleksiyonlara bagli olarak
olusturduklar1t modellerden 6rnekler sunulmustur.

Bu bilgilerin gelisimi ve anlami 1s181nda, giiniimiiziin yogun rekabet
ortaminda fiyat, kalite, hiz ve esneklik isletmelerin rekabet silahlarini olusturan
unsurlar oldugu ve bu unsurlarin optimal bilesiminin saglanmasiyla ve igletmelerin
kendi orijinal tasarimlariyla olusturduklari koleksiyonlarla bu sektorde rekabet

etmede daha basaril1 olabilecekleri goriilmektedir.

Eyliil 2005 Esen ALPAN



ABSTRACT

The stages of the collection preparation at the ready-made garment industry,
which is the aim of this project, have been searched and the factors that effected the
collections preparation has been explained.

At the first part of this project, the meanings of design and fashion have been
explained.

The main factors as the colour, the design etc. of the collections have been
explained. Moreover the fashion trends have been present according to which factors
and which ways that appears, as the historical process from yesterday to today.

At this term, responsibilities of the designers have been mentioned. As a
result of this, the collections must have got applicable specialties at the industry.

The stages of the collections preparing have been explaining from the first
design steps to marketing.

Additional to these, the collections of the famous designers and samples of
these collections have been present.

According to these informations; price, quality, speed of production and
elasticity are being competition factors of the great companies. It has been realized
that the firms can be more successful if they will prepare their own original

collections and will apply the above competition factors.

September 2005 Esen ALPAN
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BOLUM L
GIRIS VE AMAC

I.1.GIRIS

Diinya niifusunun hizla artmasi, buna paralel olarak hizli teknolojik
ilerlemeler sonucu yeni iiriinler elde edilmesi, iiriin alternatiflerini say1 ve ¢esit
olarak cogaltmaktadir. Bunun yan1 sira, serbest piyasa ekonomisini izleyen iilkelerin
sayisindaki artig ve iletisim kanallarinin gelismesi diinya niifusunu giderek bir
tikketim toplumu haline getirmistir. Bu gelismelerin sonucunda da ticaretin hacmi
iriinler aras1 rekabetin siddeti artmustir. [ 1 ]

Bu ticarete konu olan iiriinlerden birisi de insanlarin hayatlarin1 devam
ettirebilmeleri icin gerekli olan fizyolojik ve psikolojik ihtiyaclardan giyimdir.

Insanlar iletisim araglarini gesitliligi, niifusun yogunlugu,yasanan ¢ok hizli
sosyal degisiklikler sonucunda ve teknolojik gelismelerle birlikte kendisini dort
mevsim yenileyerek giyinmektedir. Ciinkii birey olarak degismez tek bir tekstil
tiriiniiyle degisen kosullar geregi tatmin olamadigimiz bir gercektir. Bu yiizden
tekstil;bizimle birlikte gelismeli, degisen zevklerimize, ihtiyac¢larimiza ve daha iyi
sartlarda yasama arzumuza ayak uydurabilmelidir.

Giintimiizde giyim sanayiini dnemli 6l¢iide moda egilimleri yonlendir-
mektedir. Bir hazir giyim iiriiniiniin hizla degisen moda akimlarinin icerisinde
sekillenen ve insan ihtiyaclarina cevap verebilecek tasarim, desen, renk gibi cesitli
ozellikleri bir arada bulundurmas1 gerekmektedir. Onceleri yaz ve kis sezonlarinda
hazirlanan koleksiyonlar giintimiizde her tiirlii degisimle paralel olarak, ¢ok kisa
zaman dilimlerinde tasarlanmaktadir.

Tiirk Hazir Giyim sektoriiniin su andaki konumunu siirdiirebilmesi ve
belirlenen hedeflere ulasabilmesi i¢in hizla degisen moda akimlarinin igerisinde
sekillenen ve tiiketici begenisini kazanacak renk, tasarim, desen gibi unsurlari
yansitan giysi koleksiyonlar1 hazirlamalari uluslar arasi rekabet giiciinii arttirabilmek

icin cok onemli goriilmektedir.



L2.AMAC

Seri iiretim yapan hazir giyim isletmelerinde koleksiyon hazirlama
asamalarini koleksiyonun tasarlanma siirecinden baslanarak, koleksiyonun satis
asamasina kadar inceleyerek; gecmisten giiniimiize koleksiyonlarin temelini
olusturan moda ve tasarim kavramlarini tanimlamak bu ¢alismanin amacini

olusturmaktadir.



BOLUM II

GENEL BILGILER

II.1.MODA KAVRAMININ TANIMI

Moda kavrami ansiklopedik kaynaga gore; belli bir donemde belli bir toplum
veya bir grupta yaygin cogunlugun benimsedigi ¢cok ragbet goren yenilikler dizisi
olarak tanimlaniyor [ 2 ]

Unlii Frans1z modac1 Yves Saint Laurent’e gore ise modanin bir toplum
icinde o toplumun ortak zevkleri ve imajlartyla ortaya ¢ikan o toplumun 6zelliklerini
yansitan ve birbirinden ayrilmak isterken aynilasan bir olgu oldugunu ifade ediyor.
Bu nedenle de Yves Saint Laurent moda ile toplumsal yasamin birbirinden ayr1
diisiiniilemeyecegini ifade ediyor.

Moda; estetigi, kiiltiirii, ekonomiyi ve giinliik yagami birbirinden
ayirmaksizin birlestiren dinamik bir olgudur.

Modayi olusturan dinamik etken; insanin yeni bigimler ortaya koyma
olgusudur. Insan hayatinin tek diize ve zor olusundan kurtulmak icin bicim
degisiklikleri arar. Bireyde degisiklik istegi moday1 olusturan temel nedenlerden
biridir. O temel neden moda olgusunun ayn1 zamanda sosyolojik faktorler tarafindan
olusturulan sosyal bir siire¢ oldugunu gostermektedir.

Modanin etkisi yalnizca giyim sektoriinde degil ayn1 zamanda mobilyadan
elektrikli esyaya otomobilden sanat eserlerine kadar pek ¢ok iirlinde acikca
goriilebilmektedir. Oyle ki; moda kavrami yalniz tekstil kavramina ait bir kavram
olmadig1 halde moda denildiginde akla ilk gelen yine de giysi ve aksesuarlar
olmaktadir.

Tekstil bicim olarak cok farkli seyler liretmez, ancak tekstil iiriinlerinin ilgi
cekilebilir ve dolayisiyla her donem siirekli tiiketilebilir olmasini saglayabilmek
amaciyla renkte, desende veya formda olusturulan degiskenlik modanin tekstil

sektoriiyle bir anlamda 6zdeslesmesine ve bu sektore yerlesmesine neden olmaktadir.



Tekstil sektoriine yonelik degisim ve yeni bi¢cim olarak nitelendirilebilen
moda kavrami; zamanla “yenilenis” 6zelliginin yani sira “yinelenis” 6zelligini de
icine alarak tanimlanabilmektedir. Her iiriin endiistriyel olsun veya olmasin dnceki
donemlerin tekrar1 seklinde ele alinabilir. Bu ayrintilar modelde, kulpta, renkte,
desende farkli kombinasyonlar seklinde kullanilarak kendini gosterebilmektedir.

Piyasaya yeni ¢ikmug tekstil tasariminin gorecegi ilgi, onu kullanacak bireyin
ve toplumun egilimlerine ve en 6nemlisi tekstil {iriiniiniin; begenisine sunulacak

topluma uygunluguna dolayisiyla iiriiniin niteliklerine bagli olacaktir.[ 18 ]

I1.1.1.Moda Cevrimi

Farkl 6zelliklerdeki tekstil iiriinlerinin kalic1 veya gecici olmalarini ya da
tekstil iiriiniiniin klasiklesen bir iiriine doniismeni belirleyen tiiketici egilimlerini
pazar arastirmacilar1 “moda ¢evrimi”adi altinda ortaya koyduklar: grafiklerle

aciklamak-tadirlar.

Doyma Noktas:
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Sekil.IL.1 Gegici olan stil veya iiriiniin satig egrisi

Gegcici olan giysi veya stil ,’tanitim veya yiikselme’ devresinde cok satarken ,

hizli zirveye ulasip genellikle bir sezon siiresinde hi¢ iz birakmazsizin inise gecer.
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Sekil.IL.2 Klasiklesmis iiriin veya stilin satis egrisi.

Klasiklesmis iiriin veya stil, pratik veya islevsel ozellikleriyle tanitilmig
olabilir ve siirekli olarak doruk safhasinda kalir.

Klasiklesmis bir iiriine verilebilecek en giizel 6rneklerden biri de Fransizcida
‘sege de nimes’ten tiiretilen , denim ismiyle taninan jean pantolonu olusturmaktadir.
Ortaya cikis tarihinden beri gecirdigi tiim degisimlere ragmen topladig begeniyle,

sosyal isleviyle ve ticari basarisiyla giiniimiizde varligin1 ve dnemini korumaktadir.
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Sekil.IL.3 Standartlagmus iirtin veya stilin satis egrisi

Standart iiriin veya stilin 1-3 sathalarinda kabul gérmesi biraz zaman almakta
fakat inisi ¢ikisindan daha hizli gerceklesmektedir. Bu grafik, standart trendin iki
sezon sonunda modas1 gecmis bir iiriine doniistiigiinii gostermektedir. Buna ragmen
pratikte, satiglar iki sezonu agabilmektedir.

Moda cevrimi; belli bir stilin popiilaritesinin artmasinin ve sonunda inise

gecmesinin hangi yolla gerceklestigini tarif eder:



Tanitim-ylikselme-doruk-gerileme-modast gecme [ 3 |

Bir modanin baslama, degisme siirecleri ve amaclari olduk¢a karmasik
sartlara baglidir. Hele baz1 kazang kaygilariyla sartlaninca bu karmagiklik iyice
kendini gostermektedir. Tekstil sektoriinde yapilan her yenilik moda haline gelmez.
Yeniligin moda haline gelmesi kamuoyunun se¢imine bagl olmaktadir. Giiniimiizde
kamuoyunun se¢iminin yaninda medyanin ve kitlesel iletisim araclarinin da etkisi

cok biiytiktiir.

I1.2.MODA AKIMLARININ TOPLUMLAR ARASI
ETKILESIM SURECI

Tekstil sektoriinde son yillarda moda anlayisinin toplumlar arasi
yayginlagsmasi konusunda onemli degisiklikler s6z konusudur.

Avrupa Toplulugu iiyeleri iilkeleri arasindaki giimriik birliginin yiiriirliige
girmesi yaninda, mal ve insan dolagimindaki engellerin ortadan kaldirilmasi, tilkeler
arasindaki kiiltiirel alanda yakinlagsmalar 6zellikle gen¢ kusakta birbirine yakin zevk
ve renk goriislerine ve yeni bir yasam bicimiyle birlikte yeni bir giyim anlayisini
ortaya cikarmaktadirlar. Ozellikle gencg kusaklarda aym zevkleri paylasan, ayni
romanlardan ve filmlerden zevk alan, ayn1 miizigi dinleyen, ayni sporu seven ve ayni
diinya goriisiinii paylasan geng insanlarin sayisi giin gectikce artmakta ve bu insanla-
rin birbirlerini kargilikli etkileme siiresi yeni bir ivme kazanmaktadir.

Bu kusaklar miizik, sinema, sanat, kiiltiir, politika ve spor alanlarinda kendi
idol ve tanrilarim yaratmaktadirlar.

So6zii edilen olusumun tekstil, konfeksiyon ve moda sahalarini da etkisi altina
aldig1 da bir gercektir. Aslinda kisiliklerin vurgulanmasi ve benligin bagkalarindan
ayirt edilmesi ve farklilastirilmasinda bir arag olarak kullanilan moda, bu yeni
anlayisin etkisiyle yayginlagsma alanini ¢ok biiyiitmekte ve yayginlasmasi ¢ok
hizlanmaktadir.

Eskiden belirli merkezlerden baslayarak olduk¢a agir bir tempo ile diger
moda merkezlerine yayilmaya devam eden renk ve moda anlayisi yerini ¢ok

merkezli, ¢cok renkli ve cok yonlii bir moda anlayisina birakma yoluna girmistir.



Bilin¢lenmis ve kendi yolunu ¢izmeyi 6grenmis, diinya goriisiiyle kiyafeti
arasindaki iligkiyi belirgin bir sekilde ortaya koyan kisilik sahibi tiiketici karsisinda
moda merkezlerinin dikte ettirme fonksiyonlar1 gitgide etkisini yitirmektedir. [ 4 ]

Medyanin da yardimu tiiketicilerin gittik¢e artan karsilikli dogrudan temaslari
ve turizmin de gelismesi nedeniyle insanlar arasi etkilesim gitgide artmakta ve bu
yeni moda anlayis1 ¢ok siiratli bir sekilde yayginlasmaktadir.

Biitiin bu bahsedilen etkilesim hizinin yani sira moda olgusunu yasam siiresi
gittikce kisalmaktadir. Tiiketici ayn1 zamanda yenilik¢i kimlik kazanmistir. Renk ve
aksesuar ¢esidinin yani sira kumas, desen, baski ve model alternatiflerini de gormek
istemektedir. Fiyat konusunda da son derece bilingli, duyarl ve karsilastirmaci bir

tiikketici kitlesi, medyanin da yardimiyla pazar1 yonlendirmektedir. [ 19 ]

I1.3. TASARIM KAVRAMI

Tasarim kavrami “literatiirde; “tasarlama isi, tasarimlanan bic¢im, tasavvur,
zihinde canlandirma-tasavvur etme” , “tasari, dizayn-dizayn etmek” , “meydana
getirilecek bir iirliniin ¢izimini, kalibin1 ve planini yaparak gelistirmek” anlamlarinda
kullanilir.[ 5]

Tasarim, yapilmasi diisiiniilen, olmasi1 veya yapilmasi istenen bir seyin
zihinde aldig1 bi¢im, proje veya tasarlanan bi¢imidir.

Bu anlamlardan hareketle tasarim; insan gereksinimlerini karsilamay1 amaclayan
genel goriiniim ve fonksiyonellik iceren bir olgu olarak tanimlanabilir.

Uriiniin ¢izimini, kalibini, planlarin1 hazirlama ve gelistirme siireci olan
tasarimin, bir amaci olmali ve yaraticilik degeri icermeli; amag, biling, biitiinliik ve
kendine 0zgii gortiniim ve teknige sahip olma 6zelligi tagimalidir.

Yazar Bernd Lobach, tasarimi bir siirec olarak ele almakta ve bu siireci su
sekilde tarif etmektedir: [ 6 ]

“Tasarim, hem yaraticilik iceren hem de problem c¢oziilen bir siirectir.”

-Problemin varlig1 saptanir.

-Problemle ilgili bilgiler toplanir, degerlendirilir ve kreatif bir tutumla
birbirleriyle iligkilendirilir.

-Onceden belirlenmis olan kriterlere gore degerlendirme yapilir ve 6neriler
sunulur.

-En uygun gelen 6neri ¢oziime kavusturulur.



I1.4.TEKSTILDE TASARIM

Endiistriyel tekstil tasarimi sadece kagit iizerindeki desen veya giysi tasarim-
larinin 6tesind; insan faktoriinii, maliyeti, giiniin moda sartlarini ve bir cok cevresel
etkeni i¢ine alarak yaraticiliga dayanan bir islemler biitiinii olarak goriilmektedir.

Tekstil tasarimi, yaraticilik ve islevsel olma 6zelliklerini gozeten boyutlariyla
siirekli glindemde kalmis ve dnemini korumustur. Tekstil iiriinii, giiniin moda
akimlarm iceren ve alicinin gereksinmelerini karsilayan islevsel ozelliklere sahipse,
amacina uygun demektir. Kaliteli bir tasarim yapilmadig siirece kaliteli bir {iriinden
s0z etmek olanaksizdir. Miisterilerin iiriinii algilamasi, iretim maliyeti, {irliniin satig
fiyati, firmanin kari, tiretimde kullanilan malzemeler, iiretim yontemi gibi konularin
tiimii iirtiniin tasarlanmasi sirasinda belirlenmelidir [ 7 ]. Ciinkii tasarim siirecinde
elde edilecek verimlilikle zaman ve maliyet kaybinin Oniine gecilecektir. Aksi
takdirde, hatali konstriiksiyonlara veya iiretimlere bagl olarak ortaya ¢ikan ve
kullanim asamasinda bireyin en basit taleplerini bile yerine getiremeyen, kimi 6zel
durumlarda da kullaniciya zarar verebilecek sonuglarla karsilasmak kacinilmazdir.

Tekstil tasariminin kullaniciyla iliskisinin ortaya kondugu bu bulgular, tasa-
rim siirecinin endiistriyel tekstil alanindaki isleyis bi¢imini ve yaratici birey olarak
islendigi gorevin onemini agik¢a gostermektedir. [ 20 JTasarimin sunulacagi grubun
is-teklerinin yaninda; tekstil iiriinii tasariminin bir amact olmal1 ve yaraticilik degeri
icermelidir.

Tekstil tasarimi, tasarimcini belli bir nedene bagli olarak gelistirdigi birbirini
takip eden bir ¢ok calismanin biitiiniinii olugturdugu bir siirectir. Tasarimcinin tekstil
iriiniiniin tasariminda baslangic olarak kabul ettigi bir¢ok neden varolmaktadir.
Cogu zaman tiiketici gereksinimleri seklinde karsimiza ¢ikan bu neden, tekstil iirii-
niiniin kimin i¢in hangi amacla ve hangi 6zelliklerle iiretileceginin belirlenmesinde
biiyiik rol oynar. [ 8 ]

Dolayisiyla tekstil tasariminda yaraticilik gorevini iistlenen tasarimcinin
;tasarimlarini olustururken yaratma eyleminin yaninda, birbirine bagh iki ana
faktoriin varligi da meydana ¢ikmaktadir :

Birinci faktor; tekstil tasarimini sunulacagi birey yani tasarimin kullanicisi ve
onun gereksinimleridir.

Ikinci faktor ise; tiiketici egilimlerini yansitan , onlar1 ¢ogu zaman yonlen-

diren ve siirekli degisim icerisinde olan moda endiistrisidir.



Tiiketici; bir¢ok etkene bagli olarak degiskenlik gosteren ve karsilanmasini
istedigi gereksinmeleriyle yaratma olgusunun sekillendirdigi tasarim siirecinin

stirekli glindemde kalmasini saglar.

IL.5.DEGISEN KOSULLAR KARSISINDA SEKIiLLENEN
MODA VE TEKSTIL TASARIMININ TARIHCESI

20.yy’ da, ekonomik, sosyolojik, siyasal ve ozellikle de teknolojik alanda
gerceklesen hizli gelismelerin bireylere ve toplumlara olan etkisi; kendini yasam
bicimi, sosyal iligkiler, deger yargilar1 ve aliskanliklarda meydana gelen kisiye
yonelik degisimler seklinde ortaya ¢iktig1 gibi; uluslararasi iliskilerde ve 6zellikle
iletisim alaninda yasanan globallesmedeki gelismelerde de gézlenmektedir.

Meydana gelen sosyolojik, ekonomik ve politik tabanli degisimler moday1 da
etkilemis, tasarimcilar da bu olaylarin etkisiyle ve yonlendirmesiyle hazirladiklari
koleksiyonlarla, ¢cagdas bireyin her donemde bu olgularla birlikte degisim gosteren
gereksinimleri karsilamaya calismislardir. Kimi zamanlar da genclerin yaptiklar:
tepkisel c¢ikislar da, tasarimcilara esin kaynagi olmus ve moda endiistrini etkilemistir.
Meydana gelen sosyo-ekonomik ve teknolojik gelismeler; bireyin yasam stilini,
diizeyini, anlayisini ve felsefesini etkileyen yonleriyle, 20. yy. tasarimcilarinin
kreasyonlarinin konseptini belirlemistir. Teknolojik gelismelerin de destegiyle
tasarimcilar malzeme, teknik ve uygulama kolayliklar1 bakimindan yepyeni yaratma
alanlar1 bulmus ve ayn1 zamanda ortaya c¢ikan gereksinimlere uygun islevsel
coziimler gelistirebilmislerdir.

Fakat kimi donemlerde, ornegin II. Diinya Savasi’nin siirdiigii yillardaki
biiyiik olanaksizliklarin, ekonomik ve psikolojik ¢okiintiilerin yasandigi ortamlarda
bile, ellerindeki imkanlarla o giiniin sartlarina uygun olan modayi yaratabilmislerdir.
Savag yillarinin ruhunu yansitan, fonksiyonelligi on plana ¢ikaran giysiler
tasarlanmistir. Erkeklerin savasa katilimiyla bosalan is sahalari, kadinin ¢alisma
giicline ihtiya¢ duymus, calisma ortaminin gerektirdigi sekilde ¢ok sayida kadinin ilk
defa pantolon giydigi goriilmiistiir. A.B.D’ nin de savasa katilmasiyla milyonlarca
Amerikalinin iniforma giymesi, bu iiniformalarin i¢ine giyilecek i¢ camasirlarinin
tasarlanmasi geregi dogmustur.

Bu amagla 6rme pamuktan iiretilen ve bugiin t-shirt olarak bilinen gomlekler

tasarlanmistir. Kesimler en az olciide kumas gerektirecek sekilde tasarlanmuastir.



Giysilik kumaslar i¢in rayon, pamuk ve yiin malzemeler kullanilmistir. Bunlarin
arasinda savas dncesi donemden beri, ipegi aratmayan Ozellikleriyle dikkat ¢ceken ve
rayon adiyla taninan yapay bir elyaf, genis bir kullanim alan1 bulmus; dokiimliligi,
yikanabilirligi, burusmazlik 6zelligi ve diisiik maliyeti ile donemin en ¢ok kullanilan
malzemelerin arasina girmistir.1939’da Du Pont firmast ‘nylon’un tanittmini yapma-
sina ragmen, piyasaya siiriiliisii 50’li yillarda miimkiin olabilmistir. Yine bu donem-
de, tasarimcilara yeni olanaklar saglamis olan kumaslarin arasinda, metalik ipliklerle
dokunan ve parlakligiyla gece kiyafetlerinde tercih edilmis olan lame adi verilen bir
diger malzeme de gelistirilmistir.

1940 yilin1 izleyen senelerde, moda merkezi olarak taninan Paris’in alman
isgalin altinda bulunmasi sebebiyle, sehir diinyadan soyutlanmig, 1910’1u ve 1920’11
yillardan beri haute couture alaninda isim yapmis bir¢ok iinlii modaci da is yerlerini
kapatmak, hatta iilke disina ¢ikmak zorunda kalmistir. Gabriel Chanell de bu karari
almis olan tasarimcilarin arasinda yer almaktadir. Bu donemde A.B.D’ de iin yapan
tasarimcilarin arasinda Charles James,Norman Norrel ve sportif giysiler tasarlamis
olan Claire McCardel i sayabiliriz. Bu tasarimcilar genis bir toplum kesimi i¢in
diisiiniilmiis tasarimcilariyla insanlarin moralini yiiksek tutmak gibi 6nemli bir gorevi
de iistlenmigslerdir.

‘Haute Couture 19.yy’ da moda sahnesini tamamen degistirirken, hazir giyim
bunu 2.diinya savasi sonrasinin ana giicii olarak basarmistir. Savas sonrast donemde
ekonomik ve sosyal degisiklikler nedeniyle, haute couture maliyeti sadece kiiciik bir
ziimre tarafindan karsilanabilmekteydi. Bu sebeple haute couture tasarimcilari ve
digerleri yaklagimlarini siiratle degistirmis, ana koleksiyonlarina ek olarak hazir
giyim koleksiyonlar1 iretmeye baglamiglardir. Savastan sonra ekonomik sartlarin da
yavas yavas diizelmesiyle yasam standartlar1 da yiikselmeye ve gelisen endiistriyle
birlikte tiiketim toplumu da olusmaya baslamistir. Tiim bu olusum ve arayislarin
bilincinde olan modaci Christian Dior, 1947 yilinda ‘New Look’(yeni goriiniim) o
donemin istemlerin ve anlayisini karsilayacak bir giyim tarzi ortaya koymustur.
Yuvarlak omuzlari, ince beli, genis ve bol miktarda kumas gerektiren kabarik
etekleriyle kadinsi hatlar1 6n plana ¢ikaran bu koleksiyon, 1954°1ii yillara kadar

agirligini koymustur.



Sekil.I1.4 Dior’un ‘New look’ olarak adlandirdigz stili tagiyan; kabarik etekli elbise,1949 [ 9 ]

Oysa, tanitilan bu yeni modellerin kumas sarfiyati, cogu zaman yirmi metreyi
buldugundan maliyetleri ¢ok yiiksek olmustur. Bu da cogunlugu orta gelir grubundan
olusan kadinlarin bu yeni modayi takip edememesine yol agmistir. Biitiin bu
gelismeler Dior’un , dolayisiyla da Paris modasinin zaferiyle sonu¢lanmistir. Cilinkii
50’11 yillar kadinin savas yillarinin zorluklarin1 unutmak istedigi son derece zarif ve
sofistike goriinme ihtiyact duydugu ve bunun i¢in ¢aba harcadig: yillar olmustur.
50’lilerin ikinci yarisindan itibaren yaslart ortalama 15-17 arasinda degisen,
"teenage’ diye adlandirilan geng bir pazar olugsmustur. Ayni1 donemlerde
Hollywood’un tiim diinyaya ihrag ettigi sinema filmlerinin ve bu teenage kesim
tarafindan ilgiyle karsilanan rytyhym, blues ve 6zellikle rock’n roll miiziginin
etkisiyle yepyeni ve asi genclik kiiltiirii meydana gelmistir. Hollywood’un tine
kavusturdugu ve 1950’1i genclerin ilahlart arasina giren James Dean, Marlon Brando
gibi aktorler de filmlerde cizdikleri asi tiplemelerle ve kiyafetleriyle genclik iizerinde
biiyiik etki birakmislar; kot pantolonlariyla, t-shirtleriyle, deri ceketleriyle ve joleli

saclartyla genclige yepyeni bir imaj sunmuslardir.



Sekil.IL.5 50’li genglerin ilahlarindan James Dean’in ‘Rebel without a Couse’ filminden bir sahne

Elvis Presley gibi, 1950’1i yillarin miizigine damgasina vuran sanatg¢ilarin
etkisiyle, ilk defa miizik ve moda diinyasi1 arasinda bir isbirligi baglamistir.

Ornegin Beattles, parlak,isiltili pantolonlart ve siislii gomlekleriyle 60larin
genclerini yonlendirirken Woody Allen de ‘Annie Hall’ filmiyle 70l yillarin moda
bilincini etkilemistir.

50’1i yillar,sentetik kumaslarin biiyiik oranlarda iiretildigi ve kullanildig1 bir
donem olarak da bilinmektedir. Nylon ¢oraplara olan ilgi o kadar artmistir ki,kisa
siirede nylon kelimesi , ¢orapla 6zdeslesmeye baslamistir. Rayonun yani sira ,terilen
yada dacron adiyla da taninan ve nylon’a benzer 6zelikler tasiyan elyaflar de

tiretilmistir. [ 9 ]
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Sekil.IL.6 50’1i yillara ait bir Nylon ¢orap reklam afisi [ 10 ]

60’11 yillarda Paris houte couture ve hazir giyimde biiylik gelismeler
gosterirken 6zellikle Ingiltere’de moda iyice genclige odaklanmistir. Bu donemde
toplumda,gelisen ekonominin verdigi rahatlikla son derece optimist bir hava
esmistir. Moda degisen topluma ayak uyduran ve gereksinimlerini karsilayan bir gii¢

halini almastir.



Sekil.IL.7 Mini etek modasinin hiikiim siirdiigii yillarda Daniel Hechter’e ait bir tasarim. [ 11 ]

1961 yilinda ancak diz iistiine ulasan mini etekler,1970 yilinda maksimum
kisaligina ulasmistir. Bu stillerin gerektirdigi incelige ve ifadeye sahip olan manken
Twiggy de ,60’11 yillarin kadin tipini simgelemistir.

60lar tekstilde bilimsel alanda gelismelerin devam ettigi,uzay ¢agin1 yansitan
yeni tekstillerin ve giysilerin tasarlandigi bir donem olarak bilinmektedir.

Ornegin parlak ve 1slak bir goriintii veren PVC kumaslarla,bakimi kolay acrilic ve
polyester gibi sentetik kumaslar tiretilmistir.

60’11 yillarin sonunda ilgi yavas yavas unisex kiyafetlere yonelmeye baslamis,
dolayisiyla kadinlar ve erkekler ilk defa ayn1 magazalardan ayni giysileri satin
alabilme imkanina kavusmuslardir.

1968’den itibaren 50’1i yillarda baslayan sosyal ve ekonomik gelismelere
dayali olumlu hava gitgide sobnmeye baslamistir. Issizlik ve enflasyon gibi

sonuglarla, etkisini giinliik hayatta direkt olarak gostermeye baslamis olan ekonomik



krizle beraber, insanlar teknolojinin yan etkilerini ve tiiketim toplumunda yasamanin
getirdigi sorunlar1 sorgulamaya baslamislardir.

Tiim bu gelismeler, 60 sonlar1 ile 70 ortalar arasindaki yillar1 kapsayan
donemde bireyselligin benimsenmesini saglamis ve bir anti moda hareketi olarak
hippi diye adlandirilan bir genglik kesiminin yasam bi¢imine ve giysilerine
yansimistir. Moday: reddedip kendi giyim stillerini yaratmislar, dogal malzemeler,
parlak renkler ve etnik desenler kullanmislar, batik teknigiyle yapilmis t-shirtlere,
nakislara, aplikelere ve ikinci el kiyafetlere yonelmislerdir.

70’lerin ikinci yarisindan itibaren 6zellikle Londra sokaklarinda ‘punk’ isimli
yeni akimin geng savunuculari,asi ve saldirgan tavirlarinin yani sira iirkiitiicii giyim
stilleriyle tepki toplamaya baslamislardir. Bu akimin tasarimcilarinin basinda
Vivienne Westwood gelmektedir. Punk tarzinda giysiler tasarlayan bir bagka modaci

da Malcolm Mclaren’dir.

d

Sekil.IL.8 Punk akimina dahil genclerin, gorsel olarak iirkiitiicti ve tehdit edici bir sokak stili

olmasina ragmen , giyimin her alanina yayilan ve uzun siiren bir etkisi olmustur. [ 12 ]

Jean pantolonlarina olan ilgi ,70’lerin sonlarindan itibaren azalmaya baslamus,
Levi Strauss&Co sirketi de ,bu durumu diizeltmenin yolunu eski klasik jean model-
lerine geri donmekte bulmugtur.1985’te ilk 1891 yilinda iiretilmis olan 501 jean

pantolonunun biiyiik ve basaril1 bir reklam kampanyasiyla piyasaya siirmiistiir.



Levis ‘501°,0zellikle sosyal gereksinimlerini karsilayan nitelikleriyle ve ticari
basarisiyla bir moda klasigi olarak tasarim tarihinde yerini almigtir.

20.yy’ 1n son on yil1 i¢inde meydana gelmekte olan teknolojik , ekonomik ,
politik gelismeler de yine 90’lilarin yasam felsefesine dolayisiyla da modasina
damgasini vurmustur.90’11 yillarda gelismelerin ve degismelerin ard arda meydana
gelmesi nedeniyle belli bir akimin,modanin veya diisiincenin hakim olmas1 miimkiin
olmamistir.90’1 yillar 6zellikle elektronik alanda biiyiik iletisim kolayliklarinin ve
teknolojik gelismelerin yasandig bir ortama doniismiistiir.

Biitiin bu olaylarin etkisiyle moda alaninda biiyiik degisiklikler meydana
gelmistir. Diinya,iletisim aglar sayesinde gitgide kiiciiliirken moda diinyas1 da bunun
aksine uluslar arasi sinirlar1 hizli bir sekilde asmustir.

Moda diinyasina evrensel boyut katan faktorlerin basinda,uluslararasi
iletisimin en giiclii silah1 olan televizyon ve basin yayin organlarinin sagladigi hizl
enformasyon akimi gelmektedir. [ 13 ]

90’lilarin insaninin is hayati nedeniyle yasadigi sinirlamalar,zamansizlik ve
stres gibi olumsuzluklar,giyim alaninda bazi1 kullanim kolayliklar1 saglayan islevlerin
on plana ¢ikmasina neden olmustur.

Giinliik kullanim i¢in diistiniilmiis olan bu kiyafetler,giiniin farkli
zamanlarinda rahatlikla kullanilabilecek sekilde tasarlanmislardir. Lycra-pamuk ve
lycra-naylon karisimi kumaslar yaygin olarak kullanilmistir. Yeni kumaslari
tasarimina ayni zamanda,giyim stillerinin ¢esitlenmesi nedeniyle de devam
edilmektedir. Ciinkii giiniimiizde moda 50’11 ve 60’11 yillarda oldugu gibi,birkag
modacini onerdigi ve sadece elit bir kesime hitap eden belirli bir stil olarak karsimiza
cikmiyor. Giiniimiizde bir zamanlar degismez goziiyle bakilan moda kurallar altiist
edilebilmekte ,birbirine uyum saglamadig diisiiniilen renkler ,kumaslar ve kesimler
basariyla bir araya getirilebilmektedir. Giintimiizde artik modacilar da sokakta olusan
giyim tarzlarina kendini esin kaynagi alabilmekte ve defilelerde sanatsal vasfi yiikksek
iriinler olarak lanse edebilmektedirler.

Sosyo-ekonomik olgularin bir sonucu olarak siirekli degisim halinde olan
moda; endiistrilesmis toplumlarda ,hazir giyim sanayiin de gelismesiyle sadece
varlikli kiiciik bir kesimin uygulayabilecegi liiks olmaktan ¢ikmis ve cogunlugun

yararlanabildigi bir tiiketim alan1 olmustur.



IL6. TURKIYE’DE MODA SURECI

Tiirkiye modada evrenselligi dort ayr1 donemde gerceklestirdi.

XIX.yy.” mn ikinci yarisina kadar egemen olan ve kaynagini dinsel
kisitlamalarda bulan kadin giysileri toplumdaki etkisini Cumhuriyet déneminde
sapka devrimine dek siirdiirdii.

Erkek giysilerindeki yoresel ve folklorik goriintiilerin ise 1800’1 yillarda
degismeye basladig1 goriilmektedir. Bu donemde Tiirk erkegine modada onciiliik
eden Fransa, I.Diinya Savasinda yerini Ingiltere’ye birakt1.

Batida genellikle kadinlarin benimsedigi 6ncii moda anlayist , Tiirkiye’de
tersine erkekler tarafindan benimsenmistir. Erkekler kadinlardan once Bati” ya ve
evrensel modaya uyum sagladilar.

Moda kavramu Tiirkiye’de sapka devrimi ile baglar. Pece ve carsaftan ¢ikan
Tiirk kadini kisa zamanda batili hemcinslerine benzer bir goriintiiye girmekte giiglitkk
cekmezken , Paris tiim Bat1 diinyasinda oldugu gibi Tiirkiye’yi de etkisi altina
almistir.

Tiirkiye’de Il.donem moda anlayis1 1960’11 yillara kadar uzanir. Ekonomik ve
sosyal gelisme cabalar1 i¢cinde olan Tiirkiye heniiz terzilerle giyinme aligkanliginin
disina ¢cikamadig gibi ,giyimde endiistrilesme yontemine de tutucu bakar.1960’ 11
yillarda sanayilesmenin elle tutulur bir diizeye gelmesi , calisan kadin sayisinin hizla
artmast ,gelir diizeyinde yiikselme , niifus artig1 artik Tiirk toplumunu zaman alic1 ve
el emeginin getirdigi maddi kiilfetin disina ¢ikmaya zorlar.

Cumhuriyet donemiyle baslayip,1960’11 yillarda gelisme gosteren moda ve
tekstil anlayis1 , giinlimiizde ise belirli bir iilkenin sesi yerine o donem icin gecerli

olan belirli bir riizgarin estirdigi moda anlayisin1 benimsemektedir.

I1.7.HAZIR GiYiM SEKTORUNDE GiYSI KAVRAMI
VE GiYiM

Giyim ve giysi birbirinden anlamlar1 bakimindan farkl iki kavramdir. Bu iki

kavramin arasinda bir siralama s6z konusudur.



GIYIM

BASLIK GIYSi AYAKKABI

/\

ICGIYSi  DIS Giysi

Sekil.IL.9 Giyim Ve Giysi Kavramlarinin Siniflandirilmasi

Giyim kavramini giysi terimini de i¢ine alan bir kavram olarak kabul
etmeliyiz.

Giyim; insan bedeninde tasidigi tiim giyim pargalarini kapsar. Giyim
parcalar1 olan baslik,giysi ve ayakkabi alt terimlerdir. Sozliikk anlam1 “giyilecek
sey”olarak agiklana giyim; viicudu dis etkilerden koruyan zamanla degisiklik

gosteren , kisinin viicuduna uygun olarak hazirlanan giysi parcalarinin biitiiniidiir

GIYIM
ERKEK GIYIMI  BAYAN GiYiMi COCUK GIYiMi

Sekil.I1.10 Giyimin Siniflandirilmasi



BAYAN GiYiMi

v

GUNDUZ

-Dis Giysi
Manto
Kaban
Anorak
Trengkot
Mont
Ceket
Pelerin
Panco

-Ust Giysi
Bluz
Elbise
Yelek
Cepken

-Alt Giysi
Pantolon
Etek
Sort

-Is giysileri
Uniforma

Onliik

v

v v

FANTAZI SPOR TRIKO
-Gece Giysileri -Esofman -Hirka
-Gelinlik -T-shirt -Kazak
-Sweatshirt -Stiveter
-Body -Yelek
-Mayo
-Bikini
-Kayak Kiyafeti
-Dans Kiyafeti
-Aerobik Kiyafeti

Sekil.Il.11 Bayan Giyiminin Siniflandirilmasi

v
IC GIYiM
-I¢c camagir
-Gecelik
-Pijama
-Sabahlik
-Babydall



ERKEK GIYIMI

v

IC GIYIM

- I¢ camagirlar

- Pijama, sabahlik

v

DIS GiYiM
-Takim Elbise

- Ceket
-Pantolon
-Yelek

-Gomlek

-Spor Kiyafetleri

Sekil.I1.12 Erkek Giyiminin Siniflandirilmasi

COCUK IGIYiMi
v v v
BEBEK GIYSILERI COCUK IC GIYSILERI COCUK DIS GIYSILERI
-Bebek tulumu -Atlet -Pantolon
-Zibin -Fanila -Etek
-Pijama -Kiilot -Tulum
-Onliik -Kiilotlu Corap -Yelek
-Bornoz -Gomlek
-Elbise

Sekil.I1.13 Cocuk Giyiminin Siniflandirilmasi

-Anorak -mont

Ayn1 zamanda giysi; kisinin vermek istedigi sosyal mesajlar1 en kolay

bicimde ileten ve degisim gereksinimini en cabuk ve somut olarak gerceklesmesini

saglayan bir aractir. Bu nedenle geciste ve giiniimiizde oldugu gibi gelecekte de

Oonemini koruyacaktir.

Insan yasamu ile baslayan; cinsiyet kiiltiir,cografi bolge ve tarihsel caglara

gore farkliliklar gosteren giyim,0nceleri insanlarin viicutlarin1 doganin etkisinden



korumak i¢in oOrtlinme amaci tagimistir. Ancak daha sonra insan oglunun daha iyiyi
daha giizeli arama duygusu,begenilme,farkli olma,sosyal statiiyii yansitma,yipranan
giysinin yerine farkli bir giysi edinme istegi gibi nedenlerle sadece ortiinme amaglh
olmaktan uzaklasmis ve kokeninde sosyolojik ve psikolojik davranislarin,kullananin
kisiligi hakkinda cevresine mesaj veren bir kisisel disa vurum araci olmustur. insan
kendine 0zgii fizyolojik yapisi,psikolojik durumu,sosyolojik konumu,statiisii
gelenegi diisiince yapisiyla kendisini diger bireylerden farkli kilan 6zelliklere
sahiptir. Fakat bireyi bicimlendiren 6zel yasam sartlarinin i¢inde tekstil iiriiniiniin
ayr1 bir yeri vardir. Insanlarin dogumundan 6liimiine degin,bedeninde ve gevresinde
bu denli yakindan duyumsadigi ve ihtiya¢ duydugu bir ikinci malzeme yoktur. Hem
giysi olarak hem de ev tekstili olarak kullanilan tekstil malzemesinin istisnasiz her
bireyin yasaminda varligiyla ve isleviyle genis bir yer tuttugu gozlemlenebilmek-
tedir.

Insanlarin giysiye ihtiya¢ duymalari ii¢ farkli faktore baglidir: [ 14 ]

1.Fizyolojik gereksinme: Viicudu dis etkilerden,hava sartlarindan koruma ve
giivenligini saglama ihtiyaci vardir.

2.Psikolojik gereksinme:Kisiligini giysi vasitasiyla ifade etme ihtiyaci soz
konusudur.

3.Sosyal gereksinim:Ait olma,inang,sinif veya statiiyle ilgili mesaj

verme,kendini bir gruba ait hissetme ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir.

I1.8. GIYSI MODASI

Hizli degismeler karsisinda iiretim sektorii icerisinde giyim sektorii; iiriin
cesidi ¢ok birbirinden farkli ve kisa terminlerde iiretim yapan bir sektor ozelligi
tasimaktadir.

Uretim siireclerindeki kisa zaman dilimlerinin ve farkli iiriin cesitlerinin
onemli nedeni ise {iriin bazinda degisen ve yasam siiresi kisa olan ‘giyim
modalaridir’.

Insanlarin bir arada yasamasiyla moda toplumlarin gelenek ve
goreneklerinden, sosyal olaylardan, savaslardan, duygu ve diisiincelerden, cesitli
sanat ve spor faaliyetlerinden de etkilenerek baskisin1 daha ¢ok hissettirir konuma

gelmistir.



Moda, bircok alani etkilemekle birlikte en gozle goriilebilir etkisini giyim
alaninda gostermektedir. Moda hareketleri bir yandan ekonomiye, diger yandan da
toplumsal yapidaki degisimlere siki sikiya bagl bir goriintii sergilemektedir. Hatta bu
alanda yapilan tiim ¢abalar moda icin olmakta ve giysinin ne kadar kaliteli iiretilirse
iretilsin moda olma 6zelligi tasimiyorsa tiiketici tarafindan 6nemsenmedigi ve
benimsenmedigi goriilmektedir.

Giysi modalart;

-Daha 6nceki donemlere ait giysi stillerinden yararlanarak tarihsel devamliligi
saglamakta

-Tarihsel devamlilik icerisinde etkilendigi donemlere ait giysi stillerini
toplumun degisimi paralelinde ¢agdas bir yorumla tiiketici begenisine sunmakta,

-Insanlarin sosyal ve kiiltiirel degerler temelinde ortak zevkler gelistirmesi ve
bu zevkleri paylasma olgusunu gerceklestirerek giyimde evrensellesmeyi

yonlendirmektedir.

11.9.GIYSI TASARIMI

Temel ve fizyolojik ihtiyaglarin basinda gelen ortiinme ihtiyaci, zamanla
yerini 6rtiinmenin daha estetik boyutu olan giyinmeye birakmustir. Iste bu gelisme
olgusu tekstil yiizeylerinin insan begenisine ve farkli isteklerine cevap verecek bir
bicimde demografik 6zelliklere bagli kalinarak iiriinlerin iiretimini zorunlu kilmistir.

Giyim sektorii; giysi tasarimi bakimindan; estetik ve sanat degeri yogun,
gorsel yan1 oncelikli olan, iiriin ¢esidi bol bir yapiya sahiptir. Bu yapi igerisinde
mevcut pazarlar bu sektorde yer alan tiim firmalar tarafindan ortak olarak
paylasilmak durumundadir. Bu giyim egitimi veren egitim kurumlar1 bakimindan da
aynidir. Bunun sonucu olarak da tiim bu amagla iiretim ve egitim yapan firma ve
egitim kurumlar1 birbirleri ile rekabet icerisindedir. Bu rekabet ortaminda ise
yenilik¢i ve 6zgiin tasarimli giysiler onem tasimaktadir. Clinkii tiiketici artik giysinin
ucuz olanini degil; 6zgiin tasarimli, kendisine erken ulasan, kaliteli, giiniin ¢izgilerini
tagiyan ve en uygun fiyatla ihtiyacini karsilayan 6zelliklere sahip olanin tercih
etmektedir.

Giysi tasarimi; giyim egitim siireci icerisinde, giyim egitiminin temelini
olusturan ve onu gelistirici nitelik kazandiran gorsel yani 6ncelik tasiyan bir diisiiniis

ve iiretim sistemidir. Burada 6nemli olan; gorsel diisiinebilip, gorsel iletisim



kurabilmeyi bir 6n kosul olarak kabul etmektir. Ciinkii giysi tasarimi giyim
alanindaki evrensel dilin gorselligin herkes icin gegerli oldugunun kurallarini ortaya
koyar. Kisinin yaraticiligim gelistirerek kendi sorumluluklarini, kendi kurallarini ve
kendi kisiligini iiriinde olusturmay1 saglar. Giysi tasarimi genel tasarim kapsaminda
ele alindiginda [ 15 ]

e Bir fikri iirtine doniistiirme cabasidir.

¢ Bu giiniin olanaklariyla yarin i¢in bir seyler yapma giiciidiir.

e Kendi basina ne sanat, ne fen, ne de uygulamali matematik olmayip

iriinden en verimli bicimde yararlanma basarisidir.

e Bilginin 6zgiin bir bigcimde iiriine doniisme siireci ve sanatidir.

¢ Bilim ve iiretim arasindaki bagdir.

¢ Diisiinsel organizasyondur seklinde agciklamak miimkiindiir.

Giysi tasariminda yapilan bir calismanin tasarim niteligi tagimasi tasarimin
bir amacinin ve yaraticilik degerinin olmasina baglidir. Bunun i¢in bir giysi tasarimi
asagidaki sorulan yanitlayici bir amag icermelidir:

e Neicin? (Which)

¢ Kimicin? (To whom)

e Nerede giyilecek? (Where)
e Nasil yapilacak? (How)

e Ne zaman hazir olacak? (When)

IL.10.HAZIR GIYIM SANAYIiINDE KOLEKSiYON
HAZIRLAMA VE TASARIMCININ ALDIGI ROLLER

Tekstil endiistrisinde koleksiyonun tasarlanmasi her ne kadar moda
olgusunun yonlendirdigi bir sektor ise de , giiniimiizde her seyden once ticari
kazanclarin hedeflendigi bir tiiketim endiistrisi halini almistir. Firmalarin giiniin
degisen sosyal sartlarina baglh olarak etkili reklamlar araciligiyla pompaladiklar: ve
kabul ettirdikleri yeni imajla ve bu imajlarin yarattig1 yeni begeniler ve gereksinimler
tekstil sektoriinde hizli bir hareketlenmeye ve kitlesel bir tiilketime neden olmaktadir.
Ozellikle Avrupa merkezli tekstil endiistrisinin yaratti§1 bu ekonomik ve sosyolojik
tabanli tiikketim alan1 s6z konusu degisimlere ayak uyduracak tekstil tasarimcisinin

yaratici giiciine ihtiya¢ duymaktadir.



Tasarimel, yaraticiligini hem rekabet ortaminda yarisabilmek hem de gegerli
moda trendlerinin ¢ercevesinde calistigl firmanin iirtinlerinin 6zgiin olmasini
saglamak ve tiiketici istemlerini karsilamak amaciyla kullanmaktadir. Diinya Moda
Konseyi’nin saptadigi trendler ve farkli tiiketici kesimlerinin yarattig1 pazar, tekstil
tasarimcisinin yaratma alanini sinirlandirabilmektedir. [ 17 ]

Uygun rengi, kumasi ve stiliyle bitmis bir tekstil tiriiniiniin veya
koleksiyonun,trendlerin saptandigi tarihten, tiiketiciye sunuldugu ana kadar gecirdigi
asamalar,ortalama bir yil siiren kollektif bir caligmanin sonucu olarak ortaya
cikmaktadir. Bu calismanin ilk asamasini olusturan Intercolour Organizasyonunun
diizenledigi renk toplantis1 her y1l bu siirecin 6ngorii ve tecriibe gerektiren en 6onemli
safhalarindan birini olusturmaktadir. Burada ortaya konulacak temalarin, bir yil
sonrasinin egilimleri, begenileri, neyin satip satamayacag ile ilgili gerceklerle
ortiigmesi gerekir.

Bu amacla her yil iki defa bir araya gelen ve baslica kumas ve giysi
tireticileri, iplik boyamacilari, renk danismanlari, moda tahmincileri giysi ve tekstil
tasarimcilarindan olusan uluslararasi bir ekip, renk ve tema Onerilerini ortaya koyup
ilk saptamalarin1 yapmaktadirlar. Mevsimlere ve trend konularina uygun olarak
olusturulan bu saptamalarin agirlik noktasini renkler olusturmaktadir. Segilen onlarca
renk hem cinsiyete gore hem de farkl tiiketici kesimlerin begenisine hitap eden
gruplara ayrilmaktadir. Belirli baz1 renklerde sezonun en cok dikkat ceken anahtar
renkler olarak belirlenmektedir. Secilen renkler ve konular gelecek sezonun moda
renkleri olarak diger firmalara ve iireticilere sunulmaktadir. Daha sonra kumas ve
giysi iireticileri; tekstil tasarimcilarinin ve teknik uzmanlarin yardimiyla yapilacak
uluslararas1 kumas fuarlarinda sergilenmek iizere yeni iplik ve kumaslar iiretirler.

Tekstil tasarimcilar1 gorev aldiklari firmalarin tiretim tarzina, pazar kesimine
ve trendlere uygun olan yeni kumaslar veya desenler tasarlarken tasarimlarinin diger
firmalarin tirtinlerinden ayrilan 6zgiin niteliklere sahip olmasina dikkat etmek
durumundadirlar.

Cogu Avrupa’da diizenlene iplik ve kumas fuarlarina katilimei olarak istirak
eden lreticiler tasarlanan iiriinleri biiyiik siparisler almak umuduyla takdim ederler.

Fuarlan ziyaret eden tasarimcilar kendi ¢izgilerine uygun olan kumaslari
secmektedirler. Katilimcilarla yapilan fikir aligverislerinin ardindan toplanan iplik ve
kumas ornekleriyle firmaya geri doniiliir. Bu kumas fuarlari tasarimcilarin yan sira

satin almacilari, moda tahmincileri ve firma sahiplerince de ziyaret edilmektedir.



Fuar doniisii tasarimcilar bulgularini ve topladiklart numuneleri firmalarin satin
alma, tiretim ve kalite kontrol ekibiyle degerlendirirler. Tiim bu hazirliklarin
akabinde Londra , Paris, Milano gibi biiyilk moda merkezlerinde gerceklestirilen
uluslararast moda gosterileri bu siirecin iiclincii asamasini olusturmaktadir. Bu
defileler tinlii moda dergilerinin ve gazetelerinin moda yazarlari tarafindan da takip
edilmektedir. Bu kisiler modayi etkileyebilecek her tiirlii veriyi bir araya getirmekte
ve bunlardan edindikleri izlenimleri medya araciligiyla aktarmaktadirlar. Tekstil
tasarimcilar1 ortaya ¢ikan yeni renk, desen ve stillerden olusan bu trendleri iiriine
doniistirmeden 6nce dogru yolda olduklarina emin olmalidirlar. Ciinkii yaratan ve
tiretimi yonlendiren kisiler olarak satig grafiginin olumlu veya olumsuz olmasindan
sorumlu olacaklardir. Tasarimci bu noktadan itibaren kollektif bir ¢alismanin i¢ine
girmektedir. Ciinkii tasarimci yaratan kisi olarak ortaya c¢ikacak iiriiniin 6zgiinliigiin-
den oldugu kadar amacina uygun olarak iiretilmesinden sorumludur. Bu da karsilikl
goriis aligverisini gerektirir.

Tasarimcinin sundugu oneriler 6nce maliyet ve kalite kontrole tabi tutulmak-
tadir. Daha sonra gerekli malzemeyi saglayacak tedarikciler bulunup numuneye
yetecek miktarda kumas satin alinmaktadir. Yapilan ilk numune tasarimin kendisi
degil, bir prototipi olmaktadir. Numune her seyden once miisteri firmalarin begenisi-
ne sunulmaktadir. Ciinkii bu ilk caligmanin sonucunda meydana gelebilecek hatalar
tam kapasiteli iretime gecilmeden giderilmek ve istenilen kalite diizeyine ¢ikarilmak
zorundadir.

Miisterilerle yapilan anlagsmalar geregince miisterinin istekleri esas alinmakta
ve ardindan da farkli bedenlerde hazirlanip tiretime alinmaktadir.

Endiistriyel bir iiriin tasarlayan tekstil tasarimcisi, yapilis amacina uygun olan
ve tiiketici beklentilerine cevap veren 6zgiin iiriinler ortaya koymak durumundadir.
Bu sorumlulugu yerine getirebilme basarisi da, genellikle kendisine taninan olanak
ve ozgiiliikler cercevesinde gerceklesmektedir. Gorev aldigi firmanin sagladigi mal-
zeme ve teknik olanaklar ve hitap ettigi pazar kesiminin niteligi ve genisligi gibi,
ortama bagh olarak degisiklik gosteren kosullar, tasarimcinin basarisini etkilemek-
tedir.

Bu carkin i¢inde rol alan tasarimcinin aldigi rol, firmasinin hitap ettigi
tiikketici kesiminin beklentilerini doyuracak nitelikte 6zgiin iiriinler ortaya koymak, ve
daha sonra olusabilecek yeni gereksinimleri sezinleyip, endiistriyel carkin donmesini

saglayacak iirlinler tasarlamaktir.



Tekstil tasarimeisinin iiretim asamasinda da aktif rol oynamasi, kullanilacak
malzeme uygulanacak iiretim sekli gibi birtakim 6nemli konularda 6neri getirip karar
vermek durumunda olmasi,tasarinin basarili bir tasarima doniismesi acisindan gerekli
ve yarali olmaktadir. Tasarimci; planlama, pazarlama ve iiretim kademesinde yer
alan yoneticilerle ve elemanlarla karsilikli goriis alisverisi ve isbirligi icinde

olmalidir.[ 21 ]

IL11.HAZIR GIYIM SANAYIiINDE KOLEKSiYON
HAZIRLAMA ASAMALARI

I1.11.1.Koleksiyonun Sunulacagi Pazarin Ve Tiiketicinin

Belirlenerek, Fiyat Tespitinin Yapilmasi

Oncelikle; tasarimi yapilacak ve satisa sunulacak koleksiyonun hangi kesime
hitap edecegi belirlenir. [ 16 ]

Satisa sunulacak koleksiyonun hangi alic1 grubuna hitap edeceginin
belirlenmesinde agagidaki etkenler goz oniinde bulundurulmalidir:

-Yas grubu

-Yasam bicimi

-Ekonomik yap1

-Fiziksel ve sosyal ¢evre

-Diisiince bicimleri ve kiiltiirleri

-Inanglar

-Viicut yapilary/ irksal 6zellikleri

Alict grubu tespit edildiginde; koleksiyonun beden aralig: belirlenir.
Koleksiyonu olusturan modellerin {iretim asamasinda kac adet iiretileceginin
belirlenmesi amaciyla, koleksiyonun kag¢ noktada satisa sunulacaginin tespit edilmesi
gereklidir.

Koleksiyonun satisa sunulabildigi noktalar:

1. Direkt satis: Toptanci veya perakendeci konumundaki firmalara koleksi-
yonun direkt satis1 gerceklesir.

2. Acente araciligiyla satis: Her lilkede belirlenen acentelere bolge satis hakki

verilerek koleksiyon satis1 yapilir.



3. Miimessil firmalar aracilifiyla satis: Bagl olduklar1 miisterilerin temsilcisi
durumundaki miimessil firmalar araciligiyla yapilan bu satislarda koleksiyon direkt
miisteriye degil miimessil firmalara sunulur.

4. Fuarlar vasitasiyla satis: Cesitli tarihlerde ve kategorilerde diizenlenen
fuarlarda koleksiyonun sunumuyla gerceklesen satiglardir. Fuarlar aynm alanlarda
faaliyet gOsteren iiretici ve miisteriyi bir araya getirmesi a¢isindan ¢cok énemli
etkinliklerdir.

Satis1 yapilacak koleksiyon fiyat, model listesi ve ddeme sartlariyla aliciya
sunulur. Alic1 koleksiyonu olusturan temalar1 birebir kabul etmeyebilir. Temalardaki
bazi1 modellere siparis vermeyebilir. Alicinin siparis verirken goz oniinde
bulundurdugu noktalar sdyle siralanabilir:

- satiga sunacagi alicinin alim giicii,

- satiga sunacagi bolgenin ozellikleri (iklim, sosyal sartlar, inanglar...)

- licret ve 6deme uygunlugu

I1.11.2 Koleksiyonun Hazirlanmasi

Koleksiyon hazirlanmadan 6nce koleksiyon igeriginin olusturulabilmesi
amactyla 6n bir hazirlik yapilir.

-Tema adedinin ve satis araliginin belirlenmesi:

Satis araliginin belirlenebilmesi amaciyla;koleksiyonun hitap edecegi yas
grubunun tespit edilmesi gerekir. Belirlenen yas grubuna gore ana beden araligi
olusturulur. Ana beden aralig1 ¢cok genis bir aralik olabileceginden ana beden
araligin alt beden gruplarina bolerek bu bedene hitap eden yas gruplarina gore
temalar olusturulur.

-Temalarin iceriginin belirlenmesi:

Yas gruplarina gore kiz ve erkek olarak olusturulacak temalarin
renk,motif,desenleri belirlenir.

Renk gruplari;sezonun moda renklerine,yas gruplarina,cinsiyete bagli olarak

belirlenir.



SAMPLE SIZE: 50, 56, 68 BABY BOYS ™ MOTORSCOOTER " 3/2660-2689

2/2687

2/2661

2/2662

105 ejerschale
11°0602 TC

313 kreideblau
14-4115TC

348 pastellblau

. 599 palme

DELIVERY: JULY 2005

2/2674

Sekil.Il.14 50-56-68 beden aralig1 icin tasarlanmig ‘Motorscooter’ adi verilen tema sayfasi

Temalar tema kapak sayfasi adi altinda o temaya ait biitiin modellerin goriile-
bildigi sayfalar seklinde diizenlenir. Bu sayfalarda o temada kullanilacak renkler ve

modellere verilen artikel numaralar: belirtilir.

M-45000
3THREADS BRUSHED

INTERLOCK

M-4/5008
INTERLOCK

3 THREADS
BRUSHED

602-BEIGE

288-GRAUROSE

287-ERICAHELL m‘;ﬂgmzmm

* 627-KAFFEE -
szt A 2
'CANVAS+DENIM M-4i5009

M-4/5011 N 3THREADS
BRUSHED

Sekil:I1.15 104-140 beden araligi i¢in tasarlanmis ‘Cool Sweat’ temasinin tema sayfasi

Motif veya desenler baski veya nakis yontemiyle modele uygulanir.
Koleksiyon asamasinda temalardaki modellerin fiyat araligini belirleyen en 6nemli

unsurlardan biri baski veya nakis islemlerinin yogunlugudur.



Renk,motif,desen kombinasyonu;tema adiyla biitiinliik saglamalidir. Tema bir
hikayeden yola ¢ikilarak olusturulur. Tema igerisinde olusturulan modeller ise tiim

ozellikleriyle (renk,motif,desen,model)belirlenen hikayeyle 6zdes olmalidir.

M-4/5005
POPLINE+HEAVY JERSEY

Sekil.I1.16 ‘Cool Sweat’ temasi i¢in tasarlanmig modelin model a¢iklama foyii.

MARCELIN - ART:M475000 - SEVIVELT BASKT

104-116 BEDENLERDE EN 21 CM
128-140 BEDENLERDE EN 24CM. OLACAK.

)
C &

Al

SAG ON BEDENE BASILACAK < | —————> SOL ON BEDENE BASILACAK

BASKI RENKLER::

= N []

287-ERICAHELL  369-NARDISCHBLAU  602-BEIGE
YKSEK KALIP

Sekil.I1.17 *Cool Sweat’ temasindaki 4/5000 artikeline ait modelin baski ¢aligmasidir.

Tasarimci tarafindan hazirlanan bu ¢alisma foyiine gore baski islemi yapilir.
Hazirlanan bu foyde; modelde kullanilacak baskinin renkleri ve bedenlere gore

belirlenen baski biiyiikliikleri belirtilmistir.



Seri iiretim yapan konfeksiyon isletmelerinde bir temada bir pantolonla
giyilebilecek ve kombine edilebilecek iki veya ii¢ list giyim tasarimi yapilir. Tema
gruplara ayrildiginda;her gruba ayr1 tema tasarimi yapilir. Satis asamasinda fiyat
yelpazesinin genis olabilmesi i¢in her tema maliyet acisindan farkli sekillerde
hazirlanir. Tema modellerinin tasarimi yapilirken,iist ve alt giyim modellerinin
sayica orantilt olmasina dikkat edilir.

Genellikle basit modellerden olusturulan aksesuar ve kumaslari1 ¢ok 6zel
olmayan veya ¢ok yogun baski-nakis kullanilmamis modellerden olusan temalar
BASIC yani basit temalar olarak adlandirilan temalardir. Dolayisiyla bu modeller
iscilik degeri olarak da yiiksek olmayan modellerdir. Maliyeti diisiik tutularak
tasarlanmis modellerden olusan bu temalar satis fiyati diisiik olan tema olarak aliciya
sunulur. Koleksiyonu olusturan tiim temalar basic yani ¢ok basit olan modellerden
olusturulmaz. Aksi taktirde koleksiyonun albeniligi kaybolur.

Basic temalain disinda standart ve extra olarak adlandirilan tema tasarimlari
yapilir.standart temalardaki modeller,basit temalardaki modellere gore daha 6zellikli
olarak tasarlanir. Genellikle;modeller {izerinde basit modellere gére daha yogun
olarak baski-nakis calismalari,dikis teknikleri veya aksesuarlar uygulanir. Modeller
tizerine Ozel dikisler,firfirlar,cepler gibi detay eklemeleri yapilir. Standart kategori-
deki temalar olarak tabir edilen bu temalardaki modeller i¢in fiyat seviyesi orta
seviye denilebilecek seviyeden belirlenir.

Ekstra temalar olarak adlandirilan temalar ise koleksiyon icerisinde bir veya
iki tane tasarlanir. Bu modellerde 6zel kumaslar,6zel aksesuarlar kullanilabilir. Bu
temalar1 olusturan modellerin fiyat seviyesi yiiksektir. Alim giicii yiiksek alicilar i¢in
satisa sunulur. Modellerde 6zel yiizeye ve islemlere tabi tutulan kumaslar; islemeler,
cesitli aksesuarlar kullanilir.

Modellerdeki dikis 6zellikleri de tema fiyatini belirleyici 6nemli bir unsurdur.
Dolayisiyla fiyat ve zaman agisindan imalat asamalarini zorlastiran modellerde fiyat
degeri yiiksek tutulur.

Koleksiyon olusturulurken;dikkat edilmesi gereken en onemli noktalardan

biri,modellerin iiretim asamalarinda yapilabilirlik 6zelliklerini tagiyabilmeleridir.



I1.11.3.Prototip Uretimi

Tasarimi yapilan ve son halini alan koleksiyon i¢in her temadaki modellerden
Oon numune yapilir. Amag; model i¢in saglanan kumas, aksesuar, model kalip sekli
gibi 6zelliklerin model {izerinde son haliyle goriilebilmesidir.

Tasarimin yapilan modellerin kagit tizerindeki goriintimii iiretim sonrasi
goriiniimilyle bagdasmayabilir. Genellikle kalip ile ilgili veya baski-nakis
biiyiikliiklerinin model {izerinde durusu ile ilgili tiretim sirasinda sorunlarla
karsilasilabilir.

Seri tiretimde modellerle ilgili sorunlarla karsilasilmamasi ve miisterilere
koleksiyonu sunarken gorsel olarak imalatinda kullanilacak orijinal materyallere ve
bask1 nakis ¢calismalarina sahip olan orijinal numunelerden hazirlanan koleksiyonlar
belirlenen satisa sunulacak bolge sayis1 kadar numune iiretimi yapilir.

Modellerin numune iiretimi asamasinda teknik detaylart model bilgi
formunda belirtilir.

Model bilgi formunda;

-Modelin artikel numarasi,

-Hangi temaya ait oldugu,

-Modelle ilgili dikis agiklamalari

-Baski1 veya nakis agiklamalari

-Aksesuar ayrintilar

-Kumas renk ve kaliteleri belirtilmistir.

I1.11.4.Koleksiyonun Satisa Sunumu

Numune tiretimi yapilan koleksiyonun satisa sunulmasi i¢in bir kag¢ yol
izlenir:

1.Koleksiyonun showroomda gosterimi: Showroom; firmalarin {iriinlerini
sergiledigi yer olarak adlandirilir. Koleksiyonlara ait modellerin tema bazinda
ayrilarak sergilendigi showroomlarda miisterilerle birebir goriisiilmek suretiyle
koleksiyon satis1 yapilir.

2.Fuarlarda tanitim:Cesitli kategoriler ad1 altinda diizenlenen tekstilde alic1 ve

saticiy1 bulusturan fuarlar koleksiyonun sunumu ve satisinda ¢ok etkili olan bir



yoldur. Yurt disinda bir¢cok miisteriye ulasabilmek ve irtibat kurabilmek i¢in ¢cok
onemli olan fuarlara sunumu yapilacak olan koleksiyonlara ait modellerle birlikte
katilinir. Fuara katilim 6ncesi satis1 yapilacak koleksiyonun tiim model
numunelerinin tamamlanmis olmasi ve fiyatlarinin belirlenmis olmasi gerekir.
Koleksiyon miisteriye fiyat,model listesi ve 6deme sartlartyla sunulur.
Alici;koleksiyonu olusturan temalari sunulan orijinal haliyle kabul etmeyip
temalardaki baz1 modelleri satin almayabilir. Miisteri kendi tasarimin1 yapip kendi
koleksiyonunu sunan iiretici konumundaki firmalarin modelleri iizerinde degisiklik
isteginde bulunamaz. Sadece temalardaki modellerin hepsine siparis vermeme
hakkina sahiptir.

Fuarlara katilacak firmalar,devlet tegviki ad1 altinda hangi fuarlara
katilacaklarimi katilim oncesi bildirirler.

Bu bildirimler sonucunda,fuar doniisii yapilan harcamalar(konaklama,ulagim)
yaz1 olarak bildirilerek bu harcamalarin %50si devlet tarafindan firmalara geri
Odenir. Amag;ihracat yapan firmalarin ihracatlarini arttirmaya yonelik tesviklerini
desteklemektir.

3.Miisteri ziyaretleri:Koleksiyon sunumu miisteri ofislerine gidilerek yapilir.

Genellikle yurt digindaki miisterilere gidilerek yapilan koleksiyonla ilgili
goriismeler sonucunda koleksiyon satis1 yapilir. Miisteri se¢ciminde satis kapasitesi

genis miisteriler tercih edilir.

I1.11.5.Koleksiyonun Siparis Onay1

Satici firma ile miisteri arasinda satis1 yapilan modeller i¢inde belirlenen fiyat
cercevesinde teslim tarihi konusunda anlagma yapilir. Satisin toplam degeri kadar
olan 6deme miktari,proforma fatura denilen fatura ile belgelendirilir. Odeme sekli
miisteri ile tiretici firma arasindaki karsilikli goriismelere gore farkli bicimlerde
olabilir.

Genellikle iiretici firma ii¢ aylik satis konusunda anlastigi miisterisinden
iretim siiresince ¢esitli harcamalarda bulunacagindan ve maddi olarak iiretimi siirekli
kilabilmek amaciyla yapilan anlagsmaya gore;belirlenmis satis fiyatinin yaklasik

%20sini 6n ddeme olarak talep eder.



Alic1 firma yapilan 6n 6ddemenin haricindeki toplam satis fiyatin1 sevkiyat
asamasindan sonra liretici firmaya oder.

Anlagma sartlarina gore sevkiyat sonrasi ddeme nakit veya vadeli olarak
yapilabilir.

Uretici firma genellikle ; 6deme anlagsmasini1 6n 6demeli ve kalan miktarin
sevkiyattan sonra nakit olarak ddenmesi yolunu tercih eder.

Fakat gelecek acisindan iiretici yarar saglayabilecek ve vizyonunu
genisletmesine yardim edebilecek miisteriler tarafindan gelebilecek 6deme

isteklerine kars1 1limli bakabilmektedirler.

I1.11.6.Siparisin Sisteme Girilmesi

Bir¢ok miisteriye cesitli yollar izlenerek satisa sunulmus koleksiyonlardan
alinan siparisler bir araya getirilerek iiretimi yapilacak her modelden toplam siparis
adedi belirlenir.

Satis1 gerceklesen modellerin siparis adedine gore kumas, aksesuar gibi
tiretim ihtiyaclar belirlenir. Karsilikli anlagmalara gore sevkiyat tarihi ve sevkiyat
sekli belirlenir.

Modelle ilgili tiim bilgilerin piyasada bulunan cesitli konfeksiyon paket
programlarina (Wintex Yage, Axapta ,Winner Uretim Programi) girilmesi tiim
departmanlar tarafindan ulasilabilir ve izlenebilir olmasini saglamaktadir. Bu
programlar sayesinde siparislerin hangi iiretim asamasinda oldugu goriilerek iiretim
takibi yapilabilir.

Hazir giyim isletmelerinde kullanilan programlardan biri olan Wintex
programu Tiirkiye’de Tiirk tipi konfeksiyon iiretim takibi i¢in yazilmistir. Tamami
Tiirkge olan bu programda her modelin malzeme ve parca bazindaki iiretim
planlamas1 ‘model kart’ inda saklanir. Bu planlamalar model ile ilgili tiim
siparislerde kullanilir.

Wintex programi model kartina girilen birim ihtiyaclarini baz alarak siparis
adedine gore toplam ihtiyaci olusturmaktadir. Programda modelin resmi ve tanitim
filmi model kartinda saklanabilir, etiit siireleri programa girilebilir.

Bunun disinda stok ve iiretim durumunu siirekli takip etmek amaciyla sunulan

cok genis raporlama meniisiine sahiptir.



I1.12.UNLU MODACILAR VE KOLEKSiYONLARI
I1.12.1.Cemil ipekci Ve ‘SAHIRE’

Cemil Ipekgi ' nin on bes yasindan itibaren cizdigi tasarimlar ve hazirladig
kagit elbiselerin bir arada bulundugu ve ‘Sahire’ ismini verdigi 2004 yaz
koleksiyonunda ana malzeme olarak farkli dokulardaki kagitlar kullanildi.
Koleksiyonda genel olarak;ham ipek, keten ve sifon kumas kaliteleri secilmis.

Koleksiyona hakim olan renk olarak siyah, kirmizi ve beyaz kullanilmas.

Sekil.I1.18 Koleksiyonun temasini yansitan ve samanizmden Islamiyet’e gecisi sergileyen
tasarimlardan bir drnek.



Sekil.IL.19 Tasarimlarda aksesuar olarak;Samanizm’i yansitan ¢an,kristal ve tiiyler

kullanilmas.

Sekil.I1.20 Kumaslar tizerine yapilan ebru ile el islemeleri tasarimlardaki detaylari

olusturuyor.



I1.12.2 Ece Ege Ve Dice Kayek
Son yillarda tasarladig: birbirinden ilgin¢ koleksiyonlarla biiyiik yanki

uyandiran Dice Kayek markasinin tasarimcisi olan Ece Ege; 2004 ilkbahar-Yaz
koleksiyonunun temasi olarak ‘Isik’ icerigini secmistir. Koleksiyonda model
olarak;ceketler , etekler , pantolonlar,sortlar,iistler ve elbiselerin kullanildig1

goriilmektedir.

Sekil.IL.21 Tasarimciligini Ece Ege’nin iistlendigi Dice Kayek kisa siire i¢inde Avrupa’nin yani sira
Uzakdogu ve Amerika pazarlarina girerek,Diinya piyasasinda giiclii firmalarla rekabet edebilecek

diizeye ulagmistir.



Sekil.IL.22 Koleksiyonda kumag olarak ince siipremler, ribana ve sweatshirt kalitelerindeki

orme kumaslarla, ipek sifonlar ilging kombinasyonlar seklinde kullanilmuis.

Sekil.IL.23 Isik temasina bagli olarak,modellerde beyazlar,suya ait biitiin renkler,mavi ve

yesilin biitiin tonlarinin birbirini takip ettigi goriilmektedir.



I1.12.3. Atil Kutoglu
Atl Kutoglu degisik renk kombinasyonlarini kullandigi 2005-2006 Sonbahar-

Kis koleksiyonunda genel model renkleri olarak ekru, siyah, bej ve mor tonlarini,
cogunlukla tek renk olarak kullanmak suretiyle tercih etmis. Koleksiyonun bir
parcasinda ise ¢esitli baharat renklerinin, fusyalarin, kirmizilarin, kahverengi
tonlarinin hakim oldugu modeller kullanilmis. Kutoglu koleksiyonu olusturan
modellerde ayrica gosterisli Osmanl kaftan konseptini, islemeli giimiis kemeri ve

bu yi1lin modasi kiirk yaka ve kenar detaylarin1 da kullanmas.

Sekil.I1.24 New York Moda Haftasi’nda Atil Kutoglu’ nun 2005/06 Sonbahar-Kis Koleksiyonunu

sundugu defileden bir goriintii.



Sekil.I1.25 Koleksiyonda ilgi ceken diger bir nokta ise payetli ve ¢izgili tafta kumaslardan olugan
parcalar ve bu parcalari cogu zaman alt-list kombinasyonlarinda biitiiniiyle , baz1 tasarimlarinda

sadece alt giyim i¢in detay seklinde kullanilmasidir.



BOLUM III.
TEZ CALISMALARI

IIL.1. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu aragtirmada; arastirma yontemi olarak literatiir taranmasi ve koleksiyon
tasarimi ve liretimi yapan hazir giyim isletmelerinin incelenmesi yontemi

kullanilmuastar.

I11.2. EVREN VE ORNEKLEME

Arastirmanin evreni; koleksiyon tasarimini ve iiretimini biinyesinde
gerceklestiren hazir giyim igletmeleri, konuyla ilgili yazili kaynaklar, internet
dokiimanlar: ve tekstil sektoriinde ¢alisan ve konuyla ilgili profesyonel kimlikleri

olan kisilerdir.

I11.3. 2005 ILKBAHAR/ YAZ KOLEKSIYONU VE
HAZIRLAMA ASAMALARI

Arastirma konusu olan 2005 ilkbahar/ yaz koleksiyonunun; 6n hazirlik adi
verilen sezona ait trendlerin belirlenerek, sunulacak pazar yapisinin tespit
edilmesinden baslanarak, koleksiyonun tasarimi, ¢izimi, liretimi ve satis asamalari

incelenmistir.



Tablo.III.1 Koleksiyon Hazirlama Asamalari

Koleksiyon Hazirlama Asamalari

On Hazirhk

Koleksiyonun sunulacagi sezonun tespit edilmesi

Koleksiyonun hitap edecegi alict grubunun belirlenmesi

Koleksiyonun satisa sunulacagi bolgelerin say1 ve bolge olarak tespiti

Satisa sunulacak bolgelerin sosyal ve ekonomik 6zellikleri (iklim, inanglar, alim
giicil...)

Koleksiyonu olusturacak modellerin beden ve fiyat araliginin belirlenmesi

Koleksiyonun
Hazirlanmasi

Sezon trendlerinin belirlenmesi( renk, kumas, model...)

Koleksiyonun iceriginin belirlenmesi( hikaye panosu)

Renk, kumas, aksesuar, motif, desen arastirmasi ve tespiti

[Modellerin tasarimi

Modellerin dikis, baski-nakis ¢alismalarinin hazirlanmasi

Modellerin kaliplarinin hazirlanmasi

Prototip

Modellerin kalip kontrolleri i¢in prototip hazirlanmasi

Ill:Irototip tizerinden; kalip, kumas, aksesuar gibi 6zellikleri bakimindan
itikler yapilarak cogaltma agamasina gecilmesi
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II1.3.1.Koleksiyonun Tasarim Plani

I11.3.1.1 Koleksiyonun Donemi, Yili, Sezonu:

Tasarmm yapilacak koleksiyonun sezonu; 2005 Ilkbahar/ Yaz olarak

belirlendi.

II1.3.1.2 Tasarim Yapilacak Giysilerin Adi, Tiirii:

Koleksiyonda kullanilacak modellerin tasarimlarinda 4 aylik bedeninden

baslanarak maksimum 12 yas araligina hitap edilerek, giysi tiirii olarak; tulum,

pantolon, etek, t-shirt gibi temel giysi tiirleri tasarlandi. 4 ay-12 yas beden araliginda

bulunan bedenler ;




68 beden (6ay), 74 beden(9ay), 80 beden(12ay),86 beden(18ay),92
beden(2yas), 98 beden(3yas), 104 beden(4yas), 110 beden(Syas), 116 beden(6byas),
122 beden(7yas), 128 beden(8yas), 134 beden(9yas), 140 beden(10yas) olarak

gruplandirilmistir.

I11.3.1.3 Uriinlerin Sunulacag Pazarin Ve Tiiketicilerin

Ozellikleri:

Cok uc cizgiler tasimayan, genellikle Akdeniz havasii yansitan ve bu
paralellikte cizgiler tasiyan ve orta sinif alic1 grubuna sunulacagindan bu hedefe
yonelik maliyetlere sahip tasarimlar yapildi.

Hizla gelisen ve dinamik Pazar olarak kabul edilen Rusya, Almanya,
Ukrayna, Macaristan, Ispanya, Slovenya, Polonya, 1ta1ya, Yunanistan, Cin gibi
tilkelerin orta sinif olarak kabul edilen alic1 grubuna koleksiyon satisinin yapilmasina

belirlendi.

I11.3.1.4 Koleksiyonu Olusturan Temel Renkler Ve
Aksesuarlar:

2005 yaz doneminin canli ve parlak renklerin 6ne ¢iktigi,sade tasarimlarin
aksesuarlar ve baski-nakislarla canlandirildig bir donem oldugundan modellerin

renk ve aksesuar tasarimi bu paralellikte uygulandi.

I11.3.1.5 Tasarimm Yapilacak Giysilerde Kullanilabilecek

Kumas Kaliteleri:

Koleksiyonda kullanilacak kumas kalitelerinin belirlenmesinde;
e Koleksiyonu olusturan modellerin ilkbahar/ yaz sezonunda kullanilabilmesi
¢ Koleksiyonun satisinin yapilacagi iilkelerin iklim 6zellikleri
e Kumas maliyetleri 6zellikleri g6z oniinde bulunduruldu.
Koleksiyonda kullanilacak kumas kaliteleri;
- 30/1 stiprem 160g/m? %100 pamuk
- 20/1 siiprem 180g/m? %100 pamuk
- 30720 iki iplik 220g/m? %100 pamuk
- 40/1 poplin



I11.3.1.6 Tasarim Yapilacak Modellerde Kullanilacak

Aksesuarlarin Genel Ozellikleri:

Modellerde kullanilacak aksesuar arastirmalar1 6zellikleri bakimindan
oncelikle tekstilde kalite standardi olan Oko-Tex belgesi almus firmalar arasindan
yapildi.

Aksesuarlar; temayla renk, kalite olarak biitiinliik saglayan, baski-nakislarda
kullanilan motif ve figiirlerin paralelinde gidilerek tasarlandi. Modellerdeki
aksesuarlarin se¢iminde; cocuk grubuna hitap ettiginden kullanim ve saglik acisindan

kullanilabilirlige uygunlugu 6ncelikle goz oniinde bulunduruldu.

I11.3.1.7 Koleksiyonu Olusturan Temalarin Ve Bu

Temalara Ait Modellerin Tasarima:

2006 ilkbahar/ yaz donemi i¢in tasarlanan koleksiyonun ana beden araligi
68-104 olarak belirlendi.

Koleksiyon toplam olarak sekiz temadan olusturuldu.

Tasarlanan sekiz tema; dort kiz,dort erkek temalar1 olmak {izere cinsiyet ve
beden aralifina gore tasarlandi.

Temalarda ana beden aralig1 esas alinarak, temalarda alt beden gruplari

ayrildi.
I11.3.2. 2005 Ilkbahar/ Yaz Koleksiyonu’nu Olusturan

Temalar
Tema Adi: Beden Araligi:

ERKEK —» Bikers....ccocooovivvveeeiieeen, 98-140 beden (3yas-10yas)
Next StOp...eeerveeerieeeieeenee. 62-104 beden (4ay-4yas)
Racing Team.........ccccueeneee. 104-152 beden (4yas-12yas)
Baseball..........ccooveeiiiinnnnn. 62-104 beden (4ay-4yas)

KIZ — 35 CherryPie.iiiiiinn, 62-92 beden (4ay-2yas)
FIOWeT.....cooiiiiiiiiiiieicee 62-104 beden (4ay-4yas)
Pretty Garden....................... 62-104 beden (4ay-4yas)

N 0105 | R 104-152 beden (4yas-12yas)



M-1/5250
06 IPLIK

M-1/5251
40/1 INTERLOK

30/1 SUPREM

M-1/5253
RiBS

M-1/5252
3011 SUPREM
M-1/5261
2011 A.SUPREM M-1/5263
30/1 SUPREM+FILE
M-1/5257
2011 A.SUPREM M-1/5259
PIKE

M-1/5264
30/1 SUPREM+FILE

M-1/5262
0G IPLIK

M-1/5260
M-1/5258 0 IPLIK+FILE
RIBS

M-1/5266
RIBS+FILE

@@é 234-ROST

110-CREME

Q,ii\\-f 15KITT

M-1/5265
20/1 A.SUPREM

Sekil.IIL.1 ‘BIKERS’ Temasinin Tiim Modellerinin Goriilebildigi Kapak Sayfasi

M-1/2350 M-1/2353
30/1 single jersey n e x t St o P PPy 30/1 single jersey
M-1/2351

30/1 single jersey

v A [ 8] M-1/2352
438 100 306

30/1 single jersey

1 338
FLACHS WEISS NAVY HELLBLAU

M-1/2360

QD

M-1/2354
30/1 single jersey

\ M-1/2357
30/20
‘ b.french tery

30/1 single jersey
M-1/2364

M-1/2368

b.french terry

M-1/2363 ‘Pullover
=

Pullover

M-1/2359 M-1/2365

M-1/2366 30/1 single jersey

n fibs

Cottorvinylon 7.5 oz denim 750zdenim  M-1/2367

Sekil.IIL2 ‘Next Stop’ Temasinin Tiim Modellerinin Goriilebildigi Kapak Sayfasi




M-1/5150

DTG FBAK

M-1/5151

30/1 suprem

M-1/5153

M-1/5154

=

30/1 suprem

M-1/5155

Gabardyn

M-1/5158

Pyke

M-1/5161

Gabardyn

M-1/5162

30720 yky yplyl

348ipiastelblau 389 !S’Helblau 224 karmynant

Naylon

M-1/5163

20/1 suprem

M-1/5152

20/1 suprem

30/1 suprem

M-1/5164

Gabardyn

Sekil.IIL.3 ‘Racing Team’ Temasinin Tiim Modellerinin Goriilebildigi Kapak Sayfasi

M-1/2250 @

30/1 single jersey

M-112253
30/1 single jersey

M-1/2251
30/1 single jersey

M-1/2268
ribs
M-1/2260 M-1/2257
strickrippe

M-112256
30/1 single jersey

@ 100-WEISS
@ 348-PASTELLBLAU
@ 323-TAUBE
. 200-HOCHROT

M-1/2258
40/1 interlock

M-112261
30/1 single jersey

M-1/2263
30/1 single jersey

M-1/2264
ribs

M-1/2266
30/20 b.french terry

M-1/2262
301 single jersey

M-1/2255
301 single jersey

Sekil.IIL.4 ‘Baseball’ Temasinin Tiim Modellerinin Goriilebildigi Kapak Sayfasi




30/20 b.french terry M-1/2208
Suisaski

popline
shulask

M-1/2200

1X1 rib
shalBaski

M-1/2200

AP

M-1/2209
30/20 french terry
avraR BasKs —
‘ M-1/2214
\ pullover
@ %50 COT.
%50 ACRY
10 GG.
™
M-1/2213
popline
s sasa
30/20 b.french terry.
s

M-112215
popline

S e

M-1/2207
40/1 interlock

shaigasi

M-1/2206
30/20 b.french terry

Siuiaski
Siuiask

Sekil.IIL.5 ‘Cherry Pie’ Temasinin Tiim Modellerinin Goriilebildigi Kapak Sayfasi

M-1/2550 M-1/2553

M-1/12556

95/5 LYC'LI 95/5 LYC'LI SUPREM

SUPREM [py—

M-1/2563

95/5 LYC'LI SUPREM
SUPREM
1*1 RIBANA

M-1/2561 M-1/2562

M-1/2559

1X1 RIP.

I

100 354 SKY 538 LINDE
WEISS

LYC'LI IKI IPLIK

PITIRCIK

Sekil.IIL.6 ‘Flower 02’ Temasinin Tiim Modellerinin Gériilebildigi Kapak Sayfasi




M-1/2309
v parcas: - ' () (] < 3= 3020birenchterry M-1/2313

popline

25
P Ers,
M-1/230:
popline

30/20 b.french terry

Bk socu 30/1 single jersey

M-112304
popline

M-1/2310
30/20 b.french ter

e (3
oRTASI BONCUK

12301

X1 rib. M-1/2314

M-12306 : 30/1 single jersey
popline -

\ .=

azieask
DiceRLER!
APLICENAKSS

M-1/2302
1X1 rib.

B o 75
g\’U}, s oAsTELLBLAY

_ 105-EIERSCHALE

M-1/2307
=7 4011 interlock "'mﬁf:
M-1/2312

popl
Gaans 30/1 single jersey

M-112315
3001 single jersey

KANZ 432754 B
CAPRI PANTOLON

ORTAGIGEK APLIKE
DlGERLER BASK!

Sekil.IIL.7 ‘Pretty Garden’ Temasinin Tiim Modellerinin Goriilebildigi Kapak Sayfasi

M-1/5100

M-1/5102

Viscon lyc'll suprem M-1/5105

M-1/5104
M-1/5101

Viscon lyc’ll suprem

Viscon lyc’ll suprem

s pere
ATk e

M-1/5109 M-1/5110 Viscon lyc’ll suprem

M-1/6111

helinse

586
amy

I
109

natur Dokuma

Sekil.IIL.8 ‘Spirit’ Temasinin Tiim Modellerinin Goériilebildigi Kapak Sayfasi




I11.3.2.1 ‘PRETTY GARDEN’ Temasmin Hazirlanma Ve

Uretim Asamalarr:

M-1/2313 [

popline \ .
N ORTASI BONCUK

P T

M-1/2303
popline

30/1 single jersey

M-1/2304 /'
popline

M-1/2310
30/20 b.french tel

M-/2314 N
30/1 single jersey

@ M-1/2306
Q) popline

M-1/2311
201 heavy jersey

M-1/2302
1X1 rib

M-1/2307
40/1 interlock

M-1/2317
popline [/

) 450-DARKPEACH

M-1/2315
30/1 single jersey

348-PASTELLBLAU

KANZ 43-2754 B
CAPRI PANTOLON

105-EIERSCHALE

Sekil.IIL.9 ‘Pretty Garden’ Temasi

I11.3.2.2 ‘Pretty Garden’ Temasimin Esin Kaynagi, Konusu:

Genel olarak 2005 yaz sezonu i¢in belirlenen trendler paralelinde hazirlanan
temadaki modeller iizerinde renkliligi ve canlilig1 gosteren baski-nakislar, kumas
renkleri ve aksesuarlar kullanildi.

Sezon modasinin ve trendinin ¢ocuk yas gruplarina uyarlanmasi esas alinarak;
bahar esintisi tagiyan modellerde yogun olarak cicek motiflerinin ve soft renklerin

kullanildig: tasarimlar olusturuldu.

I11.3.2.3 ‘Pretty Garden’ Temasim Olusturan Modeller Ve
Model Bilgi Formlari

Koleksiyonu olusturan temalardaki tiim modellerin model bilgi formu tasarim

departmani tarafindan hazirlandi.



Model bilgi formlarina modelle ilgili;

-Modelin genel 6zellikleri

-Modelde kullanilacak dikis kaliteleri

-Baski-nakis 6zellikleri (modelde aplike kullanilacaksa aplike 6zellikleri)

-Modelde kullanilacak aksesuar kaliteleri( beden etiketi, yitkama talimati,
marka etiketi ve diger aksesuar kaliteleri)

-Modeli olusturan kumas kaliteleri ve renkleri agiklamali olarak belirtildi.

Tiim modeller i¢in hazirlanan model bilgi formlari iiretim siiresince

modellerin tretiminde rehber olarak kabul edilir.

MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

[ARTIKEL NO:M-1/2300_[MUSTERI: MARCELIN [sEzoN: 2005 vaz [ koLLeKsIvoN:PRETTY GARDEN
MODEL: UGLU TAKIM [NUMUNE ™ 56 [vas GRuBU: 56-62-68-74

VARYANT: VAR1)450-DARKPEACH

f w -4

MA:
CEKET KOL VE ETEK UCU 1 5 CM DEN REcME Dlxls OLACAK.
ON BOY VE YAKA GEVRES| PERVAZLA GEVRILECI
ETEK UCUNDA REGMENIN BITIMINDE IKI KENARI OVERI.OKLU BUZGULU FIRFIR OLACAK.ARKA BEDENEDE DEVAM EDECEK.
ONDE BEDEN RENGINDE USTU KAPALI CIT CIT OLACAI
ENSEDE EMPRIMELI POPLINDEN YARIM AY PARCASI ouch

T.SHIRT:YAKA 450-DARKPEACH RENGINDE KATLAMALI SATEN BIYE OLACAK.
OMUZDA EEBEN RENGINDE 2 ADET USTU KAPALI CIT CIT OLACAK.

IVRILARAK 348-PASTELLBLAU RENGINDE KARYOKA DIKIS| OLACAK.
YAKA :;EVRESINDE PASTELLBLAU RENGINDE OVERLOK DIKI$ OLACAK.
KOL UCU 348-PASTELLBLAU RENGINDE MENDIL OVERLOK OLACAK.
SOL KOLDA SUS ETIKETI VAR.
KALIP ICIN,KANZ IC PIYASA B/4319'DAN YARARLANA BILIRSINIZ.

TULUM:YAKA VE KOL EVI CEVRESI 1X1 RIBANADAN 1 CM. APARA BIYE OLACAK.

PACA UCU 2 CM DEN RECME DIKISI OLACAK.

N ROBA KISMINDA 1 CM DEN SATEN KURDALE OLUP UZERINDE MOBIL APLIKE OLACAK
HER IKI OMUZDA 2 SIR ADET USTU KAPALI CIT CIT OLACAI

AG KISMINDA BEDEN RENGINDE USTU ACIK CIT CIT OLACAK

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:
POPLINE EMP. BASKI MOBIL APLIKE+NAKIS MARKA ETIKETI:MARCELIN
YAPILIP APLIKE+NAKIS +BONCUK BEDEN ETIKETI

OLACAK. YIKAMA TALIMAT
= USTU KAPALI T GIT-KANZ-10204 RENKI105-EIERSCHALE
c VE 450-DARKPEACH
o USTU ACIK CIT CIT-KANZ-10206 RENK:450-DARKPEACH
¥ 1 CM'LIK SATEN KURDALE-450-DARKPEACH
KATLAMALI SATEN BIYE-10016, 14 MM . RENK:450-DARKPEACH
3,5 MM SATEN KURDELA - RENK: 450-DARKPEACH VE 105-EIERSCHALE]

G

LABEL

KUMAS: SARDONSUZ IKI IPLIK 30/1 SUPREM GOFRE 1X1 RIBANA
CEKET+TULUM T.SHIRT CEKETIN AY PARCASI CEKET VE TULUMDA BIYE

BUTUN BEDENDE

VAR1)450-DARKPEACH ~ VAR1)105-EIERSCHALE ~ VAR1)EMPRIMELI VAR1)450-DARKPEACH
GOFRE 40/1 POPLIN
MOBIL APLIKEDE MOBIL APLIKEDE
VAR1)EMPRIMELI VAR1)450-DARKPEACH
FIROZAN

Sekil.III.10 M-1/2300 Modelinin Agiklama Sayfas1



MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

[ARTIKEL NO:M-1/2301_[MUSTERI: MARCELIN [sEzoN: 2005 vAZ [ KOLLEKSIYON:PRETY GARDEN
MODEL:T-SHIRT NUMUNE 62 [vas GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104

VARYANT:VAR1)105-EIERSCHALE VAR2)PASTELLBLAU VAR3)450-DARKPEACH

ACIKLAMA:

YAKA BEDEN RENGINDE KATLAMALI SATEN BIYE OLACAK.

KOL UCU VE ETEK UCU BEDEN RENGINDE MENDIL OVERLOK OLACAK.
ARKA ORTADA BEDEN RENGINDE 2 ADET USTU KAPALI CIT CIT OLACAK.
KALIP ICIN,KANZ IC PIYASA B/4322’'DEN YARARLANA BILIRSINIZ.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

YAZII BASKI DIGERLERI MARKA ETIKETI:MARCELIN

APLIKE+NAKIS BEDEN ETIKETI
YIKAMA TALIMATI
USTU KAPALI CIT CIT-KANZ-10204 , RENK:105 ,
348 , 450

KATLAMALI SATEN BIYE- 10016 14 MM,
RENK:105, 348 , 450

KUMAS: 1X1RIBANA
BUTUN BEDENDE
VAR1)105-EIERSCHALE
VAR2)348-PASTELLBLAU
VAR3)450-DARKPEACH

FIRUZAN

Sekil.III.11 M-1/2301 Modelinin Agiklama Sayfasi

MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

[ARTIKEL NO:M-1/2302_[MUSTERI: MARCELIN [sEzon: 2005 Yaz [ koLLEKsIYON:PRETTY GARDEN
MODEL: SORT NUMUNE 62 [vas GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104

VARYANT:VAR1) PASTELLBLAU VAR2)450-DARKPEACH

ACIKLAMA:

KEMER KENDINDEN KIVIRMA OLACAK,ICINDE 2.5 CM DEN GENIS LASTIK OLACAK.
KEMER CEVRESINDE DIKIS CIFT IGNE OLACAK.

PACA UCU BEDEN RENGINDE MENDIL OVERLOK OLACAK.

KALIP ICIN,KANZ IC PIYASA B/4323'DEN YARARLANABILIRSINIZ.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

EMP. POPLINDEN APLIKE+ MARKA ETIKETI:MARCELIN
NAKIS BEDEN ETIKETI

YIKAMA TALIMATI
2.5 CM'LIK GENIS LASTIK

KUMAS: 1X1 RIBANA EMP. POPLIN
BUTUN BEDENDE APLIKEDE
VAR1)105-EIERSCHALE VAR1)EMPRIMELI
VAR?2)348-PASTELLBLAU VAR2)EMPRIMELI
VAR3)450-DARKPEACH VAR3)EMPRIMELI

FIRUZAN

Sekil.IT1.12 M-1/2302 Modelinin Aciklama Sayfasi



MODEL BILGI FORMU BEKANTE KS

[ARTIKEL NO:M-1/2303 |MUSTERI: MARCELIN [sEzON:2005 YAZ | KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
N NUMUNE 1.
MODEL:SAPKA WUMURE [vAs GrUBU: 1-2

VARYANT:VAR1)348-PASTELLBLAU VAR2)450-DARKPEACH

ACIKLAMA:

SAPKANIN DISI DUZ POPLINDEN , i KISMI EMP.POPLINDEN OLACAK.
SAPKANIN UST KISMINDAKI DIKISLER GAZE OLACAK.

SAPKANIN KENAR BITIM UCU CIFT IGNE DIKIS OLACAK.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

MARKA ETIKETI:MARCELIN
BEDEN ETIKETI
YIKAMA TALIMATI

LABEL
KUMAS: 4011 pOPLIN 401 POPLIN
SAPKANIN DISINDA ASTARDA
VAR1)348-PASTELLBLAU VAR1)EMPRIME
VAR2)450-DARKPEACH VAR2)EMPRIME

FIROZAN

Sekil.II1.13 M-1/2303 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi

MODEL BILGI FORMU BEKANTE KS

[ARTIKEL NO:M-1/2306 |MUSTERI: MARCELIN [sEzON: 2005 YAZ [ KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL: PANTALON NUMUNE 62 |vAs GRUBU: 62-68-74-80-86-92

VARYANT: VAR1)450-DARKPEACH , VAR2)348-PASTELLBLAU

AGIKLAMA:

KEMER TAKMA KEMER OLACAK ,ICINDE 2.5 CM DEN GENIS LASTIK OLACAK.
PACA 2 CM DEN KIVRILIP CIFT IGNE OLACAK.

ONDE SUS PAT OLACAK.

CEP KENARLARINDA SINGER DIKISI OLACAK.

ONDE VE ARKADA IKISER ADET KOPRU OLACAK.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

MOBIL APLIKE+BONCUK+ MARKA ETIKETI:MARCELIN
SATEN KURDELA _ BEDEN ETIKETI
YIKAMA TALIMATI

2.5 CM’LIK GENIS LASTIK
SATEN KURDELA - 3,5 MM. RENK: 450 , 348 , 105

KUMAS: 40/1 POPLIN N 40/1 POPLIN
BUTUN BEDENDE VE APLIKEDE APLIKEDE
VAR1)450-DARKPEACH VAR1)EMPRIMELI
VAR2)348-PASTELLBLAU VAR2)EMPRIMELI

FIROZAN

Sekil.II1.14 M-1/2306 Modelinin Aciklama Sayfasi



MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

[ARTIKEL NO:M-1/2307 |MUSTERI: MARCELIN [sEzON: 2005 YAZ [ KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN

MODEL: T-SHIRT NUMUNE 62 |¥As GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104
VARYANT:VAR1) 105-EIERSCHALE VAR2)450-DARKPEACH

<=

ACIKLAMA:

'YAKA BEDEN RENGINDE KATLAMALI SATEN BIYE OLACAK.

KOL UCU VE ETEK UCU BEDEN RENGINDE MENDIL OVERLOK OLACAKTIR.
ARKA BEDENDE IKI ADET USTU KAPALI CIT CIT VAR.

NAKIS NO: BASKI NO:

AKSESUAR:

ORTA CICEK APLIKE+ | MARKA ETIKET:MARCELIN
YAZI NAKIS+

DIGERLERI BASKI BEDEN ETIKETI

YIKAMA TALIMATI
& USTU KAPALI GITGIT - KANZ 10204 - RENK:105,45(
Q 7 KATLAMALI SATEN BIYE - 10016 14 MM.,

RENK: 450 VE 105

KUMAS: 40/1 INTERLOK

40/1 POPLIN
BUTUN BEDENDE

APLIKEDE
VAR1)105-EIERSCHALE VAR1)EMPRIMELI

VAR2)450-DARKPEACH VAR2)EMPRIMELI

FIRUZAN

Sekil.III.15 M-1/2307 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi

MODEL INFO BEKANTEKS

[ARTICLE NO:M-1/2308_|CUSTOMER: MARCELIN
MODEL:SOCK [SAmPLE

IsEAsoN~zoos SUMMER I COLLECTION:PRETTY GARDEN
|SIZE RANGE: 56-62-68-74-80-86-92

COLORWAY: COL 1)450-DARKPEACH

427-KURBIS “

450-DARKPEACH “

EMBROIDERY NO: PRINT NO: ACCESSORIES:

CARTOON MAIN LABEL

FABRIC:

FIRUZAN

Sekil.II1.16 M-1/2308 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi



MODEL BILG FORMU BEKANTEKS

[ARTIKEL NO:M-112309 [MUSTERI: MARCELIN [sEzON: 2005 YAz [KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL: SWEAT SHIRT ggg&‘f 62 IVAS GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104

VARYANT:VAR1)450-DARKPEACH VAR2)348-PASTELLBLAU

ACIKLAMA:

YAKA BEDEN RENGINDE LYC.RIBANADAN OLACAK.YAKA CEVRESINDE GAZE DIKISI OLACAK.
REGLAN KOL EVI VE ETEK UCU 2 CM DEN KIVRILIP KONTRAS RENKDE KARYOKA DIKISI OLACAK.
KOL UCU 2 CM DEN RECME DIKISI OLACAK.

SOL ARKA REGLANDA 2 ADET USTU KAPALI CIT CIT OLACAK.

KALIP ICIN,KANZ IC PIYASA B/4320'DEN YARARLANA BILIRSINIZ.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

BASKI+NAKIS+
ORTASI BONCUK

MARKA ETIKETI:MARCELIN

BEDEN ETIKETI

YIKAMA TALIMATI

USTU KAPALI CIT CIT - KANZ-10204,
RENK:105-EIERSCHALE

KUMAS: SARDONSUZ IKI IPLIK SARDONSUZ IKI IPLIK LYC.RIBANA
ON VE ARKA BEDENDE KOLLARDA 'YAKADA
'VAR1)450-DARKPEACH VAR1)105-EIERSCHALE 'VAR1)450-DARKPEACH
VAR2)348-PASTELLBLAU VAR2)105-EIERSCHALE VAR2)348-PASTELLBLAU

FIROZAN

Sekil.II1.17 M-1/2309 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi

MODEL INFO BEKANTEKS

ARTICLE NO:-1/2310 [CUSTOMERI: MARCELIN | SEASON:zuts sumwek COLLECTION:PRETTY GARDEN
MODEL: TROUSER [2&'2?'-5 62 ISIZES: 62-68-74-80-86-92
COLORWAYS:COL1)450-DARKPEACH COL2)348-PASTELLBLAU

INSTRUCTION:

BELT IS BENDED FROM ITSELF, 2.5 CM WIDE ELASTIC BAND INSIDE.
OVEREDGE STITCHING FROM 2. CM AT BOTTOM.

FRILL ON BOTTOM EDGE WITH SELFFABRIC.

OVERLOCK STITCHING AT FRILL EDGES IN TONE IN TONE COLORS.

EMBRODIERY NO: PRINT NO: ACCESSORIES:
PRINT+EMBRRODIERY+ MAIN LABEL:MARCELIN
BEAD IN MID. SIZE LABEL

CARE LABEL

2.5 CM WIDE ELASTIC BAND

FABRIC: DOUBLE FLEECE
ALL BODY

COL1)450-DARKPEACH

COL2)348-PASTELLBLAU

FIROZAN

Sekil II1.18 M-1/2310 Modelinin A¢iklama Sayfasi



MODEL BILG FORMU BEKANTEKS

[ARTIKEL NO:M-112311_[MUSTERI: MARCELIN [sEzON: 2005 YAz | KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL: TULUM NUMUNE 56 [vas GRuUBU: 56-62-68-74

VARYANT: VAR1)450-DARKPEACH , VAR2)348-PASTELLBLAU

AGIKLAMA:

YAKA VE KOL EVI BEDEN RENGINDE 1X1 RIBANADAN BIYE OLACAK.
PACA UCU 2 CM DEN RECME DIKIS| OLACAK.

PACA UCUNDA KENDI KUMASINDAN BUZULEREK FIR FIR YAPILACAK.
FIR FIR KENARLARI TON IN TON OVERLOK OLACAK.

ARKA BEDEN YARIM PATLI OLUP,3 ADET USTU KAPALI CIT CIT OLACAK.
AG KISMINDA BEDEN RENGINDE USTU AGIK CITCIT OLACAK.

KALIP ICIN,KANZ IC PIYASA B/4326'DAN YARARLANA BILIRSINIZ.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

BASKI+NAKIS+ MARKA ETIKETI:MARCELIN
ORTASI BONCUK BEDEN ETIKETI

YIKAMA TALIMATI
USTU KAPALI CIT CIT - KANZ - 10204 , RENK:450

VE 348
USTU ACIK CIT CIT - KANZ-10206 - RENK:450 VE 348]

KUMAS: 20/1 AGIR SUPREM 1X1 RIBANA
BUTUN BEDENDE APARA BIYEDE
VAR1)450-DARKPEACH VAR1)450-DARKPEACH
VAR2)348-PASTELLBLAU VAR2)348-PASTELLBLAU

FIROZAN

Sekil.II1.19 M-1/2311 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi

MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

ARTIKEL NO:M-1/2312_[MUSTERI: MARCELIN [SEZON: 2005 YAZ | KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL: T-SHIRT [gggé’m‘? 62 IVAS GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104.

VARYANT:VAR1)450-DARKPEACH VAR2)348-PASTELLBLAU VAR3)105-EIERSCHALE

Yurden

ACIKLAMA:

KOL UCU VE YAKA DA ICTEN IKi SIRA MAKARA LASTIGI ILE BUZDURULEREK DIKILECEK.
KOL UCU VE YAKA CEVRESI TON IN TON OVERLOK DIKISI OLACAK.

ETEK UCU 1.5 CM DEN RECME DIKISI OLACAK.

KALIP ICIN,FLIC FLAC B/4304’'DEN YARARLANA BILIRSINIZ.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:
$:£AN<‘;\I£IEK APLIKE+ | MARKA ETIKETI:MARCELIN
+
DIGERLEN BASKi BEDEN ETIKETI
YIKAMA TALIMATI
% MAKARA LASTIGI
KUMAS: 30/1 SUPREM 40/1 POPLIN
BUTUN BEDENDE APLIKEDE
VAR1)450-DARKPEACH VAR1)EMPRIMELI
VAR?2)348-PASTELLBLAU VAR2)EMPRIMELI
VAR3)105-EIERSCHALE VAR3)EMPRIMELI

FIRUZAN

Sekil.II1.20 M-1/2312 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi



MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

ARTIKEL NO:-1/2313|MUSTERI: MARCELIN [sEzON: 2005 YAz [ KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL: ELBISE NUMUNE 62 |YAs GRUBU: 62-68-74-80-86-92
VARYANT: VAR1)348-PASTELLBLAU , 1, VAR3)450-D H

AGIKLAMA:
ELBISE:

IC BEDENDE BEDEN KUMASINDAN YARIM ASTAR OLACAK.
KOL EVI YAKA GAZE DIKIS| OLACAK.

ETEK UCU KIVRILIP SINGER DIKISI OLACAK.

ETEK UCUNDA iKi SIRA KENDI KUMASINDAN BUZULEREK FIR FIR OLACAK.FIRFIRIN KENARLARI
OVERLOK OLACAK.

ARKA BEDENDE GIZLI FERMUAR OLACAK.

SLIP:PACA UCUNDA iKi SIRA MAKARA LASTIGI OLACAK.

PAGA UCUNDA OVERLOK DIKIS OLACAK.

BEL KENDINDEN KIVRILARAK IGINDEN 1 CM. LIK GENIS LASTIK GEGECEK.

KENDI KUMASINDAN BIYE ILE FIYONK YAPILIP MODELE ORTALANARAK DIKILECEK.
SAG UST TARAFTA SUS ETIKETI OLACAK.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

NAKIS+BONCUK MARKA ETIKETI:MARCELIN

BEDEN ETIKETI

YIKAMA TALIMATI

GIZLI FERMUAR - RENK: 450-, 348 , 105
GENIS LASTIK - EN 1 CM.

MAKARA LASTIGI

LABEL

KUMAS:  40/1 POPLIN
BUTUN BEDENDE

VAR1)348-PASTELLBLAU
VAR2)EMPRIMEL| GOFRE

VAR3)450-DARKPEACH

FIRUZAN

Sekil.II1.21 M-1/2313 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi

MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

ARTIKEL NO:M-1/2314_|MUSTERI: MARCELIN [sEzON: 2005 YAz | KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL:T-SHIRT NUMUNE 62 | YAS GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104

VARYANT:VAR1)450-DARKPEACH VAR2)348-PASTELLBLAU VAR3)105-EIERSCHALE

ACIKLAMA:

YAKA BEDEN RENGINDE KATLAMALI SATEN BIYE OLACAK.
ETEK UCU 1.5 CM DEN RECME DIKISI OLACAK.

KOL UCU 1,5 CM DEN SINGER DIKIi$ OLACAK.

ARKADA BEDEN RENGINDE USTU KAPALI CIT CIT OLACAK.
DIKIS IPLIK RENGI TON IN TON.

KALIP ICIN,KANZ IC PIYASA B/4327'DEN YARARLANABILIRSINIZ.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:
BASKI+YAZI NAKIS+ MARKA ETIKETI:MARCELIN

BEDEN ETIKETI
YIKAMA TALIMATI
USTU KAPALI CIT CIT KANZ-10204 , RENK:450 ,

ORTADA BONCUK

348,105
o KATLAMALI SATEN BIYE - 10016 14 MM.,
RENK:450 , 348 , 105

KUMAS: 301/SUPREM 40/1 POPLIN
ON VE ARKA BEDENDE KOLLARDA
VAR1)450-DARKPEACH VAR1)EMPRIMELI
VAR2)348-PASTELLBLAU VAR2)EMPRIMELI
VAR3)105-EIERSCHALE VAR3)EMPRIMELI

FIRUZAN

Sekil.II1.22 M-1/2314 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi




wovEL s ormy BEKANTEKS
ARTIKEL NO:M-1/2315_|MUSTERI: MARCELIN [sE2ON: 2005 YAZ [ KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL:T-SHIRT NUMUNE 62 | ¥AS GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104

VARYANT:VAR1)450-DARKPEACH , VAR2)105-EIERSCHALE

i

R
G iy

SV 1S
2 = LUELPL § \

ACIKLAMA:

ON VE ARKA YAKADA KANAL OLUP 1 CM KENDI KUMASINDAN BIYE GEGIRILIP ASKI YAPILACAK.
ETEK UCU 1,5 CM.DEN REGME DIKI$ OLACAK.

ETEK UCUNDAK__| FIRFIR KENDI KUMASINDAN OLUP UCU MENDIL OVERLOK OLACAK VE
ORTASINDAN BUZGU YAPILARAK DIKILECEK.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:
EMP.POPLINDEN APLIKE+ | MARKA ETIKETI:MARCELIN
BASKI BEDEN ETIKET
YIKAMA TALIMATIl

KUMAS:  30/1 SUPREM
BUTUN BEDENDE

VAR1)450-DARKPEACH
VAR2)105-EIERSCHALE

FIRUZAN

Sekil.IT1.23 M-1/2315 Modelinin A¢iklama Sayfasi

MODEL BILGI FORMU BEKANTEKS

[ARTIKEL NO:M-1/2317 |MUSTERI: MARCELIN [SEZON: 2005 YAZ [ KOLLEKSIYON:PRETTY GARDEN
MODEL: CAPRI NUMUNE 62 |vAs GRUBU: 62-68-74-80-86-92-98-104

VARYANT: VAR1)450-DARKPEACH , VAR2)348-PASTELLBLAU
KANZ 43-2754 B CAPRI PANTOLON KALIBI KULLANILACAK.

AGIKLAMA:

KEMER TAKMA KEMER OLACAK ,ICINDE 3 CM LIK GENIS LASTIK OLACAK.

KEMERIN ALT VE UST KENARINDA GIMA DIKI$ OLACAK VE ORTASINDAN TEK DIKi§ GEGECEK.
PACA UCUNDAKI PARGA GIFT KAT OLACAK VE KENARINDA CIFT IGNE DIKI$ OLACAK.

ON VE ARKA AG GIFT [GNE DIKIS OLACAK.

Di§ YAN BOYDA VE DIZDEKI PARGALARIN UST KISMINDA GIFT IGNE DIKI$ OLACAK.

PAGADA SADECE ONDE FIRFIR OLACAK.

YANLARDA DIK CEP OLACAK.

NAKIS NO: BASKI NO: AKSESUAR:

sr:«IAPLlKE* MARKA ETIKETI:MARCELIN
S BEDEN ETIKETI

YIKAMA TALIMATI

3 CM'LIK GENIS LASTIK

KUMAS: 40/1 POPLIN 40/1 POPLIN
BUTUN BEDENDE APLIKEDE
VAR1)450-DARKPEACH VAR1)EMPRIMELI
VAR?2)348-PASTELLBLAU VAR2)EMPRIMELI

FIRUZAN

Sekil.IT1.24 M-1/2317 Modelinin Ag¢iklama Sayfasi



I11.3.2.4 ‘Pretty Garden’ Temasini Olusturan Modellerin
Baski-Nakis Sayfalan

Modellerde kullanilan baski-nakislar; temaya uygu olarak tasarlandi.
Nakislarda parlak ve canli renklerdeki emprimeli aplikeler kullanilarak baski ve
nakislar boncuklarla desteklendi. Tema adiyla bagdastirilan baski ve nakis
caligmalarina, cesitli biiyiikliikteki cicek baskilar1 ve aplikeleriyle beraber
kullanilmak iizere saten kurdeleler eklendi. Cicek aplikelerinde kullanilan saten
kurdeleler modellere hareketlilik katilmas1 amaciyla tasarlandi Temada ¢icek

motiflerinin yan1 sira tema adini yansitan yazilar baski olarak kullanildi .

[MARCELIN - TEMA: PRETTY GARDEN - ART NO:M-1/2300 -APLIKE+NAKIS

IBOTON BEDENLER IGiN ORJINAL EBAT

NAKIS RENKLERI <
GIGEK APLIKE OLACAK|
VISCO-100

MADEIRA 1074
MADEIRA-1379

APLIKEKUMASI
40/1 EMPRIMELI POPLIN
o]

- |
Sekil.II1.25 M-1/2300 Modelinin Aplike Ve Nakis Foyii

[MARCELIN - TEMA: PRETY GARDEN - ART NO:W-112300, M-112304, M-1/2313
E M-1/2306 - MOBIL APLIKE+BONCUK+NAKIS

BOTON BEDENLERDE ORJINAL EBATTIR.

NAKIS RENGI:

MADEIRA-1379

ORTASINDA
r. ) ¥ BONCUKLAR OLACAK.
kB
QLT MOBIL GIGEK MOBIL GIGEK

c: I
KUMAS! 40/1 POPLIN  KUMASI 4011 POPLIN

450-DARKPEACH EMPRIMELI

KUMAS GIGEK SEKLINDE KESILECEK.

KENARLARI DIKISSIZ AGIK KALACAK.

BIR EMPRIMELI BIR DUZ OLARAK UST USTE

FARKLI SEKILLERDE DIKILECEK.ORTASINDA
BONCUKLAR OLACAK.VE ALT KENARINA

GESITLI BOYLARDA SATEN KURDELALAR DIKILECEK.

3,5 MM UZUNLU KISALI

105-EIERSCHALE VE 1.80Y 2.80Y 3.80Y

Sekil.II1.26 M-1/2300 Ve M-1/2306 Modellerinin Baski-Nakis Foyii




/STER:MARCELIN - ART NO:M-1/2301 VE M-12315 - BASKI + APLIKE*NAKIS

626874 BEDENLERDE EN 13 CM
. 80-86-92 BEDENLERDE EN 16 CM. OLACAK. -

[VAR1) CIGEK APLIKE OLACAK BASKIRENGI  APLIKE KUMAS|
. 40/

1 POPLIN

NAKI
£ /7 = D EMPRIMELI
e
2 PASTELLBLAU

vm;;‘/ E‘ "METGI

e MADEIRA-1074 VISCO-522

BASKIRENGI  APLIKE KUMASI
VAR2) 4011 POPLIN

* ‘ EMPRIMELI
105-EIERSCHALE -

|

L

NAKIS RENGI

VISCO-100 VISCO-522

BASKIRENGI  APLIKE KUMASI
40/1 POPLIN

EMPRIMEL|
105-EIERSCHALE

NAKIS RENGI

VISCO-100

Sekil.I11.27 M-1/2301 ve M-1/2315
Modellerinin baski-nakis Foyii

MARCELIN - TEMA: PRETTY GARDEN - ART NO:M-1/2305- APLIKE + NAKIS

62-68-74 BEDENLERDE EN:17 CM OLACAK.
80-86-92 BEDENLERDE EN:20 CM OLACAKTIR.

VAR 1)

APLIKE KUMAS!
401 EMPRIMELI POPLIN

o
b ©
o

VAR 2)
NAKIS RENKLERI:

VISCO-100

. VISCO-522

APLIKE KUMAS!
4011 EMPRIMELI POPLIN

Sekil.IT1.29 M-1/2305 Modelinin Nakis Foyii

MARCELIN - TEMA: PRETTY GARDEN - ART NO:M-1/2302 - APLIKE+NAKIS|

¢ GICEK APLIKE OLACAK

[VAR 1) [N NAKI$ RENKLERI

‘ ‘ VISCO-100

. MADEIRA-1379
. VISCO-522

» APLIKE KUMASI
40/1 EMPRIMELI POPLIN

-

80-86-92 BEDENLERDE BOY 8 CM OLACAK.

62-68-74 BEDENLERDE BOY 6 CM

VAR 2) NAKIS RENKLERI

‘ ‘ VISCO-100

D MADEIRA 1074
. MADEIRA-1379

APLIKE KUMAS!
4011 EMPRIMEL] POPLIN
=i

P
. a

Sekil.II1.28 M-1/2302 Modelinin Nakis Foyii

MARCELIN - TEMA: PRETTY GARDEN - ART NO:M-1/2310- BASKI+NAKIS+BONCUK

[ BASKI RENKLERI
VAR1)

. PANTONE 16-1450 TP

105-EIERSCHALE

NAKIS RENGI
& MADEIRA-1379 TP
'SADECE YAZI

80-86-92 BEDENLERDE EN 12 CM OLACAKTIR

62-68-74 BEDENLER'DE EN 9 CM OLACAK

N
+ GICEGIN ORTASINDA
BONCUKLAR OLACAK.

BASKI RENKLERI

. 427-KURBIS
. PANTONE 16-1450 TP|

%
*

VISCO-522
SADECE YAZI

\lour\te Py

&

&

Sekil.ITI.30 M-1/2310 Modelinin Baski-Nakis
Foyii



MARCELIN - TEMA: PRETTY GARDEN - ART NO:M-1/2311 VE M-1/2309- NAKIS + BASKI

62-68-74 BEDENLERDE EN 12 CM
80-86-92 BEDENLERDE EN 15 CM. OLACAK.

BASKI RENGI

105-EIERSCHALE

. PANTONE 16-1450 TP|

NAKIS RENKLERI

MADEIRA-1379
SADECE YAZI NAKIS

MADEIRA-1027
YAPRAKLAR

4 GICEGIN ORTASINDA
BONCUKLAR OLACAK.

BASKI RENGI

105-EIERSCHALE

. 427-KURBIS

NAKIS RENKLERI
VISCO-522
SADECE YAZI NAKIS]|

MADEIRA-1379
YAPRAKLAR

KALAN DIGER YERLER BASKI OLA

62-68-74 BEDENLERDE EN 14 CM OLACAK
80-86-92 BEDENLERDE EN 17 CM OLACAKTIR

VAR1)

VAR?)

VAR3)

Sekil.II1.31 M-1/2311 ve M-1/2309
Modelinin Baski-Nakis Foyi

MUSTERI:MARCELIN - ART NO:M-1/2312 VE M-1/2307 - APLIKE*NAKIS+BASKI
SADECE ORTADAKI GIGEK APLIKE , APLIKE GICEGIN KENARLARI, ORTASI VE YAZI NAKIS
\CAK.

APLIKE KUMAS!
401 EMPRIMELI

POPLIN

K :
I PANTONE 61450 TP
[ saspasTELLBLAY
NAKIS RENKLERI;

VISCO 100 MADEIRA-1379
APLIKE GIGEGIN
KONTURLERI

APLIKE KUMAS!
40/1 EMPRIMELI
POPLIN

BASKI RENKLER:
[ 427-x0Rsls,
[0 PANTONE 16-1450 TP

»uxi(um
401 EMPRIMELI
POPLIN
BASKI RENKLER:
[ s27-xorsis
348-PASTELLBLAU
NAKIS RENKLERI:
MADEIRA4379  VISCH

LIKE CIGEGH
AP N
KONTORLERI

MARCELIN - TEMA: PRETTY GARDEN - ART NO:M-1/2313 - BASKI+NAKIS

Sekil.IIL.32 M-1/2312 Modelinin Baski-Nakig

Baski-Nakis Foyi

VAR1)

104 BEDENLER?CIN BOY 16 CM. OLACAK.

62-68-74-80 BEDENLER ICIN BOY 13 CM.

86-92-98-

VAR2)

BASKI RENGI

427-KURBIS
SADECE GIGEK BASKI

. PANTONE 16-1450 TP

NAKIS RENKLERI

. VISCO-522
YAZI VE GIGEGIN SAPLARI

VISCO-100

BASKI RENGI
PANTONE 16-1450 TP
SADECE GIGEK BASKI

105-EIERSCHALE

NAKIS RENKLERI

MADEIRA-1379
YAZI VE GIGEGIN SAPLARI

MADEIRA- 1027

Sekil.II1.33 M-1/2313 Modelinin Baski-Nakis Foyii




MARCELIN - TEMA: PRETTY GARDEN - ART NO:M-2315 -APLIKE*‘NAKls MARCELIN - THEMA: PRETTY GARDEN - PRINT DESING FOR APPLICATION
ORIGINAL SIZE
PRINT AREA: 50X50 CM
GIGEK APLIKE OLACAK
P DESING SHOWN AS BELOW WILL BE REPEATED AS NEEDED WITHOUT ANY ENLARGED.
£ i
3 NAKIS RENKLER cory ZBIORIBEIEBNEIE  evrcoiors
VAR 1 g i 72,0950 0 0° |
) =2 VISCO-100 009 o0 5%
35 e
©w o 0960 9,0 o
> > MADEIRA-1027 5 o 09,0 .
20 o o5 50
oo o "o o) °
o w 1709 00 o | 418-MANDARIN
28 MADEIRA-1379 TP| O 99 e®
wu o O 0 0o C
) o o
zz 07 n 00070 oseersonaLe
e} 0 -
28
oo AN\ 0
X8 APLIKE KUMAS! )
38 4011 EMPRIMELI POPLIN P 0500 09 Moo
do
88 °°L2)>oo°oooo 0© \
0% o 09 DC) 427-KURBIS
)
(o) 0%00 09,0
5 95 0 09,
)
o "5 9.0 o 418.MANDARIN
1,2% 9,970
O'o 0°%9 "o
" ° "o O o
VAR 2) NAKIS RENKLERI P Do 0 o° ol e
. ) ~0 A
B . MADEIRA-1027
o) S0k
2 0° o
: 30 MADEIRA-1379 TP|
o° (o)
0 ) \ R coLors
09 o9
-0 9 p MADEIRA-1217
0 ONa ~
' 9 418MANDARN
APLIKE KUMASI
AP 4011 EMPRIMELI POPLIN
o 348-PASTELLBLAU
O ¢ ’*
saruRas
. . .
Sekil.IT1.34 M-1/2315 Modelinin Bask1 Sekil.ITL.35 Pretty Garden Temasinda
Nakis Foyt Kullanilan Aplike Kalitesi

I11.3.2.5 ‘Pretty Garden’ Temasimin Maliyet Hesaplamalari:

Temay1 olusturan modellerin maliyetlerinin hesaplanmasinda, model
ozellikleri g6z oniinde bulunduruldu.

Kumas maliyeti; modelde kullanilan kumas kalitesi i¢in belirlenmis maliyet
degeri ile modelde kullanilan kumas miktarinin gram cinsinden degeriyle ¢arpilarak
bulunur. Modelde kullanilan kumas iizerinde yapilan ekstra islemler kumas
maliyetini arttiran iglemlerdir.

Aksesuar maliyeti, modelde kullanilan tiim aksesuarlarin satin alinan birim
fiyatlaria gore ortalamasi alinarak hesaplandi.

Modellerin dikim maliyetini kapsayan fason maliyeti olarak adlandirilan
maliyet ise; modelin is¢ilik maliyetidir. Modelin dikimi ve kesimi asamasinda zaman
ve iscilik giicii bakimindan zorlayic1t modellerin birim model maliyeti yiiksek tutuldu.

Baski-nakis maliyetleri ise modelde kullanilan baski ve nakisin yogunlugu,
baski ve nakista kullanilan malzemelerin maliyeti degerlendirilerek hesaplandi.

Koleksiyonun satis1 yapilacak bolgeleri goz oniinde bulundurularak tiim
maliyetlerin mark degeri hesaplandi. Mark degeri iizerinden maliyetlerin euro degeri

bulundu.



Tablo.IIL.2 Pretty Garden Temasin1 Olusturan Modellerin Maliyetleri
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M-1/2300 |[UCLUSET  [56-74 [210  [30/20 iKi IPLIK 14 300, 4.1 5,50 08 14 22| 11,8] 60333367 9,050005113
M-1/2301 |[TSHIRT 62-92 |160  [1*1 RIBANA 14 80| 1,12[ 1,50[ 03] 03] 03 09 3,52 1,799775] 2.699662542
M-1/2302 |SHORT 62-92 |160  [1*1 RIBANA 14 500 07 1,00 0,3 03 2| 1,0225994] 1,533899172
M-1/2303 [SAPKA I-1I-11T POPLIN 0 0 0 0 0
M-1/2304 |TULUM 56-74 POPLIN 7 400 2,8 2,50 0,25 025 555 2,8377135] 4,256570201
M-1/2305 |ATLET IPTAL |160 [1*1 RIBANA 14 0 0 0 0 0
M-1/2306 |[PANTOLON _ |62-92 POPLIN 6 400, 24 2,50 03 02 0,5 54| 27610185 4,141527764
M-1/2307 _|TSHIRT 6292 [210  [40/1 INTERLOK 15 110] 1,65 1,75| 04] 0,5 03 1,2 4,6] 23519787 3,527968095
M-1/2308 |CORAP I-IT 0 0 0 0 0
M-1/2309 |S-SHIRT 6292  [210  [30/20 iKi iPLIK 14 130, 1,82] 1,75| 03] 0,3 03 09 447 2,2855098| 3,428264649
M-1/2310 |[PANTOLON [62-92 210  [30/20 iKi IPLIK 14 1200 1,68 1,75| 03] 03] 03 09  433] 22139278 3.320891707
M-1/2311 [TULUM 56-74 |180  [20/1 SUPREM 14 110| 1,54 2,25 03] 03] 075 1,35 5,14] 2,6280806| 3,942120871
M-1/2312 |TSHIRT 6292 [150  [30/1 SUPREM 6 70[ 0,42] 1,75 03] 0,5 08 297 15185602  2,27784027
M-1/2313 |[ELBISE 62-92 POPLIN 14 600 84/ 4,000 03] 03 08 135 13,75] 7,0303712| 10,54555681
M-1/2314 _|[TSHIRT 6292 (150  [30/1 SUPREM 14 60| 0,84 1,75 0,5 0,8 1,3 3,89 1,9889559| 2983433889
M-1/2315 |ATLET 62-92 |150  [30/1 SUPREM 14 500 07 1,75/ 03] 0.3 0,6] 3,05 15594642] 2339196237
M-1/2317 |PANTOLON [62-92 180 [20/1 SUPREM 14 0 0




Pretty Garden temasini olusturan modeller orta sinif aliciya hitap edeceginden
tasarlanma asamasi da bu hedefe yonelik gerceklestirildi.

Tasarlanan modellerin maliyet agisindan genel 6zellikleri; orta diizeydeki
aliciya hitap etmesidir. Bu baglamda kumas kaliteleri, baski-nakis 6zellikleri
(kullanilan baskilarin renk adetleri, nakislardaki yogunluk), modellerin kesim ve
dikim o6zellikleri ki bu 6zellikler yani modelin ayrintili bir model olmas1 maliyeti
iscilik acisindan direk olarak etkileyen unsurlardir. Ayrica modelde kullanilan
aksesuarlar da maliyetin olusturulmasinda 6nemi bir yer tutmaktadir.

Temanin satisa sunumu sirasinda modellerin satis fiyati olarak belirlenen bu

fiyatlar satig esnasinda miisteriye sunulur.

I11.3.2.6 ‘Pretty Garden’ Temasimnn Uretim Asamalari:

Uretimi yapilacak tema olan Pretty Garden temasinin 6ncelikle kumas
ihtiyaci belirlendi. Kumaslar istenilen renkler dogrultusunda boyahaneye boyanmasi
amaciyla gonderildi. Bu islemler esnasinda ayn1 zamanda aksesuar ihtiyaci kaliteleri
ve tasarlanan renklerde aksesuar departmanina iletildi.

Modellerde kullanilmak iizere boyanan kumaslar isletmeye geldiginde tema
bazinda kesime alind1. Belirlenen satig noktalarina gore tespit edilen her modelden
on bes adet numune kesildi.

Kesim igslemi uygulanan modellerin baski-nakis uygulanacak parcalari
ayrilarak baski-nakis departmanina gonderildi.

Baski ve nakis uygulanan modeller dikim islemi i¢in dikim atdlyesinde
dikime alindi. Dikim islemi tamamlanan modeller, belirlenen satis noktalarina veya
diizenlenen fuarlara katilinmasi suretiyle satis icin kullanilirlar.

Uretim siiresince karsilasilan sorunlar genellikle; tasarim unsurlari, kalip ve
dikim teknikleri konusunda oldu.

Uretimi yapilan koleksiyon iizerinde tasarimci ve iist diizey yoneticiler
tarafindan yapilan degisikler sonucunda tekrar siparis edilen malzemelerin zaman
yetersizliginden dolay1 temininde ve koleksiyonun tamamlanmasi icin belirlenmis

termin konusunda zorluklar yasandi.






Koleksiyonun tasarimi, prototip yapimu, tiretimi, satig1 ve satis1 gergeklesen
koleksiyonun siparis olarak isletmeye doniisii yaklasik dokuz aylik bir zaman
almaktadir.

Koleksiyonun imalat i¢in siparislerinin gelmesi noktasina kadar bir cok agsama
gecirir. Bu asamalar;

- On hazirlik

- Koleksiyonun hazirlanmasi (tasarim+¢izim)

- Prototip Uretimi

- Koleksiyonun Uretimi (cogaltma)

- Koleksiyonun Satis1

- Siparislerin alimi ve iiretim sistemine siparislerin girilmesi

basliklar1 altinda toplanabilir.

r
KOLEKS iYON HAZIRLAMA S URECININ ZAMANS AL DAGILIMI
koleksiyonun
iiretimi (cogaltma) _sevkiyat
) o 20% 3% .
prototip iiretimi koleksiyonun
8% satis1
22%
koleksiyon L
Al siparis alinm ve
(tasarim+¢izim) . s:.parl.slfrln.
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Sekil.II1.37 Koleksiyon Hazirlama Siirecinin Yiizdesel Dagilimi

Siire¢ olarak incelendiginde; koleksiyonun tasarim asamasinin verimli sekilde
gerceklesmesi iiretim agamasini etkileyen en onemli unsurdur. Dolayisiyla 6nemli
olan bu asama koleksiyonun iiretim agamasiyla zaman olarak ayni zaman dilimine
sahiptir. Koleksiyonun tasarimi siiresince tasarimi tamamlanan modellerin prototip
modeli yapilir. Prototip model, kaliplardaki yapilabilecek degisiklikleri ¢ogaltma

asamasina gecilmeden goriilebilmesi amaciyla yapilir. Prototip modeller kumasg



olarak modelin tasarlanan orijinal kumas kalitesinde fakat renk olarak farkli bir
renkte yapilabilir. Aksesuar miimkiinse kullanilir, fakat heniiz temin edilmemisse
aksesuarsiz olarak veya benzer kalitede aksesuarlarla dikilir. Proto model {izerinde
kalip olarak onaylanan modellerde, kumas teminine gore ¢ogaltma islemine gegilir.
Tespit edilmis satisa sunulacak bolge sayisi kadar miktarda her modelden {iiretim
yapilir.Dikim islemi yapilan modellere model 6zelliklerine gore yikama, ilik-diigme
gibi bitim islemleri uygulanir.

Belirlenen miktarlarda tiretimi yapilan modeller, ilkbahar/yaz sezonu imalati

icin satis yapilmak amaciyla belirlenen modellerdir.



BOLUM.IV

SONUC

Hazir giyim isletmelerinde koleksiyon hazirlama siireci;giiniin moda akimlarinin
paralelinde tasarimcinin tasarim ve yaraticilik giicii ve tasarimlarin sunulacagi kitle
esas alinarak devam eder.

Zaman igerisinde ve degisen kosullar karsisinda degisim gosteren moda;tekstil
tasariminin sekillenmesinde en biiyiik etken olmustur. Tekstil tasarimi sadece kagit
tizerindeki desen ve giysi tasarilarinin 6tesinde ;insan faktoriinii,maliyeti ve bircok
cevresel etkeni igerisine alan ,tasarimcinin yaraticiligina dayanan bir islemler biitiinii
olarak goriilebilmektedirler.

Koleksiyon; giiniin modasi olan renk, ¢izgi, model gibi unsurlari tasarimcinin hayal
giiciyle birlestirerek tekstil sektoriindeki isletme prensipleriyle sunmasidir.

Tiirk Hazir Giyim Sektorii’niin halen miisterinin getirmis oldugu modeli hatta
kumasi kullanarak iiretim yapmasi,diinya moda trendlerini izleyememesinden
kendine has moda olusturamamasi iiriiniin katma degerinin ,satis fiyatinin ve buna

bagl olarak da pazar gelirlerinin diisiik olmasina neden olmaktadir.



BOLUM.V

DEGERLENDIRME VE ONERILER

Seri iiretim yapan hazir giyim firmasinda yapilan bu arastirmada koleksiyon tasarimu,
tasarim ve iiretimin agamalar1 incelenmistir.

Hazir Giyim isletmelerinde siparis alimiyla iretimin siirekliligi saglanmasi ve siparis
alim1 her yonden etkili bir koleksiyon tasarimiyla miimkiin olmaktadir.

Her sezon pazardaki iiriin taleplerine gore sekillenen trendler dogrultusunda
hazirlanan koleksiyonlar;

-Kabul Edilebilir fiyat seviyesinde hazirlanmis modellere

- Kabul edilebilir kalite diizeyine ve

- Kabul edilebilir termin tarihine (gonderim zamani) sahip olmalidir.

Calisma sonucunda; tekstil sektoriinde her daim yasanan degisimlere ayak
uydurabilen; maliyet, zaman, is giicli gibi beklentileri karsilayabilen koleksiyonlar
tasarlanmasinin zorunlu bir durum oldugu tespit edilmistir.

Hazir giyim isletmelerinde kisa zaman dilimlerinde koleksiyonlarin hazirlanmast,
modellerin ¢oklugu nedeniyle; is hazirlik safhas1 da, malzeme tedarik sirasinda ve
imalat siiresinde ¢ok titiz ¢calisma gerektiren ve ¢ok kisa zamanlarda sonuglandiril-
mas1 gereken siirecler dogurmustur.

Tiim bu degisimler sonucunda; ‘Zamana uygun iiretim ve sevkiyat’ fiyat ve kalite

sorununun yani sira isletme prensiplerinin en 6nemli 6gesi olmus durumundadir.

Isletmelerin koleksiyon hazirlama siirecinde ve imalat asamasinda sorunlarla
karsilasmamas1 amaciyla asagida belirtilen noktalara 6zen gostermelidir:
-Koleksiyonlarin tasarim gorevini iistlenen tasarimcilar; iiretim asamalarina bilgi
olarak hakim olmal1 ve tasarimlar1 isletmelerin tiretim parkuruna uygun ve

biinyesindeki teknolojiyle iiretilebilir olmalidir.



- Koleksiyonlarin iiretimi sirasinda koleksiyonlar iizerinde yapilan degisiklikler
kumas, aksesuar temininde sikintilar yaratmaktadir. Bu konuda sikint1 yaganmamasi
amaciyla koleksiyon iizerinde sonradan yapilacak degisikliklerden kacinilmalidir.
-Koleksiyonlarin imalat siireci ¢ok titiz sekilde planlanmalidir. Aksi takdirde
siparisleri yapilacak modellerle ilgili kumas, aksesuar konusundaki atlamalar

uretimde beklemelere ve duraksamalara neden olmaktadir
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