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Genel ilgi turizmine katilanlarin ozellikleri Uzerine yapilan arastirmalarda,
uzmanlar su varsayimlardan hareket etmektedirler:

e Bu gezginler, gezen nUfusun cogunlugunu olustururlar.

e Alt ve alt-orta sosyo-ekonomik katmanda bulunurlar.

e Fiyata olan duyarlhliklan yUksekfir.

e EQitim dUzeyleri dUsuktlr.

 Genellikle orta yas grubundadiriar.

e Nispi olarak deneyimsiz ve sofistike(cok deneyimli, bilmis) olmayan
kisilerdir.



e Psikografik (yasam bicimleri ve kisilik yapilan) tipleri cogunlukla
psikosentrikfir.

e Ya Ozel ilgileri yeterince gelismemistir ya da bu ilgilerini tatillerde
sUrdUrme egiliminde degildirler.

e Sosyal begeni ve onun ilgili kaynagi olan moda yerlere gitme istegi
tasirlar.

« Gezme davranisl ve hedef secimi ile Uyesi bulunduklarn toplum
kesiminin begdenileri arasinda tutarliliklar ararlar (Ornedin; tanidiklar
kisiler TUrkiye'ye geliyorsa onlar da gelmek isterler.).



« Gittikleri yerlerde genel begeni ve onay alan davranislarda bulunurlar
. (Ornegdin; glneslenme, denize girme, alisveris yapma vb.).

« o Konaklayacaklar tesislerin kalitesinin yuksek olmasini isterler ve

« yer secimi konusunda bu Ozellige dnem verirler.



KARMA llgi Turizmi: Bu t0r turizmde destinasyonun dzellikleri
onem tasimaya devam eder. Ancak bu ozellik, turu satin alma
kararini etkileyen tek etmen olmaktan cikmistir. Bu t0r turizme
ilgi duyan kisinin, kendisine sordugu soru “Nereye gidebilirim ve
orada ne yapabiliim 2" sorusudur. Karma turizm gezgincisi,
tatilinde yapmay planladigi etkinlik icin kendisine sunulan
secenekler arasinda bir secim yapmaya calisir. Ornegdin, ilk
secim duzeyi Ulke Uzerinden yapllir. Daha sonra bdlge ve tesis
secimleri yapllir. Son olarak ise secilen yerde yapilabilecekler
dUsunulor. Karma ilgi turizmine katilan kisiler hakkinda édne
sUrUlen varsayimlar sunlardir: Genel ilgi turizmini denemisler ve
artik ondan zevk almamaya baslamislardir.



« Ozel llgi Turizmi: Ozel ilgi turizmini tercih edenlerin

« seyahatlerine iliskin karar ve tercihlerinin arkasinda, kesin

« olarak belirlenmis ilgiler bulunmaktadir. Bu nedenle, bu yonelimi
« secenler kararlarini verirlerken belirli bir hedefin cekiciligi

« Uzerinde durmamakta, aksine ozel ilgilerini nerede en iyi sekilde
 karsilayabileceklerini dUsunmektedirler. EQer bir yer onlarin ozel

« ilgilerine uygun degilse, o yer gidilecek yer olmaktan

« cilkmaktadir. Bu bakimdan ozel ilgi turizmine katilan bir gezginin

« seyahat karar verirken kendisine yonelttigi ilk soru, sz gelimi

« “Kayak yapmaya en uygun yerler nerelerdir 2" seklinde

« olmaktadir.



« Ozel llgi Turizminin Pazarlanmasi

.« Ozel ilgi turizmi de; “amacli seyahat”’e olan talebin dzel gereksinimlerini
yanitlayan Ozel ligi Turizminin Yénetimi

Yonetim, Ozel turizm sektdrOnde dengenin anlasilimasi ve ozel ilgi

turizminin ev sahibi toplum Uzerindeki etkisi olarak iki baslkta incelenecektir.
Ozel ligi Turizminde Dengenin Anlasiimasibir pazarlama stratejisi(yaklasimi) y
Urotmektedir.

Ozel llgi Turizminin Ev Sahibi Toplum Uzerindeki Etkileri
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