Spor Sponsoriugu

Tanimlar

Spor Bilimleri Anabilim Dah



Tanimlar

Ingilizce bir kelime olan sponsorluk: destekleme, himaye etmek, kefil
olmak anlamlarina gelmektedir.

Bir pazarlama kavrami olarak ele alindiginda sponsor kavramini en iyi
anlatan sbOzcuk desteklemek, sponsorlugun en acglk ifadesi ise
destekleyicilik ya da destekleme faaliyetleridir.

Destekleyicilik; belirlenmis amaclara ulagsmak icin destekleyen (sponsor) ve
desteklenilen arasinda yapilan ve karsilikh faydalar saglayan bir ig
duzenlemesidir.

Destekleme faaliyetleri, toplumsal fayda saglamasina ragmen igletmelerin
kendi cikarlarina yonelik ticari fayda saglama potansiyeli de tasiyan bir
faaliyet taradur.



Tanimlar

Gunumiuzde destekleme faaliyetlerinin bes ana alani kapsadigi gorilmektedir:

* Spor faaliyetlerinin desteklenmesi

* Sanatsal faaliyetlerin desteklenmesi

e Cevre koruma ve demek faaliyetlerinin desteklenmesi
e Egitimin desteklenmesi

* Medya alaninda desteklenmesi

Spor, bu alanlar icinde en fazla desteklenen faaliyet tlriddar.
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Tanimlar ]

Destekleme faaliyetleri ile:

* Destekleme faaliyetleri, halkin
destekleyici hakkinda sahip oldugu imaji
etkiler.

* lyi ydnetilmis bir destekleme faaliyeti bir
isletmenin, dolayisiyla da drunlerin
algilanis bicimini gelistirebilir.

 Destekleme faaliyetleri satisa yonelik bir
pazarlama cabasi olmaktan ote, tiketmeyi
imaj olusturarak farklilastiran bir iletisim
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Tanimlar

e Sirketlerin duragan vyapidan kurtulma, rakiplerinin 6niine gecme ve daha
onemlisi is dlinyasinda varliklarini devam ettirebilmeleri icin basvurduklari en etkili
yol pazarlama stratejileridir.

* Pazarlama sayesinde sirketler tarafindan sunulan mal ya da hizmetler dogru
kanaldan, hedef kitleye ulastirilir.
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Tanimlar

Sponsorluk ve Amaglar:

* Firmaile ilgili toplumsal farkindahgi arttirmak,
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* Hedef pazara daha etkin ulasabilmek, T ———
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e Satin alma karari verenlerde olumlu bir imaj birakmak, | e ——
* Medya yonetimini etkinlestirebilmek, J HEg \wm\\[
e Satis amaclarini ve rakamlarini gerceklestirebilmektir. .

Spor sponsorlugunu vyapilan desteklerin
niteligine ve destek tiplerine gore (g
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1. Bireysel Sporcularin Sponsorlugu
Spor Takimlarinin Sponsorlugu

3. Spor Organizasyonlarinin Sponsorlugu



[ Tanimlar

Bireysel Sponsorluk:

* Yapmakta oldugu spor dalinda basarili olan, daha 6nce o spor dalinda basarili olmus

veya basariya sahip olabilecek bireylerin finansal olarak desteklemesiyle bu
sponsorluk yapilmaktadir.

* Bireysel sponsorlukta temel amac¢ firmanin hedeflerine ulasmasini saglamaktir.

* Bunun yani sira bireysel sponsorluk toplumla daha kolay iletisim kurmak amacina da
hizmet etmektedir.




Tanimlar ]

Spor Takimlarinin Sponsorlugu:

e Bu tlir sponsorlukta esas olarak, sponsor firma icin
reklam faaliyetinde bulunan takimlara finansal
destek saglanmaktadir.

e Sponsorlugu yapilan takimlar, bireysel sporcularin
desteklenmesi gibi sponsor firmayl veya kurulusu s - i
Uzerinde .ta§|d|k.lar.| .veya? Ifu.llandlklarl spor );@\ @ﬁ/@\f@\ .
malzemeleri ve giysileriyle izleyicilere duyurmada, 30 /7
reklamlarda yer almada ve takim icinden bireysel
sporcularin sponsorlugundaki gibi belirli nitelikler
tasiyan sporcularin secilerek hedef kitleyle iliski
kurmada kolayliklar saglamaktadir.

of

e Spor takimlarinin sponsorlugunda genel olarak takim
halinde yarisan sporcular desteklenmekle birlikte en
cok futbol takimlarinin desteklendigi gortlmektedir.




[ Tanimlar

Spor Organizasyonlarinin Sponsorlugu:

* Spor organizasyonlarinin sponsorlugunda yapilan spor faaliyetleri hem techizat, hem de
Ozellikle para bakimindan desteklenmektedir. Bu alanda sponsorlara ihtiya¢c oldukca
fazladir. Clinkli yapilan diizenlemelerin, faaliyetlerin (ulusal, uluslar arasiyarismalar, kupalar,
olimpiyatlar gibi ) maliyetleri oldukca ylksektir.

 Spor organizasyonunun sponsorlugunu yapan firma ya kendi adiyla bir spor faaliyeti
diizenler ya da ulusal / uluslararasi bir faaliyete sponsor olarak katilr.
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Tanimlar

Aktarim Durumilari

Nakdi Sponsorluk:
Desteklenene dogrudan parasal yardim aktarilarak yapilan
sponsorluktur.

Ayni Sponsorluk:
Desteklenenin belirli bir organizasyon/faaliyet ya da is
gerceklestirebilmesi icin ihtiyac duydugu spor malzemesi,
arac-gereg, ulasim ya da iletisim araclari, oyuncu haklari
gibi konularda yardim gormesidir.




