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Sponsorluk ve Devlet Iliskisi

Spor organizasyonlarinin sponsorlugunu yapan bir firma, sponsorluk anlasmasi ile belirlenmis olan
haklari disinda elde edebilecegi genel faydalar sunlardir:

e Spor organizasyonunun yapilacagi yerde saha kenari reklamlari koyma.

* Sponsor firmanin vermis oldugu spor techizat ve kullanilan nakil araglar tGzerinde sponsor
firmanin reklaminin yer almasi.

 Spor organizasyonuna katilan ve vyarisan sporcularin Ulzerinde sponsor firmanin reklami;
motor vyarislari gibi faaliyetlerde yarismacilarin ara¢ vs. bakimini yapan yardimcilarin Gzerinde
de sponsor firmanin reklaminin bulunmasi.

 Ulusal ve uluslar arasi, 6zel ya da resmi, yapilan spor faaliyetlerinin adini birlestirme
olanagi.

* Basili materyal ve gorilebilecek yerlere firma adinin veya Urinin reklamini koyma olanagi.

CUSTOMIZED BRAND FAN ENGAGEMENT 100% TURN-KEY TITLE OWNERSHIP
ACTIVATION AND INTEGRATION SPONSORSHIP PROGRAMS OF EVENTS

T

FULLY INTEGRATED IN-STADIUM BRANDING TAILGATE ZONE/FAN VIP HOSPITALITY
SOCIAL MEDIA PROGRAMS OPPORTUNITIES FEST ACTIVATION PROGRAMS



Sponsorluk ve Devlet Iliskisi

Vizyon

Spor pazarlamasi ve spor sponsorlugu alaninda calismalar yapmak suretiyle Tirk sporunun,
sporcusunun ve spor ekonomisinin gelismesine katki saglamaktir.

Misyon

Spor Genel Mudurlugu, spor federasyonlari, genclik ve spor kullpleri, sporcular ve 6zel sektor
kuruluslarina yonelik olarak spor pazarlamasi ve spor sponsorlugu alaninda tanitim ve egitim
faaliyetlerinde bulunmak; sporun icinde bulunanlara sporun sportif 6zelliklerinin yaninda iletisim ve
pazarlama guclnin de gelistirildiginde ne kadar etkili bir finans kaynagi haline dénusebilecegini
anlatmak, sporun disinda bulunanlara ise sponsorluk yoniinden degerli hale gelmis Urinlerle
bulusabilecekleri platformlari hazirlamak; Glkemizdeki sponsorluk uygulamalarinin saghkh ve
verimli isleyebilmesi icin ilgili kurum, kurulus ve kisiler arasinda koordinasyonu saglamaktir.



Sponsorluk ve Devlet Iliskisi

Yiikselen Pazarlama iletisimi Araci: Sponsorluk

Teknolojinin her gecen glin gelisimi sayesinde insanlar daha hizli ve daha fazla sayida kaynakla bilgiye
ulasmaya basladi. Hedef kitleler artik sadece sirketlerin vaatlerine, s6zlerine, sdylediklerine inanmakla
kalmiyorlar.

* Arastinyor, sorguluyor, en glincel ve en dogru bilgilere her gecen giin daha hizli ulasiyorlar.

* Bilgiye bu kadar hizli ve kolay erisim tim sektorlerdeki rekabeti daha da aktif ve hareketli kilmaya
basladi.

* Bugtin ve gelecekte rakipler arasinda 6n plana ¢ikabilmek, marka farkindaligi ve takip eden siirecte
marka bilinirligi yaratma veya marka bilinirligini artirmak, rakiplere goére farklilasmak , hedef kitleyle
duygusal bir bag olusturmak, gittikce zorlasan marka sadakatini olusturmak ve en dogru bitceyle
hedef kitlelere ulasmanin dnemi artmistir ve giderek artacaktir.

* GuUnlUmuzde tuketiciler bir Grtinu ya da bir hizmeti almaktan ¢cok markayi satin aliyorlar.

* Tiketiciler satin aldiklari marka ile ait olduklari veya ait olmak istedikleri hayat tarzini, markanin
anlattigi hikayeleri, markanin yasattig| veya yasatmayi vaad ettigi deneyimleri ve yasamak istedikleri
duygulari satin aliyorlar.
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Diinyadan Sponsorluk Rakamlari

Amerika'da yayinlanan IEG Sponsorship Report'a gére 2002 yilinda diinyada 22 Milyar Dolarhk
sponsorluk harcamasi yapilirken, bu rakam 2003'te 25 Milyar Dolara, 2004'te ise 28 Milyar Dolar'a
yiikselmistir.

2003-2004 vyillari arasinda dinyada reklam harcamalari % 5.8 oraninda artarken, sponsorluk
harcamalari % 12 oraninda artig gostermistir.

2005 yilinda Diinyadaki toplam sponsorluk harcamasi 30 Milyar Dolar'a ulasti.
Bu harcamalarin 9.5 Milyar Dolarlik bolim Amerika'da gerceklesmistir.

Ayni donemde Avrupa'daki sponsorluk harcamalari da 6.5 Milyar Dolardan 7.4 Milyar Dolara
yukselmistir.
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SPONSORLUKLARIN
SPONSORLUK BIiRIMLERINE GORE DAGILIMI (TL)
13.09.2001 - 25.01.2018

iL MUDURLUKLERI DAIRE BASKANLIKLARI
3.275.468,83%0,33% -12.887.423,19%£1,29%

SPORCULAR 74.273.627,38%
7,44%

DIGER KURUMLAR TOPLAM SPONSORLUK
22.101.810,67%2,21%

998.018.532,75TL

NOT: SGM Sponsorluk Subesi verilerine dayanilarak hazirlanmustir.
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TURK SPORU SPONSORUYLA BULUSUYOR

SPONSORLUKLARIN TURLERINE GORE DAGILIMI (TL)
13.09.2001 - 25.01.2018

AYNI
150.410.155,99¢
15,07%

NAKDi
847.608.376,75%
84,93%

TOPLAM SPONSORLUK
998.018.532,75TL

NOT: 5GM Sponsorluk Subesi verilerine dayanilarak hazirlanmusgtir.
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SPONSORLUKLARIN FEDERASYONLARA GORE DAGILIMI (TL)
13.09.2001 - 25.01.2018
BASKETBOL 255997 79009%
— 15.480.627 30%
VOLEYBOL —memmmm 12974037,51%
 mmmm 957071504%
BINICILIK mem 5499.280,83%
o - 3819.43509%
UNIVERSTESPORLARI == 3.418.413.96%
X m 31446.54894%
TRIATLON = 3049.921,00%
- = 2.598139,75%
BISIKLET = 2.50093441%
= 1984066,57%
HENTBOL = 1843936,15%
" 1.458471,24%
YELKEN ® 1.394294.40%
X m 1292.50000%
BADMINTON  » 1290.457,20%
. v 1.14462000%
YOIME ve ATLAMA 1 1.049.30600%
v 917.76083%
ESKRIM 1 689.588,20%
" B4042881%
KARATE 1 721.08000%
V06617 00%
TAEKWONDO 1 535498,00%
| 48077500%
HALTER 1 441.39050%
- 379.11351%
ORYANTIRING | 343.500,00%
| 340000.00%
MUAYTHAT | 342.49200%
275.00000%
JUDO | 248260.00%
) 233.00000%
DAGCILK | 212813,75%
N _ 204.000.00%
ISTMEENGELLILER | 142.185.00%
32.288,00%
WUSHU | 11770000%
107 .453,06%
MODERN PENTATLON | 80.000,00%
75.19611%
OKULSPCRLARI | 43750,00% TOPLAM
42.500,00%
HOKEY 45544008 SPONSORLUK
40.15500%
KANO | 37.00000% 342.030.3464,55 TL
. 25550,00%
GORES | 8.600,00%
0 50.000.000 100.000.000 150.000.000 200.000.000 250.000.000 300.000.000

NOT: SGM Sponsorluk jubesi verilerine dayanilarak hazrlanmstr.
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L TURK SPORU SPONSORUYLA BULUSUYOR
e

SPONSORLUKLARIN YILLARA GORE DAGILIMI (TL)
13.09.2001 - 25.01.2018

2018 3.504.183,92 &
2017 184.822.241,40 &
2016 174.053.938,37 &
2015 110.566.945,45 &
2014 86.984.995,52 ¢

2013 87.386.665,27 &

2012 66.395.732,06 &

2011 73.231.775,84 %

2010 61.782.839,23 &

2009 48.245.871,60 &

2008 40.370.920,60 &

2007 23.011.226,43 &

2006 21.851.107,32 &

2005 11.584.566,64 £

2004 3.217.303,64 &

2003 | 518.039,09% TOPLAM SPONSORLUK

998.018.532,75 TL

2002 352.444,71 ¢

2001 137.735,66 &

QO
o] 20.000.000 40.000.000 60.000.000 80.000.000 100.000.000 120.000.000 140.000.000 160.000.000 180.000.000 200.000.000

NOT: SGM Sponscriuk Subesi verilerine dayanilarak hazirlanmghr.
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TURK SPORU SPONSORUYLA BULUSUYOR

SPONSORLUKLARIN iL MUDURLUKLERINE GORE DAGILIMI (TL)
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NOT: SGM Sponsorluk jubesi verilerine dayanilarak hazirlanmighr.



