Spor Sponsoriugu
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Spor Bilimleri Anabilim Dah
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Gunumuzde spor, ticari bir endustri haline gelmisgtir.

Dunya genelindeki toplam 30 milyar dolarlik yatirrmin yuzde 80'ni
sponsorluk harcamalarina aktariimigtir.

Isletmeler spor endustrisini  ydnetmek istiyorlarsa mutlaka ydnetim
faaliyetlerini bilmek zorundadir.

Sponsorluk yonetimi bu nedenle buyltk onem arz etmektedir.
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« Sponsorluk Yonetim Sureci:
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Adim | Isletme Pazarlama Planinin Gézden Gegirilmesi

Adim 2 Sponsorluke Amaclarimin Olusturulmas | ----F------cncamnn- ;
Adim 3 | Degerlendirme Kriterlerinin Belirlenmesi

Adim 4 Cegiimesive Segmi [

Adim Sponsorlugun Uygulanmas: ---

Adim 6

Sponsorluk Sonrasi Degerlendirme
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Pazarlama Planlarinin Gozden Gegirilmesi

Gelecegi tahmin etmek ve arastirmak.
Pazarlama amaclarini belirlemek.
[letisim kurabilmek.

Pazarlama butcesi ayarlayabilmek.

Strateji gelistirmek ve amaclari belirlemek.
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[ Sponsorluk Amaglarinin Olusturulmasi J

Orgutlin farkindaligini artirmak.
Orgut imajini giiclendirmek.
Kamuoyu algisini degistirmek.
Toplumsal butiinlesme saglamak.
Ticari iliskiler olusturabilmek.
Calisanlar arasi iliskileri gelistirmek.
Rekabete karsi durmak.

Satis ve pazar payini artirmak.
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Rekreasyon katiliml sporlar

» Imaj yaratmak.

.. —__ Tenis Trekkin
« Seyirci profilini olusturmak. 8
Golf Basketbol

* Medya firsatlari. | _
y Yavsa ve hassas Cimnastik

hareket isteyen
sporlar

Dayanikhlik, hiz ve

glic isteyen sporlar

Amerikan Futbolu
Artistik patinaj Futbol

Buz hokeyi

Sadece sporcularin katiliminin
oldugu sporlar




