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Spor Bilimleri Anabilim Dah
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Sponsorluk degerini dlgmek.

Gelecekte yapilacak sponsorluk yonetimine isik tutmak.
Hedef pazarlara odaklaniimasi.

|letilen mesaijlarin dlgtilmesi.

Marka Uzerindeki etkinin degerlendirilmesi.

Diger medya araglari ile olan iligkisinin belirlenmesi.
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Sponsorluk faaliyetleri ciddi planlanmali.

Taraflar arasindaki iligkiler agikca ortaya konulmali.

Taraflar arasinda ¢ikabilecek tartismalar olumlu yonetilmeli.
Sponsorlugun kurumsal bir olgu oldugu unutulmamail..

Sponsorlugun kisa vadeli degil, uzun vadeli bir sure¢ oldugu bilinmeli.
Guc dengelerinin farkindaligi olmali.

Sponsorluk girisimleri yenilikgi ve yaratici olmali.



Sponsorluk Yonetimi -2-

REKLAM
TANIMLAMASI

* Ticari Tanimlama:

Mal, hizmet ve marka tanitmak, hedef
kitleyi olusturanlari bilgilendirmek, ikna
etmek, satis ve kiralanmasini saglamak ve
artirmak amaciyla pazarlama iletisimi
niteligindeki faaliyetlerdir.

* Vergi Tanimlamasi:

Spor sahalarina, sporcularin veya diger
ilgililerin spor giysilerinin ya da spor arag
ve gereclerinin Uzerine vyazih veya
elektronik sinyaller yardimiyla sanal
olarak kurumun tanitiminin yapilmasini
saglayacak amblem, marka, isim ve
benzeri isaretler konulmasi gibi dogrudan
ticari fayda saglayan ve kurumun
tanitimini amaclayan harcamalarin
dayandigi islemlerdir.

SPONSORLUK
TANIMLAMASI

* Ticari Tanimlama:

Gercek veya tuzel kisilerce, dolayl olarak ticari
fayda saglamak ya da sosyal sorumluluklarini
yerine getirmek amaciyla iletisim olanaklar
karsihginda ayni ve/veya nakdi destekte
bulunulmasidir.

* Vergi Tanimlamasi:

Genclik ve spor tesisleri ve organizasyonlarina,
federasyonlara, genclik ve spor kullGpleri ve
sporculara;

-Dolayli olarak ticari fayda saglamak, Sosyal
sorumluluk yerine getirmek amaciyla iletisim
olanaklarinin kullanilmasi karsiliginda ayni ya da
nakdi destek verilmesi ya da harcamalarin
yapilmasidir.
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Sponsorluk Sozlesmeleri

* Sponsorlukta, sportif, kilturel, sosyal veya baska herhangi
bir alandaki faaliyetin tesvik edilmesi s6z konusudur.

SPONSORS

* Faaliyetin tirine bagl olarak sponsorun tesviki degisik
sekillerde ortaya cikar. Sponsorluk, sponsor bakimindan
onun kamuoyu ile iletisim saglamasinda onemli bir gorev
gorar.

* SOz konusu iletisim fonksiyonu desteklenen tarafindan
ve/veya medya araciligi ile ya da bizzat sponsor tarafindan
ortaya konulur.

* Sponsorluk diger iletisim araclarindan farkli ozellikler
tasimakla beraber tek basina onlardan ayri ve bagimsiz bir
yapisi yoktur.

* Sponsorluk, halkla iliskiler, reklam, Grin sergilemesi gibi
bilinen iletisim aracglarinin yerine gececek bir arac degildir.



Sponsorluk Yonetimi -2-

Sponsorluk Sozlesmeleri

e Sponsorluk soézlesmesinin esaslarinin ortaya konulmasi,
reklam ve sponsorluk arasindaki farklarin ve dolayisiyla
vergisel sonuclarinin gésterilmesi acisindan 6nemlidir.

Spor Sponsorlugunda
Desteklenecek Gercek ve Tiizel

Kisiler:

* Sozlesme icerigi hususlar ile sponsorluk iliskisinin gercek

mahiyetinin belirlenmesine imkan taniyacak bicimde; -Ferdi Sporcular,

-Takim Sporculari,
* Destekleyen ve desteklenenin esas faaliyetleri,

* Destek unsurlarinin niteligi

e Varsa karsilikhlik ilkeleri ve tanitim unsuru -Kamuya Yararli Stattideki Spor

» Taraflarin faaliyetleri arasinda benzerlikler/birliktelikler

* Desteklenene ait isim, resim, logo ve benzeri deger,
marka ve tanitici unsurlarin destekleyene terki -Spor Federasyonlari ve SGM

-Spor Kullibi Dernekleri

KulibU Dernekleri

* Varsa destekleyenin talimatlarina riayet

 Varsa destekleyene ait materyallerin kullanilmasi gibi
belirleme ve oOlculer, bu baglamda oncelikle bilinmesi,
arastirilmasi ve dikkate alinmasi gereken konular olarak
ortaya ¢citkmaktadir.
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Sponsorluk Sozlesmeleri

 Sponsorluk Konusuna Giren Harcamalar:
Sponsor olan kurumun adinin anilmasi kosuluyla,

Resmi spor organizasyonlari icin yapilan saha, salon veya tesis kira bedelleri,

Sporcularin iase, seyahat ve ikamet giderleri,
* Spor malzemesi bedeli,

e Spor Genel Mudurlaginin uygun gorecegi spor tesisleri icin yapilan ayni ve nakdi
harcamalar,

» Sporcularin transfer edilmesini saglayacak bonservis bedelleri,

e Spor misabakalari sonucuna gore sporculara veya spor adamlarina prim mahiyetinde
ayni ve nakdi 6demeler
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Sponsorluk Sozlesmeleri

Sponsorluk Konusuna Girmeyen Harcamalar:

 Reklam ibareleri ve sekillerinin spor anlayisina, ahlak ve adaba aykiri dismemesi
esastir.

« Ozellikle alkolli ickiler, titiin mamulleri, kumar yatirmlari ile ilgili, politik, irkci veya
dini icerikli reklamlar kesinlikle yasaktir.

* Gergek ve tuzel kisiler, stresiz bir sekilde sponsor olamazlar.
e Sponsorlarin herhangi bir sekilde vergi borglari da bulunmamalidir.
e Sponsorlarin, sponsor olunan donemlerde tahakkuk eden vergi borclarini 6dememeleri

halinde, ilgili vergi dairesi durumu derhal bir yazi ile bulunulan mahaldeki Genclik ve
Spor il Midirligiine bildirecektir.



