Spor Sponsoriugu

Iletisim ve Sponsorluk

Spor Bilimleri Anabilim Dah



Iletisim ve Sponsorluk

Sirketlerin duragan yapidan kurtulma, rakiplerinin
onliine gecme ve daha o©Onemlisi is diinyasinda
varliklarini devam ettirebilmeleri icin basvurduklari
en etkili yol pazarlama stratejileridir.

Pazarlama sayesinde sirketler tarafindan sunulan mal
ya da hizmetler dogru kanaldan, hedef kitleye
ulastirilir.

Sponsorluk da pazarlamanin bir parcasi olarak
gelisim gostermekte ve  bilinenin aksine daha
kapsamli ve sistemli bir pazarlama faaliyetine
gereksinim duyar.

Ancak temelinde sponsor olan ve sponsor olunanin
birbirlerine karsilikh sagladig| faydalar vardir.

Gergeklestirilecek  sponsorluk  faaliyetleri ile
sponsorluk yapilacak alanin birbiri ile direk iliskisi
olmasa bile hedefleri ortlismelidir.



Iletisim ve Sponsorluk J

Bitunlesik pazarlama anlayisina gecebilen isletmeler
ise kendilerine daha etkili bir hareket alani yaratarak
rakiplerine gore avantaj yakalama sansina sahip
isletmelerin varliklarint strdurebilmeleri ve rakipleri
arasinda fark yaratabilmeleri icin toplum goziinde
olumlu bir imaja sahip olmuslar ve 6nem kazanmuislardir.

Gunumuiz kosullarinda toplumun degisen beklentileri
karsisinda isletmeler imajin 6nemini kavramak ve
stratejik calismalar yuritmek durumundadir.

Kurumlarin rakipleri arasinda tercih edilebilmesi ve
basarili olmasinda yarattigi imaj etkili olmaktadir.

Bu yuzden isletmeler, etkileyici pazarlama yontemleri
ile tuketicilerin dikkatini cekmek icin farkh yollari tercih
etmelidir.

Bu vyollardan biri de sponsorluk olarak karsimiza
cikmaktadir.



Iletisim ve Sponsorluk

Markalarin tuiketicileri ile farkli platformlarda bulusma ihtiyacina sponsorluklar ciddi
anlamda cevap vermektedir ve bu nedenle sponsorluk mali a¢idan olduk¢a blylk bir
deger ifade etmektedir.

SPONSORLUGUN DEGISEN YUzU

Sponsorluk, organize edilmis ticari potansiyelin kullanim hakkina sahip olmak (spor,
eglence, kar amacsiz etkinlik ya da organizasyonlar vb.) ve fayda elde etmek icin bu
sahiplige nakit ya da ayni 6deme yapmak seklinde tanimlanmaktadir.

Sponsorluk iliskili pazarlama ise, bir sponsorluk icin yapilanma ve iletisime gecmek
amaciyla pazarlama etkinliklerinin yonetilmesidir.




Iletisim ve Sponsorluk

J

Spor oyunlarinin tim dlnyada bireylerin ginlik  yasaminda  onemli  roller
ustlenmesinden dolayr spor sponsorlugu, buyuk karlihgl saglamak Uzere pazarlama
iletisiminin kullanildigi en 6nemli alanlardan biri haline gelmistir.

Gunumuzde olimpiyat oyunlari, global 6lcekte en kapsamli ve karli pazarlama oOrnegi
olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Hoek ve Gendall ‘a gore sponsorluga bakis acisinin degismesi neticesinde yasanan
bu rekabetci yarisin iki farklh sonucu olmustur.

Sonuglarin ilki etkinlik sahiplerine yoneliktir.

Sponsorluk haklari icin mevcut degerin Gzerinde 6deme yapan marka, sponsor olarak
secilir hale gelmistir.

Bununla birlikte global sponsorluklarin artmasi uluslar arasi etkinliklerin degerini de
arttirmis, fakat diger yandan isim hakki gibi sponsorluk haklari icin glici yetebilecek
yani sponsor olabilecek firmalarin sayisini azaltmistir.
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