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Sponsorluk ve Tuzak Pazarlama

TUZAK PAZARLAMA (AMBUSH MARKETING) KAVRAMI

Tuzak pazarlamanin dogasini anlayabilmek ve bu suretle tuzak pazarlamaya karsi
strateji gelistirebilmek icin &6ncelikle sponsorlugun oOzelliklerini ortaya koymak
gerekmektedir. Clinkl tuzak pazarlama bir agidan etik disi sponsorluk uygulamasi
olarak gorilmektedir.

Pazarlama iletisimi literatliriinde sponsorluk, bir etkinlik, dava vb. ile bittnlestirilerek
verilen destege karsilik sponsorun marka algisinin artmasina yonelik  sonucglarin
amaclandigi bir takim haklari ifade etmektedir.

Tuzak pazarlama, marka algisinin arttirilmasina yonelik bu firsati bozmakta yani bir
anlamda ganimeti calmaktadir.

PAZARLAMA ILETISIMI “GAYRI-RESMI” SILAHI:
TUZAK PAZARLAMA VE UYGULANAN STRATEJILER

Gitksel Simsek”
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TUZAK PAZARLAMA (AMBUSH MARKETING) KAVRAMI

Sanadler ve Shani’ye gore tuzak pazarlama (ambush marketing) kavrami 1984 yilinda
Los Angeles Olimpiyatlar’nin ticari olarak pazarlanmasiyla birlikte ortaya c¢ikmistir.

Gegmiste bir ¢cok sponsor olimpiyat oyunlari ile kendi markalarini birlestirme hakkina
sahipken 1984 oyunlarinda gelistirilen sponsorluk paketleri resmi sponsorlara sadece
kendi spesifik kategorilerinde 6zel haklar vermekteydi.

Arastirmacilar, sponsorluk haklarini elde etmede basarisiz olan ve bir anlamda
haksizliga ugramis tarafin etkinlikle ilgili tuzak c¢agrisimlara yoneldigini ifade
etmektedir.

Gergekte, “ambush” sozcuginin kendisi ilgili pazarlama taktigine dair fikir
vermektedir. Turkcede tuzak, pusu, pusuya distrme gibi karsiliklari bulunan sozcik,
uygulayicisina da tuzakeci (ambusher), pusu kuran anlamlari ytiklemektedir.
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* TUZAK PAZARLAMA (AMBUSH MARKETING) KAVRAMI

e Tuzak pazarlama dar anlamda sponsorluk haklarini 6deyen bir firmaya yonelik
dogrudan saldiri ve glgsuzlestirme cabalarini icermekte; genis anlamda dogrudan
ve kasith olarak yapilan anlam saptirmalarindan ziyade bir sirketin, 6zel bir etkinligin
itibari, sayginligi ve popularitesinden ilgililerin rizasi ve vyazili izni olmaksizin
yararlanma girisimini ifade etmektedir.

Bu baglamda tuzak pazarlama temel olarak;

* Dusuk Maliyetli
* Rakibin (resmi sponsorlarin) pazarlama akti-vitelerinin etkinligini azaltan
* Tiketicinin dikkatini tuzak kuran firmaya (ambusher) kaydiran
* zleyici zihninde karisiklik yaratan yaratici uygulamalardir.
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e TUZAK PAZARLAMA YONTEMLERI

* GuUnumiuzde gelistirilen bir takim yasal onlemlerle
engellenmeye calisilsa da tuzak pazarlama artik cok
daha vyaratici vyollarla gerceklestiriimekte ve bu
sinirlamalar nedeniyle cogu kez ticari markalarin,
ticari isimlerin veya sembollerin taklit edilmesi veya
yasadisi kullanimini icermemektedir.

e Kuruluslar, herhangi bir sekil-de organizasyona ait
logolari, ticari marka veya ticari isimleri kullanmadan
da olayla ilgili (event) son derece yaratici fikirler
gelistirmekte ve vyarattiklari cagrisimlar sayesinde
resmi sponsor olarak bedel odemedikleri
etkinlikten fayda saglamaktadirlar.  Basarih  bir
sekilde uygulandiginda tuzak pazarlama illegal
olarak adlandirlamamakta ve bu nedenle de
organizasyon komitesi ve yasal sponsorun mucadele
etmesi oldukca zor olabilmektedir.
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TUZAK PAZARLAMA YONTEMLERI

Event’in Televizyon ve Radyo Yayinlarinin Sponsorlugu. Cogu event’in televizyon
izleyicisi, event’i yapildigi ortamda izleyen seyircilerden daha fazladir. Bu yaklasimin
faydalari da bu genis izleyici kitlesi firsatinin degerlendirilmesiyle ortaya cikmaktadir.
Tuzakgl (ambusher), kendi kurallari icerisinde bu yasal sponsorluk firsatini mikemmel bir
sekilde kullanabilmektedir.

Event Kapsaminda Alt Kategorilerin Sponsorlugu. Tuzakc¢l bu yatirrmi saldirganca
kullanarak fayda saglar. Bu yontem, bir event’i kullanarak buytuk halk kitlesinin
yakalanmasi konusunda oldukca elverisli fiyat-etkililigi saglayan ve yaygin kullanilan
bir stratejidir. Gercekte tuzakci sponsor, bitin event’in kictk bir parcasidir, fakat bu
sponsorlugunu yogun promosyonel cabalarla biutilnlestirerek ana sponsormus gibi
gorinmekte ve daha bulyuk faydalar saglamaktadir.
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TUZAK PAZARLAMA YONTEMLERI

Rakiplerin Event’lerinde Reklam Zamani Satin Almak. Eger etkinligin sponsoru etkinlik
suresince reklam yapmiyorsa rakibe reklam yapmak icin firsat vermis olur. Rakip,
alinmayan reklam zamanini satin alarak sponsoru pusuya duslrir ve bunu kendi
lehine avantaja donusturur.

Event ile Cakisan Promosyonlar. Agresif firma, gercek etkinlikle zamansal olarak kesi-
sen bir etkinlik gerceklestirir. Yaratict bir reklamla bu kicik etkinlik gercek
organizasyonun bir parcasi gibi algilanabilir. Event ve benzeri organizasyonlar esnasinda
stratejik lokasyonlarda satis noktasi kurmak, afis vb. gorsel iletisim calismalari yapmak
bu tuzak tdrtne bir érnektir.

Event’lerde Uriin Satisi Anlasmalari. Event’lerde Uriinlerin satislari — bunlar cogunlukla
icecek ve fast food Urinleridir — event ile markay! 6zdeslestirmek adina oldukca elverisli
ve avantajli bir yontem olmaktadir.
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TUZAK PAZARLAMA YONTEMLERI

Sahiplenme ve Bilet Dagitma. Bu yontem, kurallarda tasdik edilmeyen bir tuzak
yontemidir ve tuzakcinin event’in  ¢ok fazla miktarda biletini satin alarak
sahiplenmesi ve kendi kurumunda musterilerine sunmasini ifade etmektedir.

Diger Tuzak Kurma Stratejileri. Yukarida yer alan stratejilere ek olarak cogu tuzakgi
blylk global event’ler ile kendilerini iliskilendirmek icin oldukca yaratici ve becerikli
yontemler uygulamaktadir.




