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= Glinimuziin bilgi ve iletisim c¢aginda, ulusal ve uluslar arasi rekabet
ortaminda rakipler arasinda on plana ¢ikmak, farkindalik yaratmak, hedef
kitlelerle duygusal bir bag olusturmak ve bunu en az biit¢eyle gelistirmek ve
gerceklestirmek, isletmeler icin 6nemli bir hamledir.

= Hedef kitlesi olan tiiketiciler, sadece bir liriinii ya da hizmeti satin almakla
yetinmeyip, o uriin ya da hizmetin sundugu hayat tarzini, deneyimleri ve
duygulari da satin almaktadir.

=" Son yillarda isletmeler bu amaclar gerceklestirmek icin reklam ve

planlamanin yaninda bir halkla iliskiler araci olarak sponsorluk faaliyetlerini
de kullanmaya baslamiglardir.
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Sponsorluk Tanimi ve Ozellikleri

» Sponsorluk etkin bir pazarlama teknigidir.

» Sponsorluk amaci; kurumu ya da kurumun iirettigi Griinii ve hizmeti
tanitarak olumlu bir imaj olusturmak, gliclendirmek ve dolaylim olarak
tuketicilerin satin alma tercihlerini etkilemektedir.

» Sponsorluk, isletmenin rutin ¢alismalarinin dogrudan bir pargasi olmayan,
ancak isletmenin katilmakla kendisine ticari kazanglar getirebilecegini
disundugini olay ya da etkinliklere finansman katkisi ya da materyal
katkisi saglamasidir.

» Sponsorluk faaliyetleri sadece o6zel kuruluslar tarafindan degil kamu
kuruluslarinca da yapilabilir.
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Sponsorluk Tanimi ve Ozellikleri

» Sponsorluk en yumusak satis amaglarindan biridir.

» Sponsorluk ayni zamanda, olumlu imaj olusturma konusunda
potansiyel bir isleve sahiptir. Ancak burada o©onemli nokta
sponsorlugun yaninda, sponsor olunan faaliyetlerin mutlaka iletisim
araglariyla desteklenmesidir.

» Bir markanin etkinlikle 6zdeslesmesi, sosyal sorumluluk anlayisinin
gereklerini elinden geldigince yerine getiren bir kurulus oldugu imajin
yerlestirilmesi vb. acilardan kuruluslara avantaj saglayan sponsorluk,
gunuimuzde ¢ok buyuk paralarla gerceklestirebilecek etkinlikler ve
hem de bu faaliyetlere katilanlar i¢in vazgecilmez olmustur.
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Sponsorluk Tanimi ve Ozellikleri
v Sponsorlugun tarihi eski yillara dayanir. Pazarlama ve reklam

amacgh olarak ilk sponsorluk faaliyeti Il. Diinya Savasi’ndan sonra
ABD’de ortaya c¢cikmistir. 1970 vyillarda da Avrupa iilkelerinde

gorulmeye baslanmistir.

Sponsorlugun Amaclari
= Toplum hayatinda katkida bulunmak:
= Kurum kimligin pekismesini saglamak:

= Kurulusun ismini hedef gruplara duyurmak:
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Sponsorlugun Amacglari

= Kurulusun imajini gelistirmek ve pekistirmek:
= Halkin iyi niyetini kazanmak:

= Medyanin ilgisini cekmek: Kurum igi iletisimi gelistirmek ve
personelin motivasyonunu yukseltmek:
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Sponsorlugun Amaglari

= Medyada reklam yasagi olan lirtinlerini duyurmak:

Sponsorluk Tiirleri

v’ Kuruluslar dnceden belirledikleri hedef kitlelere yonelik, hedef
kitlelerin ozelliklerini de dikkate alarak farkli sponsorluk
faaliyetleri icerisinde olabilirler.

v’ Yapilan sponsorlugun bir ihtiyaci karsilamasi gerekir, ileride cok
getirisi olmayacak sponsorluk faaliyetlerine girismek anlamsiz
olacaktir.

v/ Sportif Faaliyetleri llgili Sponsorluk: Sportif faaliyetler
dinyadaki tim insanlarin ilgisini ¢ekmekte, bu tir faaliyetleri

izleme aliskanhigi insanlar arasinda surekli yayginlasmaktadir.
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Sponsorluk Tirleri

v Bireysel Sporcularin Sponsorlugu: Amator ya da profesyonel
anlamda spor yapan basarili sporculara sponsor olunmasidir.

v' Spor Takimlarinin Sponsorlugu: Sportif faaliyetlerde boy
gosteren takimlara ayni bireysel sporcularda oldugu gibi
sponsorluk yapilabilmektedir.

-- Takim sponsorlugunun diger bir sekli de ilgili takima
kurulusun isminin verilmesidir. Oenek, Vestel Manisa Spor,
Yimpas Yozgat Spor, EfesPilsen Basketbol Takimi gibi.
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Sponsorluk Tirleri

v Kultir ve Sanat Sponsorlugu: Miuzik, heykeltraslik, resim,
fotograf, sahne sanatlari (opera, tiyetro vb.), orkestra, koro,
edebiyat, kisisel sanatlar ve sanatcilar, film, TV programlan,
sergi, muze gibi alanlarin desteklenmesidir.

v’ Sosyal Sponsorluk: Kurum ve kuruluslar icin onlar1 ayricalikli
kilan ya da farkh olmasini saglayan sadece urettikleri mal ya da
hizmetin kalitesi degil, topluma katiklari ya da kazandirdiklari
degerlerdir. Kurum ve kuruluslar agisindan basari, bulunduklari
topluma karsi 6dev, gorev ve sorumluluklarini yerine getirmek,
calisanlarinin toplumun ve tabii ki kurumlarinin c¢ikarlarini
korumak ve bunlar arasinda denge kurmakla saglanabilir.
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Sponsorluk Turleri

- Sosyal sponsorluk toplumda ozellikle yoklugu ve eksikligi
duyulan alanlarda bu faaliyetleri gerceklestirmektedirler.
Toplumun egitim, saghk ve cevresel sorunlarnyla
ilgilenmektedirler.

» Cevre alaninda sponsorluk: Son yillarda 6nemi iyice artan
cevreyi koruma bilincinin yerlesmesinde kuruluslarin katkisi
buyliktlir

» Macera ve seyahat sponsorlugu: Yeni yerlerin kesfi, cesitli
rekor denemeleri, arastirma gezileri, macera amacli geziler gibi.

v Yayin Sponsorlugu: Televizyon kanallarindaki dizi, film, spor
karsilasmalari, yarisma programlari gibi yayinlara sponsor olmak.
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Sponsorluk ve Halkla iliskiler

= Sponsorluk faaliyetleri halkla iliskilerin kullandigi yontemlerden biridir.

= Sirketler halkla iliskiler ¢er¢cevesinde sponsorluk faaliyetlerinde yer alarak
hem firmalarini, urinlerini ya da markalarini tanitmaktadirlar, hem de
vaptiklari toplumsal katki sonucu imajlarini olumlu anlamda ¢ok yiiksek
oranda arttiracaklardir.

Sponsorlugun Saglayacagi Yararlar

v Sirket ve desteklenen olayin bagdastiriimasiyla, isletmenin s6z konusu olayin
imaj ve prestijini paylasmasi,

v isletmenin geleneksel kitle iletisim araglarindaki yigilmalarindan
siyrilabilmesi, geleneksel reklam medyasindaki kalabaliktan kurtulma ve one

¢tkma,
v’ Bazi olaylar, hedef pazarin 6zel dilimlerine, 6rnegin, ust gelir gruplan,

yatirnmcilar ve 6zel yasam bigcimine sahip gruplara vb. ulasmakta yarali olabilir,
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