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Küresel Kültür ve Medya 

Kültür ve Küreselleşme 

Küreselleşme ve Dil 
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• Kültür, bir toplumun maddi ve manevi alanlarda oluşturduğu ürünlerin 

tamamıdır. 

 

• Yiyecek, giyecek, barınak gibi temel ihtiyaçların elde edilmesi için kullanılan 

araç-gereçler; uygulanan teknikler, fikirler, bilgiler, inançlar; geleneksel, 

dinsel, toplumsal, politik düzen ve kurumlar; düşünce, duyuş, tutum ve 

davranış biçimleri; yaşam tarzı, kültür kapsamındadır (Örnek, 1971). 

 

• Kültür, küreselleşmenin, en görünür alanlarından biridir. 
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• Kültürel küreselleşme;  

1) Dünya toplumlarının birbirine benzemesi ve tek bir küresel 

kültürün ortaya çıkması,  

2) Toplumların kendi farklılıklarını tanımlaması ve ifade etmesi 

sürecidir (Keyman ve Sarıbay; 2000).  

 

• Küreselleşme ile yerelleşme süreçlerinin etkileşimi; toplumsal yaşamda 

kendisini hissettirir.  

• Küreselleşme, evrensellikle yerelliğin karşıtlığı olarak değil, eş zamanlı ve 

birlikte bir hareket tarzını niteler. 

• Küresel kültür, yerel kültüre nüfuz ederek, küresel homojenleşme, yeni 

sentezler, melez oluşumlar ve kimliklerin doğmasına neden olur (İçli, 2001). 
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Kültür ve Küreselleşme 



• Berger (1997), küreselleşmenin kültürel boyutunu Benjamin 

Barber’den ödünç aldığı bir deyimle “Mc World Culture” 

olarak isimlendirir.  

 

• Amerikan üniversitelerinin sembol ve sloganlarını taşıyan 

jean, tişort giyerek, Amerikan TV dizileri ve filmleri 

seyrederek, Amerikan fast-foodları tüketerek kendini 

gösteren Amerikan damgalı popüler bir kültür. 
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Kültür ve Küreselleşme 



• Küreselleşme, tüm dünyada tek tip tüketim kültürü 

oluşturmaya yöneliktir.  

 

• Din, dil, ırk ayrımı olmaksızın tüm dünya; aynı marka 

pantolonları giymeye, aynı marka spor ayakkabıları 

kullanmaya, aynı içecekleri içmeye  koşullandırılmaktadır.  

 

• Bu, uluslararası sermayenin gücü ve kitle iletişim araçları 

ile gerçekleştirilmektedir. 
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Kültür ve Küreselleşme 



• Küresel kitle kültürü, görüntü, görsel ve grafik sanatlar, 

televizyon ve sinema, reklam gibi kültürel üretimin modern 

araçlarının  egemenliğindedir. 

• Küresel kültür, batı merkezlidir ve dili İngilizcedir.  

• Batının dışında yaşayanların merkezindekiyle aynılaşmasını 

sağlar.  

• Tüketim aracılığıyla Batı türü bir yaşantının, yaşam tarzının 

etkilerinin duyulmasını sağlar  (İçli, 2001). 
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Kültür ve Küreselleşme 



• Küreselleşmenin kültürel boyutu, birbirinden farklı ve birbirine zıt 

iki sonuca işaret eder: (1) Mikro-milliyetçilik, (2) Kültürel aynılık 

1)Mikro-milliyetçilik  

• Küreselleşme; en küçük bir kültürel farklılığı bile vurgulayarak, 

elektronik medya aracılığıyla bunu tüm dünya kamuoyunun 

dikkatine sunar. 

• Siyasal açıdan, kültürel farklılıkların korunması ilkesini demokratik 

hak ve özgürlükler alanının ayrılmaz bir parçası olarak gören bir 

anlayışı yaygınlaştırır. 

2)Kültürel aynılık 

• Tüketici davranışı etkilenerek, dünya çapında kültürel bir 

örnekliğin önünün açılması sağlanır. 

• Küreselleşme olgusunun ekonomik boyutu; “Marka cazibesi” ve 

günlük tüketim alışkanlıklarının denetlenmesi yoluyla, tüm 

dünyayı benzer davranış kalıpları içine sokar. 

• Toplumları tek boyutlu bir kültürel kimliğe doğru zorlar. 
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Kültür ve Küreselleşme 



• Kültürün aktarımı ve gelecek nesillere ulaşması dil yoluyla 

mümkün olduğundan, dil kültürel yapı için çok önemli ve 

kültürün sürekliliği açısından en etkili unsurdur.  

• Küreselleşme yoluyla yaşanan değişimler dile yansır ve tüm 

diller bundan etkilenir.  

• A.B.D ve İngiltere’nin izlediği politikalar, dünya siyasetinde 

ve ekonomisindeki aktif rolleri nedeniyle, İngilizce, tüm 

dünyada insanların anlaşmak için kullandığı tek ortak dil 

haline gelmiştir. 

• Tüm dünyada insanlar, akademik, sanatsal, sportif, 

teknolojik alanlarda ve iş dünyasında birbirleriyle 

anlaşabilmek, ürün ve çalışmalarını anlatıp pazarlayabilmek, 

geniş kitlelere ulaşabilmek için, İngilizce aracılığıyla 

anlaşmaktadır. 

• Bir dilin bu kadar sıklıkla kullanılması ve küçük yaşlardan 

başlanarak öğrenilmesi, bu dilin kültür içine girmesi 

anlamına gelmektedir. 
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Küreselleşme ve Dil 



• İngilizce, tüm uluslardan insanların konuştuğu ortak bir dil haline 

gelerek, farklı uluslardan insanların benimsediği ortak, yaygın ve 

küresel bir kültürün oluşmasını sağlar.  

• TV’de ve sinemada izlenen filmler ve diziler, dinlenen şarkılar, 

bilgisayar teknolojileri, oyunlar kısa yoldan yaşamın içine, İngilizceyi 

ve içinde barındırdığı yaşam biçimini evlere ve belleklere sokar.  

• Farkına bile varmadan ve kısa sürede televizyonda izlenen, şarkılarda 

duyulan, restoranlarda yenen, bilgisayarlarda görülen belli kültürel 

formlar benimsenir, bir süre sonra da istemsiz olarak yaşamda 

uygulanır. 
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Küreselleşme ve Dil 



• Modern toplumlarda temel kültürel formlar, medya  

tarafından üretilir. 

• Medyanın en önemli  işlevlerinden biri, ortak bir 

söylem aracılığıyla; dünya, toplum ve yaşama ilişkin 

algı biçimlerini değiştirmesi ve zihinsel bir 

yanılsamaya neden olmasıdır.  

• Günümüzde insanlar;  

1) Gündelik sorunlardan kaçma, duygusal rahatlama, oyalanma 

ve eğlence için,  

2) Kişisel ilişkiler (dostluk, arkadaşlık) yerine koymak için,  

3) Kişisel kimliği belirleme isteği ve bireysel psikolojik 

nedenlerle,   

4) Eğitim, bilgi, rehberlik gibi amaçlarla kitle iletişimini 

kullanıyor. 

• Bu bağlamda günlük yaşantıda, serbest  zamanların 

değerlendirilmesinde kültürel sektör ve medya çok  önemli 

bir rol üstleniyor. 
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Küresel Kültür ve Medya 



• Adorno ve Horkheimer tarafından ortaya atılan kültür 

endüstrisi kavramı; filmler, caz müziği, pop müziği, 

televizyon, radyo, dergiler, çizgi romanlar, diziler gibi 

kitlelerin çalışma dışındaki serbest zamanlarında 

tüketmeleri için hazırlanmış eğlence ürünlerinden 

oluşuyor.  

• Kültür endüstrisi tarafından hazırlanan ürünlerle, çalışma 

ve serbest zaman çemberindeki izleyicilerin kendilerini 

huzurlu hissetmeleri ve günlük yaşamda olduğu gibi, 

çalışma dışında da hiçbir şeyin kötü gitmediği yanılsaması 

yaratılarak, kendilerini güven içinde hissetmeleri 

sağlanıyor (Demiray, 2006). 

12 
C

O
G

 1
3
5
 K

Ü
R

E
S
E
L
L
E
Ş
M

E
  

Küresel Kültür ve Medya 



• Sinema ve müzik endüstrisinin küresel pazara yönelik olarak 

hazırladığı ürünler, TV’den 24 saat yapılan yayınlar 

reklamlar; moda ve tekstil endüstrisinin tüketime yönelik 

ürettiği ürünler, tarzlar, akımlar, sanatın insanlar üzerindeki 

etkileyici gücü sayesinde kitlelere ulaştırılıyor. 

• Televizyon ekranlarında, sinema salonlarında ve mağaza 

vitrinlerinde ithal edilmiş kültür unsurları bulunuyor. 

• Son zamanlarda bunlara internet aracılığıyla elektronik 

medya ve sosyal medya ortamı da güçlü biçimde eklendi. 

• Amerikan yapımı ürünler, bir tür kültür ihracatı gerçekleştirir 

hale geldi. 

• Dünyanın her toplumunda bireyler, kendi kültürlerinde 

bulamadığı birey olmayı, Amerikan kültürünün ürünlerinde 

aramaktadır  ve kendini bu kültürle özdeşleştirmektedir. 

 

13 

C
O

G
 1

3
5
 K

Ü
R

E
S
E
L
L
E
Ş
M

E
  

Küresel Kültür ve Medya 



14 
C

O
G

 1
3
5
 K

Ü
R

E
S
E
L
L
E
Ş
M

E
  

Küresel Kültür ve Medya 



• Kültürel çeşitlilik, farklı yaşam biçimleri, kapitalist ve kapitalist 

olmayan üretim, ticaret ve tüketim tarzlarına eşlik eden dil, din ve 

teknolojik koşullar ile küreselleşmenin temel süreçleri arasındaki 

ilişki önemlidir. 

• Bilgi akışının ulaştığı büyük boyut, milyonlarla ifade edilen turistik 

insan akışları, yerkürenin bir ucundan öte ucuna ulaşan objeler,  

metalar ve teknolojiler; hız ve geçicilik gibi özelliklere sahip yeni 

bir kültürel yorum evresinin başlamasını sağlamıştır. 
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Son Sözler: İnsanlığın Yeni Bir Kültürel Yorum Evresi 
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