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Reklamcilikta Kullanilan Unsurlar

¢ Reklam Plani: Her surecte oldugu gibi reklam da
planlanmalidir.
¢ Reklam planlamada...
¢ Reklam firsatlan arastirilir.
e Reklam ajansi arastirihir.
o Yapilacak taaliyetlerin koordinel gitmesi
saglanir.




Reklamcilikta Kullanilan Unsurlar

¢ Reklam Mesaji: | uketiciye ulasmasi beklenen
mesajdir.

e Mesaj gelistirme, reklamciligin en zor asamasidir.
Yaraticilik ister.

e Dikkat cekici olmalidir. Tlgi yaratmahdir.

¢ Hedef kitleye uygun 1cerik olmalidir.




Reklamcilikta Kullanilan Unsurlar

¢ Reklam Ajansi: Bir kurulus reklam yapmak 1sterse
reklam ajanslari ile caligabilir. Eger reklam ajans ile
calisgilmayacaksa, 1lgili reklam 1cin bir takim
olusturulmahdir.

e Ajanslar, reklam konusunda cok daha protesyonel
caligir.

¢ Kuruluglarin reklam deneyiminin simirl olmasi,

kuruluslar 1¢in reklam ajanslarin ¢ok daha cekici

hale getinr.




H

alkla Iliskiler ve Kurumsal

Reklamcilik

e Bilindigi tizere halkla iligkilerde bir kurulusun halka
tanitilmasi amaclanr.

¢ Kurumsal reklam 1se, belli bir tirunden ziyade,
kurum lehine kitley1 etkilemek, ve pazarlama

caligmalarina destek vermektir.

e Kurum

1maj1 yaratilmasinda kurumsal reklam

etkindir.



Halkla Iliskiler ve Kurumsal
Reklamcilik

¢ Kurumsal reklamciligin amaclar1 sunlardir:

e Bir kurulusun farkina varilmasini saglamak,
yatirimcilar uzerinde olumlu etk yapmak.

e Kurulusu 1y1 bir 1gveren olarak gostermek ve
boylece daha nitelikli 1§ gticinu kurulusa
cekmek.

¢ Kamuoyunu bilgilendirmek.

e Saticilarin 1gin1 kolaylagtirmak.




Halkla Iliskiler ve Kurumsal
Reklamcilik

¢ Kurumsal reklamciligin amaclart sunlardir:

e (ialisanlart motive etmek.

e Kurulusun imajimm giuclendirmek.

e Politik kadrolara kurulusun katkilarini
hatirlatmak.

¢ Kamuoyu hiderlerine, baski gruplarina ve yerel
topluluklara kurulusun sosyal sorumluklarini
hatirlatmak.

e Kurulusa kars1 yapilan suclamalara kargsihik
vermek.

e Kurulusta ilgilh onemh gelismelert duyurmak.
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Halkla Iliskiler ile Reklameciligin

Kargilastirilmasi

¢ Birbirine yakin ve destek veren faaliyetler olarak
reklamcilik 1le halkla iliskiler1 karsilagtirmak faydali
olacaktir.

e Hafta iligskiler, reklamcilik gibi tanitma amaci guder.

¢ Benzer haberlesme araclarindan yararlanirlar.

e Halkla iliskilerde amac bir kurulusu tamitmaktir.
Reklamda 1se amag satistir.




Halkla Iliskiler ile Reklameciligin

Kargilastirilmasi

e Halkla iliskiler daha sabirhi ve uzun soluklu bir
caligmadir. Reklamcilikta 1se cabuk sonuc¢ almak
onemlidir.
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