HALKLA ILISKILERDE
YENI GELISMELER
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Sponsorluk

e Halkla iliskilerde kaynak, cogu kurum 1¢in ozellikle
yerel yonetimler 1¢in oneml bir sorundur.

¢ Bu sorunu agsmanin bir yolu sponsorluktur.

¢ Sponsorluk, kurumsal amaclara ulagmak 1¢in spor,
sanat, kultur ve sosyal taaliyetlerde, kisi veya
organizasyonlarin, para, ara¢ veya hizmet ile destek
sunmasidir.




Sponsorluk

e Sponsorluk uygulamasinda:
e laaliyete baslamadan once sponsor olan kurulusun

ve organizasyonu yapan kurulusun halkla iligkiler
amaclari ortaya konur.

e Sponsor olunan kurulugla sinerj1 yaratilmaya

caligilir.

e Sponsorluk anlagmasinin nihai amaci icin gerekli
faaliyetler gerceklestirir.

® Degerlendirme kriterlerinin olctlebilir olmasi
sponsorluk basarisini olgmede kullanilir.
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Sponsorluk 1rler

® Spor Sponsorlugu

. e Kaultur ve Sanat Sponsorlugu
. Sosyal Sponsorlugu

. e Uluslararas: Sponsorluk
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Teknoloji ve Halkla ligkiler

e Internet

s Web

e Sosyal Medya

o Lilektronik Posta

s Bloglar

¢ Uzaktan Egitim

o [iv-Ofis Uygulamalar:




Kurumsal Web Uygulamalan

e Intranet
[ o Extranet
E ¢ Uydu leknolojiler
* o Bilgl lerminallen
¢ Ver1 lasiyicilan




