Izleyici ve Anlam

* Anlam, imgenin ve imgenin yaraticisinin
disindaki en az iki unsuru iceren karmasik
toplumsal iliskiler yoluyla Gretilir:

e 1. Izleyicinin imgeyi yorumlama ya da
deneyimleme bicimi,

e 2. Imgenin gdrildugu baglam.



* 1. Imge Ureticisinin niyet ettigi anlam:

* Anlam sadece imgenin ne zaman, nerede ve
kim tarafindan uretildigine bagli olarak degil
ne zaman, nerede ve kim tarafindan
tuketildigine bagli olarak yaratilir. Bir sanatci
va da reklamci bir imge Uretir ama onun
anlamiyla ilgili hicbir zaman tam bir kontrole
sahip degildir.



* Imgenin anlami, farkh baglam, zaman ve
izleyiciye gore degisir. Dolayisiyla anlamin
imgeye ickin oldugunu soyleyemeyiz. Daha
ziyada anlam imge, izleyici baglam arasindaki
karmasik bir toplumsal etkilesimin Granuddr.




e 2. Estetik ve begeni:

Imgeyi yorumlamak ve ona deger vermek lzere
kullanilan kistaslar kilttrel kodlara ve toplumda
paylasilan kavramlara baglidir. Her izleyici
yorumlamasi iki temel kavrama dayanir: estetik
ve begeni .



e Estetik kavrami, neyin glzel ya da cirkin
olduguna dair kistaslarin begeniye bagli
oldugunu, nesneye ickin olmadigini ve kilttre

dzgu oldugunu vurgular.



e Begeniise izleyicinin toplumsal sinifi, kiltarel
arka plani, egitimi ve diger kimliklerine baghdir.

* Bourdieu’nun kuramina gore begeni, siniflar
arasindaki sinirlari giclendiren esik bekgisi bir
vapidir. Yani sanatla ilgili begenimiz muzikle,
vemekle, modayla, filmlerle, sporla ve bos zaman
etkinlikleriyle ilgili begenimizle baglantilidir ve
sirasiyla yaptigimiz isle, sinifsal konumumuzla ve
egitim seviyemizle de ilgilidir.



