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	Dersin Kodu ve İsmi
	HİL334 Marka Yönetimi

	Dersin Sorumlusu
	Prof. Dr. Nuran Yıldız

	Dersin Düzeyi
	Lisans

	Dersin Kredisi
	2

	Dersin Türü
	Seçmeli

	Dersin İçeriği
	Ders marka, marka türleri, markalaşma adımları, marka sadakati kavramları üzerinde durarak, bu kavramların halkla ilişkilerle ilişkisini kurmaktadır.

	Dersin Amacı
	Halkla ilişkiler ve pazarlama alanında önemli bir kavram olan “marka”nın ne anlama geldiği ve neden günümüzde bu kadar önemli olduğunun anlaşılmasını amaçlamaktadır. Aynı zamanda öğrencilerin markanın bileşenlerini bilmeleri ve bu doğrultuda bir markanın nasıl yönetildiğini anlamaları ve yorumlayabilmeleri amaçlanmaktadır.

	Dersin Süresi
	2 saat

	Eğitim Dili
	Türkçe

	Ön Koşul
	Yok
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