Turizm, Cografya ve Turizm Cografyasi



Turizm Cografyasinda Temel Kavramlar

Turizm

Turist

J\

Turizm cografyasi

I\

Turizm endustrisi

J\

Turizm sistemi

J\

Turizmde motivasyon

I\

Turizm cesitleri

J\




Turizm Cografyasinda Temel Kavramlar

e Turizm nedir?

e Turizmin rekreasyon, bos zaman (serbest zaman) gibi
kavramlarla nasil bir iliskisi vardir?

e Turist kimdir?

e Turizm cografyasi turizmin hangi boyutu ile ilgilenir?
* Turizmde Cografyacinin roli nedir?

* Turizm enddustrisi nedir?

e Turizm sistemi nedir? Hangi bilesenlerden olusur?

e Turizmde motivasyon (guduler) nelerdir? Insanlar nicin turizm
etkinliklerine katilir?

e Turizm cesitleri nelerdir?



Turizm nedir?

“Turizm” s6zclgu genel tabirle anlasilsa ve kabul edilse de,
anlam ve yorum farkliliklarina konu olan bir terimdir.

Tanimsal problemin ortaya cikmasinin bir nedeni, turizm
s6zcugunun tek basina cesitli kavramlari anlatmak icin
kullaniimasi, diger bir neden de, cografya, ekonomi, isletme ve
pazarlama, sosyoloji, antropoloji, tarih ve psikoloji gibi cesitli
bilim dallarinin ¢calisma alanina girmesi ve bu bilim dallari
arasindaki kavramsal yapi farklilasmasinin kacinilmaz bir sekilde
bakis acisina ve vurguda zitliklara yol acmasidir.



Turizmin Tarihsel Gelisimi, Diinyadaki Bugiinkii
Ekonomik ve Sosyal Boyutlari

Turizm, ekonomik oldugu kadar ayni zamanda sosyal bir
sektordur. Bu yonuyle de pek cok disiplinin ilgi alanina
girmektedir. Siphesiz ki, her disiplin turizmi kendi bakis acisiyla
ele almaktadir. Bu nedenle de coklu ilgi diizeyine sahip turizmde
tanimlar, kavramlar ve bilimsel calisma yontemleri farkliliklar
gostermektedir.



Turizm kavrami lGzerindeki tartismalarin

nedeni

Ekonomistler
e Enduistri / Sektor

Pazarlamacilar

e Pazar

Cevrebilimciler

e Cevresel etkiler

Toplumbilimciler

e insan davranisl

Cografyacilar
e Mekansal boyut




Turizm nedir?

Turizm organizasyonlari, hiktmet ve uluslar arasi
kurumlar (Birlesmis Milletler gibi) tarafindan kullanilan
resmi tanimlarda bir yakinlasma olmussa da, halkin
turist kavrami ve turizm aktivitesi hakkindaki
kabullenmeleri halen belirgin olarak farklilik
gostermektedir.

Yine de biz bazi temel teknik turist ve turizm tanimlarini
baslangic olarak alabiliriz. Ornegin:



Turizm nedir?
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e Tura ¢cikmis bir e Basladigi e En basit

insan. yerde biten, anlamiyla
genelde ise “dinlenmek ve
keyif veya tatil gecirmek
egitim amacli, amaciyla
sonunda eve yolculuga
doénulen bir cikmak”tir.
yolculuktur.
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Turizm nedir?

Turizm, eger yalnizca seyahat olayi olarak kabul edilecek olursa,
bu olayin gecmisinin belki de insanligin gecmisi kadar eski
donemlere uzandigi sdylenebilir. Bir endustri ve toplumsal olay
olarak kabul edildiginde ise, turizmin 20. yuzyilin baslarinda
buglinki anlami ile ortaya cikmis oldugunu belirtmek gerekir.
Bunun sonucunda da giinumuzde turizm oylesine buylk bir
toplumsal olay ve endulstri durumuna gelmistir ki, bu olayla ilgili
bolgelerin ve mekanlarin belirli plan ve politikalarla faaliyetlerini
yurutmeleri bir zorunluluk haline gelmistir.



Turizm nedir?

* “Insanlarin devamli ikamet ettikleri, calistiklari ve her zamanki
olagan ihtiyacglarini karsiladiklari yerlerin disina seyahatleri ve
buralardaki, genellikle turizm isletmelerinin trettigi mal ve
hizmetleri talep ederek, gecici konaklamalarindan dogan
olaylar ve iliskiler bittntdir.”

AIEST (Uluslararasi Bilimsel Turizm Uzmanlari Birligi)

 “Turizm, turist tanimina giren ziyaretcilerin seyahat ve
konaklamalari sirasinda gergeklestirmis olduklari toplumsal ve
ekonomik faaliyetler biittintdir.”



Turizm nedir?

-

Turizm esas olarak
seyahatle ilgilidir ancak
insanlarin seyahatleri
gecicidir.

\_

Turizm motivasyonu cesitli
kaynaklardan gelebilir. Turizmin
sadece keyif motivasyonlariile
ilgili oldugunu disiiniiriiz ama
turizm ayni zamanda is
diinyasini, egitim, saghk ve dini

amacli gezileri de igerir. j

-

Turizm faaliyetleri,
konaklama, pazarlama
sistemleri, eglence ve
cekicilik gerektirir.

\.




Turizm olayinin meydana gelebilmesi

4 )

Seyahatin devamli
oturulan, ¢alisilan
ve gunlik
ihtiyaclarin
saglandigi yerler
disina yapilmasi;

—

Konaklama
sirasinda
genellikle turizm
isletmelerinin
drettigi mal ve
hizmetlerin talep

edilmesi;

N/
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Konaklamanin
gecici olmasi;

N/

icin

\.

Seyahatin gelir
elde etmek
amaciyla
yapilmamasi
gerekir.
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Turizmle iliskili bazi temel kavramlar

Uluslararasi
turizm:

I¢ turizm:

Ulke ici
turizm:

Ulusal turizm:

Bir Ulkenin Glke disiyla baglantili turizmini ifade eder. Bir tlkeye
bir baska llkede oturanlar tarafindan yapilan ziyaretler ile o
ulkede yasayanlarin tlkeleri disina yaptiklari ziyaretleri kapsar.

Bir lilkede yasayanlarin kendi ulkelerinde baska yerlere yaptiklari
ziyaretlerdir.

ic turizm ile tilkeye disaridan yapilan ziyaretleri birlikte kapsayan
kavramdir (bir tlke icindeki konaklama kolayliklari ve
cekiciliklerin olusturdugu turizm pazari da denilebilir.

ic turizmle birlikte o Glkeden disariya yapilan turizm ziyaretlerini
kapsar (Ulke halkinin seyahat acenteleri ve havayollari icin
olusturdugu pazar.




Turist kimdir?



Turist kimdir?

Turist kimdir sorusunun yaniti ise yapilan tanimlamalara gore
farkh sekillerde tarif edilmektedir. Ancak burada kronolojik
sirayla ti¢c 6nemli tanimi vurgulamakta yarar bulunmaktadir.



Turist kimdir?

Birlesmis Milletler (1937)

Diinya Turizm Orgiitii
(1981)

Birlesmis Milletler
istatistik Komisyonu (1993)

e “24 saat ve daha fazla bir
siire kalmak uizere
oturdugu iilkeden baska
bir lilkeye seyahat eden
herhangi bir kisidir.”

e “Turizmin yukarida
siralanan amaglarina
uygun olarak, en az 24
saat kalmak fakat 1
yildan fazla olmamak
lizere bulundugu yerden
baska yere gidenlerin
turist, 24 saatin altinda
kalacak olanlarin da
ziyaretcidir.”

e Diinya Turizm
Orgiitii’niin Ottowa
International Conference
on Travel and Tourism
Statistics adl
toplantisinin ardindan
“Recommendations on
Tourism Statistics” bashgi
altinda hazirladig bir dizi
oneriyi kabul ederek
turizmin diinya
ekonomisi tizerindeki
etkisinin incelenmesinde
yeni bir adim daha
atmistir. Buna gore;




Turist kimdir?

Kabul edilen tanima gore turizme katilarak seyahate cikan herkes, Dlinya
Turizm Orgiiti’niin (WTO) énerisine uygun olarak, “ziyaretci” olarak
anilacaktir; bu bakimdan “ziyaret¢i” terimi butln turizm istatistikleri
sisteminin temel kavrami haline gelmektedir. Ziyaretciler “uluslar arasi
ziyaretgiler” ve “i¢ ziyaretciler” olarak gruplanabilecektir. Uluslar arasi
ziyaretciler de 24 saatten cok kalanlar ve ziyaret ettikleri tGlkede bir gece
gecirmeden ayni giin geri dénenler (giinibirlikci) olarak ayrilabilirler. i¢
ziyaretciler ise kendi Ulkesi icinde bir baska yere 12 ayi gecmeyecek bir slire
icin giden, seyahat amaci ziyaret olan kisileri ifade etmektedir. Bunlar da,
aynen uluslar arasi ziyaretciler gibi, geceleyen ziyaretciler ve glintbirlikciler
olarak ayrilabilmektedir.

Farkh kaynaklarda ya da farkli kurumlar tarafindan yapilan turist tanimlamalari
bulunmaktadir. Ornek:



Turist kimdir?

“Stirekli oturdugu yerden en az 150 km uzaga, ¢alisma ve egitim
gibi gtindelik (rutin) faaliyetler disinda kalan faaliyetlere katiimak
lizere seyahat eden ve en az 1 gece konaklama yapan kisidir.»

«Para kazanma amaci olmaksizin, dinlenmek ve eglenmek igin ya
da kiiltiirel, bilimsel, sportif, idari, diplomatik, dinsel, sihhi ve
benzeri nedenlerle, oturdugu yer disina gecici olarak ¢ikan ve
tiketici olarak belirli bir stire seyahat edip kalan ve yeniden

ikametgdhina dénen kimsedir.”
1996/22747 Sayil Seyahat Acentalari Yonetmeligi



Turizm endistrisi nedir?

Baslangic donemlerinde turizm tatil ya da eglence amach cikilan seyahatler
sirasinda gerceklesen sosyo-ekonomik faaliyetler olarak tanimlaniyordu. Bugiin,
seyahat endustrisi turizmi is amacli seyahatleri de icine alacak sekilde
tanimlamaktadir.

Turizmi zevk icin yapilan seyahatlere es tutma egilimi nedeniyle, bu endustri
tercih edilen terminoloji olarak her yonu iceren bir anlam sundugundan seyahat

endustrisi seklinde adlandirilmaktadir.

Yillar boyunca, turistin ve turizm endustrisinin tanimlari hakkinda ciddi
tartismalar yapilmistir. Bu cercevede turizm enddustrisi; «Seyahate cikan birey ya
da gruplarin istek ve gereksinimlerini karsilayan, turizm ile dogrudan ya da dolayl
olarak ilgili tiim kisileri, ticari isletmeleri, érgtitleri, kamu kurumlarini ve bunlarla
ilgili baglantili elemanlarini, bu kisi ve kuruluslarin turistik mal ve hizmet lretim ve

tuketim faaliyetleri ile ilgili endustridir.» seklinde tanimlanabilir.



Tourism value chain

Figure 4. Tourism Value Chain
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Turizm Endistrisinin Elemanlari

Turizm kaynaklar

\Z

Genel altyapi ve turizm altyapisi

\Z
Kabul kolayliklari

\Z

Eglence ve spor kolayliklari

\Z

Turizm kabul hizmetleri




Turizm Endistrisinin Elemanlari

e Turizm kaynaklari

Dogal kaynaklar
insani Kaynaklar

e Genel ve turizm altyapisi

Seyahat ve iletisim araglar
Sosyal donanimlar
Temel donanimlar
Telekomiinikasyon

* Kabul kolayliklari

Oteller, konuk evleri, kasabalar
ve koyler

Devremiilkler

Tamamlayici konutlar

Alici personel icin konutlar
Gida ve igcecek donanimlari

* Eglence ve spor kolayliklari

Rekreasyonel ve kiilturel
kolayliklar

Spor kolayhklari

Turizm kabul hizmetleri

Seyahat acenteleri

Otel ve yerel reklam ofisleri
Enformasyon ofisleri

Araba kiralama

Rehberlik hizmetleri



Turizm Cografyasi

Turizm cografyasi, turizmdeki olay ve iliskilerin mekansal
aciklamasiyla ilgilenen bilim dalidir. Genelde ekonomik
cografyanin bir alt dali olarak degerlendirilen turizm cografyasi,
glinumuzde cografya disiplini icinde adeta baslibasina bir calisma
alani haline gelmistir. Bunun temel nedeni, yukaridan beri
aciklanan turizmin ekonomik ve sosyal anlamda buyuk bir
gelisme gostermis olmasi, cok boyutlulugu ve dinamik yapisidir.
Ayni zamanda turizm konusunun cok disiplinli bir calisma alani
olmasindan kaynaklanmaktadir.



Cografya disiplinin turizmle iliskisi

Ekonomistler
e Enduistri / Sektor

Pazarlamacilar

e Pazar

Cevrebilimciler

e Cevresel etkiler

Toplumbilimciler

e Insan davranisl

Cografyacilar
e Mekansal boyut




Turizmin cografi boyutlari

7

Insan-cevre etkilesimi ve peyzaj

\.

(

Cevrenin korumasi ve yonetimi

\.

(

Cevresel algli ve mekan duygusu

\.

7

Mekansal davranis ve insan hareketliligi

\.




Turizmde Cografyacinin roli nedir?



Turizmde Cografyacinin roli nedir?

Cografyaci turizm calismalarina yonetim, mesleki ve akademik diizeylerde
katki yapacak niteliklere sahiptir. Bu anlamda cografyacinin baslica
gorevlerinden biri, yeni turizm alanlarinin ya da turistik gelismelerin
potansiyellerini degerlendirmektir.

Cografyaci, ele alinan bir Ulke, bolge ya da yorenin;
" Cevre kosullari,
" Niifus ozellikleri,
" Kiltiri ve ekonomik gelismisligi hakkindaki bilgisiyle;

" Buna paralel olarak, bir bélgeyi turistik gelisme icin cekici kilan ya da
kilmayan cesitli faktorlerin sentezini yapabilme yeterliligi ile bu tiir
konulara karsi iyi bir sekilde donanmis durumdadir.



Turizmde Cografyacinin roli nedir?

Cografyacilarin turizm alaninda yapabilecekleri gorevlerden biri, uluslararasi turist akisindaki
yonleri analiz etmek ve gelecekteki egilimi hakkinda tahmin yapmaktir. Yiikselen akaryakit
fiyatlari, enflasyon, ekonomik depresyon donemleri ve doviz degisim oranlari gibi stirekli
degisen faktorlerin de turist akisini doguran ya da durduran baska cografi ve ekonomik
faktorlerle birlikte g6zontne alinmasi gerekir.

Yerel olcekte ise cografyaci yeni sayfiye yerlerinin, konaklama tesisleri ile diger hizmetlerin
yer seciminin planlanmasinda cok yararh bir rol oynayabilir. Bircok durumda bu kolayliklar ya
da kullanislar, cevre kosullari, belli bash turist glizergahlarina yakinlk ve benzeri gibi mekan
elemanlari gozonine alinmadigi icin, kota bir yer secimine sahne olmuslardir.

Uluslar arasi turizm icin yonetim planlarinda cografyaciya genellikle is alanindaki
cografyacidan daha farkli bir dizeyde gerek duyulur. Yonetimde gorev alan bir cografyaci en
blyuk olasilikla ulusal ya da bolgesel diizeyde planlama ve turizmin tesviki icin kurulan bir
kurulusta calistyor olacaktir.



Turizmde Cografyacinin roli nedir?

Cografyaci, bir tlke ya da bolgenin turist potansiyelini
degerlendirir ve Ulkeye halihazirdaki turist akisini analiz eder,
gelecek hakkinda tahminde bulunur. Yeni turizm alanlarinin,
konaklama tesislerinin ve diger hizmetlerin yer secimi
calismalarinda gorev yapar. Yerel, bolgesel ve Ulkesel dizeydeki
turizm planlamasi calismalarinda gorev yapar. Turizmin ¢evresel
etkilerini degerlendirir. Hiklimet tarafindan gelistirilen
kolayliklarin planlanmasinda lokasyon faktorlerini incelemek
islerini Ustlenecektir. Kartografik ve CBS bilgisi ile turizmle ilgili
haritalama islerinde calisir. Cografyaci cesitli tirde turist
haritalarinin hazirlanmasi ve uretiminde énemli bir rol
oynayabilir.



Turizmde Cografyacinin roli nedir?

Halen pek cok tlkede kicuk 6lcekli kara ya da demiryolu haritalarindan Ulke
capinda, drnegin ulusal parklar, daglik boélgeler, sehirler gibi turizm bolgelerini
icine alan buyuk 6lcekli haritalara kadar cesitli haritalar yayinlanmaktadir.
Bunun yaninda kis sporlari meraklilari, dagcilar, sanatseverler ve
yemekseverler icin cogu kez resimsel ya da dekoratif yapida 6zel haritalar
yayinlanir. Bu da acikca cografyacilarin calisma alanidir. Turistler tarafindan
kullanilacak haritalarin tasarimindan ayri olarak, turist akislari, turistik
kolayliklarin yer secimi, sayfiyelerin planlanmasi ve dogal cevrenin
incelenmesi ve benzeri amaclar icin haritalarin gelistiriimesinde de kartografik
beceriler kullanilabilir.

Bu kisa aciklamadan da anlasilacagi gibi, cografyacilarin turizm konusunda
oldukca genis bir calisma ve ilgi alani bulunmaktadir.



Mekanin turizm acisindan incelenmesinde
cografyacinin roli

‘ Bolge arazisinin morfolojisinin incelenmesi \
‘ Alanin ikliminin incelenmesi ve analizi \
‘ Hidrolojik elemanlarin incelenmesi \
‘ Flora ve faunasinin incelenmesi \
‘ Kiltarel 6zelliklerin incelenmesi \
‘ Tarihsel 6zelliklerin incelenmesi \

‘ Erisilebilirlik ve donanim durumunun tespiti ‘
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