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SPONSORLUK

oSon yillarda sanayl kuruluslarimin biuyik 1lgi
ogosterdigl ve himaye etmenin modern bicimi olarak
tanimlanabilen sponsorluk uygulamalari, gecmis
yillardaki hayirseverlerin yerini almis

o Ancak sponsorluk, sadece 1yilik yapmak felsefesinden
kaynaklanmaz, ayni1 zamanda harcanan paranin bir
baska bicimde de olsa ger1 donmesi beklenir.




o Sponsorlugu, yardimseverlikten ayiwran g
oneml1 6zellikten s6z edilebilir Bunlar:

o Sponsor tim yaptiklarina sponsore edilenin
karsilik vermesini bekler,

o Sponsorluk faaliyetlerini para, arac gerec
kazandirabilecegi gib1 hizmet olarak da geri
donebilir.

o Sponsor, verdigl destegin, panolarda firma
logosunda yer almasini, kiyafetlerin istiine
baskl vb. yontemlerle medyaya aciklanmasini

1ster. '




HALKLA ILISKILER VE
SPONSORLUK

Kuruluslar halkla 1ligkiler araci olarak
reklamin disinda sponsorlugu da
kullanabilirler.

Tarihsel gelisimine bakildiginda, 1600’1
yillarda sponsorluk (patronayj),
1sletmelerin degil sanatcilarin
korunmasi, himaye edilmesi olarak
kullaniliyordu. Gilinimiize kadar bu
anlayis degisti ve sponsorluk, buginki
anlamda bildigimiz sekle dontistii.




SPONSORLUK KAVRAMI

Sponsorlugun tuzerinde anlasilmig, kabul
gormis net bir tanimini yapmak cok
zordur. Cunkili, sponsorlugun pazarlama
mi, reklam mi, satig gelistirme faaliyetler:
mi, yoksa halkla iliskiler amaclari icin mi
uygulandigi konusunda tam bir aciklik
yoktur.

Sponsorluk, bu alanlarin  hepsinde
rahathikla kullamilmaktadir. Diger bir
deyisle sponsorluk, halkla iliskilere de
hizmet etmektedir.



Sponsorluk: Bir firmanin kurumsal
amaclara ulasmak icin spor, sanat-
kiultur ya da sosyal alanlarda kisi veya

organizasyonlara ayni (para ile degil,

mal ile yapilan 6deme) ya da nakdi
desteklerde bulunularak aktivitelerin
planlanmasi, uygulanmasi ve kontrol
edilmesi sureclerini kapsayan,
taraflar arasinda karsilikli olarak (iki
taraf arasinda) Dbirbirine fayda
‘saglamaya yonelik yapilan bir is

‘ anlasmas1”




SPONSORLUK FAALIYETLERININ GELISME
NEDENLERI

=
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. Reklam maliyetlerinin artmasi: Reklam maliyetler: ile

sponsorluk maliyetleri arasinda cok yiliksek tcret farki vardir.
Reklamlarin siiresinin ¢ok kisa olmasi da firmalar: daha ucuz ve
reklama gore daha uzun sireli tanitim araci olan sponsorluga
yoneltmistir.

Devletin destekleme politikasi: Devletin sanati, sporu,
kiiltiirel ve bilimsel etkinlikleri desteklemesi

Kuruluslarin imaj gelisimine onem vermesi

Degisen hayat tarzi

. Olaylarin medyada genis yer kaplamasi

Hedef kitledeki gelismeler

Degisen devlet politikalari: Hikimetlerin toplum saghgini
g0z Oonline almasi sonucu televizyon ve diger medya araclarinda
ornegin sigara ve alkolli icki reklamlarini yasaklamasi
sonucu bu Urlnleri iireten ve pazarlayan kuruluslar:1 alternatif
yol olarak sponsorluga yoneltmistir.




A. SPONSORLUGUN HALKLA ILISKILER AMACI

% Kurulusun ismini hedef gruplara duyurmak,

 Kurum ici iligkileri gelistirmek, calisanlarin kurumu tercih etmesini
saglamak,

» Kurum imajimi gliclendirmek,

» Halkin g6ziinde 1yi1 bir kurulus olarak algilanmak,

» Topluma katkida bulunmalk,

» Kurulusun tanitimini yapmalk,

» Hedef kitlede 1y1 niyetin olusmasini saglamak,

» Medyanin dikkatini cekmek, bu firsattan yararlanarak medya ile
olumlu iligki ve 1y1 iletisim kurmak,

% Genis hedef kitleye ulagsmak,

% «1yl bir kurumsal vatandag» olarak sunulmak amaciyla, kurumun

toplumdan aldiklarini topluma geri verme anlayisinin olusturulmasi,

% Desteklenen olay ile firmanin biitiinlesmesi

s Kurulusa iligskin farkindalig1 artirma

s rakiplerine gore toplumda ayirt edilmek ve rakiplerinden bazi

ozellikleriyle farkli olduklarini géstermek,

< toplumsal sorumluluklarimi kamuoyuna géstermek,

s Isletmeye yonelik algiy1 degistirmek,

% Olumsuz duyurumlara karsi1 koymak,

¢ Ticari iligkileri gelistirmek.
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B. SPONSORLUGUN REKLAM AMACLARI

< Medyada reklam1 yasak olan trtinler1 duyurmak,
¢ Urilinleri desteklemek

C. SPONSORLUGUN PAZARLAMA AMACLARI

¢ Pazarlama politikasinda degisiklikler olusturmak,
X Yeni bir iruni tanitmak,
¢ Urin kullanimini desteklemek




SPONSORLUGUN AMACLARINI DETAYLANDIRIRSAK;

1. Toplum hayatina katkida bulunmak:

2. Medyada reklami yasak olan durtnleri
duyurmak:

3. Kurulusun Ismini Hedef Gruplara Duyurmak:

4. Kurum imajini gelistirmek veya pekistirmek:

5. Halkin iyi niyetini kazanmak:
6. Medyanin Ilgisini Cekmek:.

7. Kurum ici iliskileri gelistirmek ve calisan
personelin motivasyonunu artirmak:




SPONSORLUK TURLERI

Sponsor olan igletme, faaliyete tek basina
sponsor (ana sponsor) olabilecegi gibi, birden
fazla isletme (maliyeti yiiksek ve bir ana
sponsorun ustesinden gelemeyecegi bir etkinligin
mali yikini paylasan ya da hizmet destegi
veren) ayni organizasyona destek verebilir.

Sponsorlar malzeme/donanim veya hizmet
desteginde bulunabilecegi gibi nakdi destekte
bulunarak da sponsorluk yapabilirler.



1. SPOR SPONSORLUGU:
2. KULTUR-SANAT SPONSORLUGU:

3. YAYIN SPONSORLUGU
4. SOSYAL SPONSORLUK:

5.MACERA-SEYAHAT SPONSORLUGU
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