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A. Marka Kavrami

1995-2017 556 sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun
Hukmuinde Kararname’de

Artik 10 Ocak 2017 tarihli Resmi Gazetede yayinlanmak sureti
ile 6769 sayili Sinai Mulkiyet Kanunu yururlige girmistir.

KHK m.5: «marka, cizimle gorintilenebilen veya benzer
bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen ve
cogaltilabilen her turlu isaretlerden olusur. Bu isaretler, kisi
adlari dahil, o6zellikle so6zcukler, sekiller, harfler, sayilar,
mallarin bicimi veya ambalajlarindan olusur ve isaretler, bir
tesebbuisiin mal ve hizmetlerini bir baska tesebbltsin mal ve
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamalidir.»
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SMK m. 4. marka tanimina yer verilmistir:

“Marka, bir tesebbiisiin mallarinin veya hizmetlerinin diger tesebblislerin
mallarindan veya hizmetlerinden ayirt edilmesini saglamasi ve marka
sahibine saglanan korumanin konusunun acik ve kesin olarak anlasilmasini
saglayabilecek sekilde sicilde gdsterilebilir olmasi sartiyla kisi adlari dahil
sozclikler, sekiller, renkler, harfler, sayilar, sesler ve mallarin veya
ambalajlarinin bicimi olmak tizere her tiir isaretten olusabilir”.

Buna gore marka olabilme kosullarina bir yenisi eklenmis olmaktadir:
1. lsaret,

2. Ayirt etmeyi saglama,

3. Koruma konusunun acik ve kesin olarak anlasilmasini saglama.

SMK md. 4/1'in muhtemel marka tirlerini 6rneklemek suretiyle saymistir,
sinirli sayida degildir.
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B MARKA TURLERI
1. Bicime Gore
a. Sozcukler

Bir sozcuk markasi, tek bir sozctikten olusabilecegi gibi (Bulgari,
Loreal, Honda, Beymen) birden fazla sozcikten de olusabilir
(Calvin Klein, Estée Lauder). Reklam sloganlari ve reklam
sozcukleri veya cimlenin bitinu (Become what you are, yarina
hazir), hatta birden fazla ciimle veya metin marka olabilir.

* somut ayirt edici karaktere sahip olmalidir.
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1. Bicime Gore
b. Harf ve Rakamlar

e SMK md. 5/1 (b)’deki anlamda ayirt edici olmalari kosulu ile
harf ve sayilar da marka olarak tescil edilebilir.

* Harfler minferiden ya da birlikte (C, R, E), kisaltmalar (BMW,

IBM), ve sayilar (311,4) ya da harf ve sayr kombinasyonlari
(BP4, A101) seklinde tescil edilebilir

* Bunlarin telaffuz edilebilir olup olmadiklari ya da bir anlama
sahip olup olmadiklari 6nemli degildir .
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1. Bicime Gore

c. Kisi Adlari

» kisi adlari da marka olarak tescil edilebilir.
* Ayirt edici olmalidir

Ad, 6n ad veya soyadi olabilecegi gibi, tizel kisi adi, sahibinin adin
tasiyan sahis sirketlerinin adi olabilir. Ornegin, “Hamdi”, Mithat” gibi
tek basina on ad, “Sabanci”, “Ko¢” gibi tek basina soyad veya
“Abdullah Kigili” 6rneginde oldugu gibi ad ve soyad bir arada tescil
edilebilir.

Bu noktada “Hamdi”, “Mithat” gibi on adlarin ayirt edicilikleri zayif
olmakla birlikte, kullanim yoluyla ayirt edicilik kazandiklari kabul
edilmektedir .

Hayal GrinU adlar, kisi adlarinin bir kismi ve mahlas adlar da marka
olarak tescil edilebilir. “Halikarnas Balik¢isi” buna bir ornektir.
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1. Bicime Gore

d. Sekiller, Logo ve Amblemler

S6zcuk markalarinin cogunlugunun sekille birlikte tescil edilir.

Tek basina bir sekil de ayrica ayirt edici olma kosulu tescil
edilebilir.

Bu anlamda, etiketler, damgalar, kenar susleri, hologram,
logo, renk kombinasyonlari, soyut ayirt edici karaktere sahip
olmak kosuluyla marka olarak tescil edilebilir.

Resimler; siyah beyaz veya renkli olabilir.



ANKARA UNIVERSITES! FieRI VE
SINAJ HAXLAR ARASTHRMA VE
UYGULAMA MERKED

fisaum




B MARKA TURLERI
1. Bicime Gore
e. Uc Boyutlu Sekiller

SMK md. 4’te “sekiller ... mallarin bicimi ve ambalajlari”ndan
bahsedilmis, mal ve ambalajla ilgisi olmayan ic¢ boyutlu
sekillerin marka olarak tescilinin mimkin olup olmadigl acikca
belirtilmemistir.

Uc boyutlu sekiller daha cok tasarim olarak tescil edilmektedir..
Buna gore marka niteligi tasiyan malin kendisini gbéstermeyen
bagim-siz G¢ boyutlu sekiller (Coca-Cola sisesi, Swatch saatleri)

marka olabilecegi gibi, malin ytuzeyine konulabilen bagimsiz Uc
boyutlu sekiller de (Mercedes yildizi gibi) marka olabilir.
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1. Bigime Gore
f. Renkler

KHK, bir rengin marka olarak tescil edilip edilemeyecegi
konusunda bir hikim icermemekteydi.

Ancak, KHK md. 5/1 uyarinca bir tesebbiisiin mal ya da
hizmetlerini bir baska tesebblisiin mal ya da hizmetlerinden ayirt
etmeyi saglayabildigi, cizimle gorintilenebildigi veya benzer bir
bicimde ifade edilebildigi, baski yoluyla vyayinlanabildigi ve
cogaltilabildigi surece renklerin de marka olarak tescil
edilebilecegi dustinilmekteydi.

SMK md. 4 renklere acik¢a yer vermek suretiyle, renk markasi
onundeki engeli kaldirmistir .

Ancak, soyut renklerin kural olarak somut ayirt edici nitelige sahip
olmamasindan oturu, tescil yoluyla bir kisinin tekeline verilmesi
toplumsal menfaatlere ve hakkaniyete aykiri olacagindan, soyut
renkler kullanim sonucu ayirt edici nitelige kavusmadiklari sturece
marka olarak tescil edilmemektedir .
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1. Bicime Gore

g. Sesler

KHK’da ses markalari 6zel bir hikme sahip degildi.

Ancak KHK md. 5/1’e gore cizimle gorintilenebilmesi (nota veya
fonogram ile tespit edilebilmesi) veya benzer bir bicimde ifade
edilebilmesi kosuluyla, ses markalarinin tescil edilebilmeleri, literatir
tarafindan kabul edilmisti .

SMK md. 4 seslere de acikca yer vermek suretiyle bu sorunu
gidermistir.

Sesler, ayirt edici nitelige sahip olmak kosulu ile marka olarak tescil
edile-bilir.

Ornegin: sinema filmlerinin yapimi icin kullanilan “aslan kiikremesi
Metro-Goldwyn-Mayer (MGM) firmasi ile 6zdeslesmistir.
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1. Bicime Gore
h. Kokular

Tuark hukuk literaturd koku markalari icin de herhangi bir sinirlama
getirmemektedir . Aslinda kokularin, belli bir kimyasal formul ile ifade
edilebildikleri strece, marka olarak tescil edilebilmeleri mimkin

kabul edilmelidir.
Ancak KHK’da bu konuda bir diizenleme yoktu

TPE, koku markalarinin tescilini, KHK md. 5/1'de yer alan cizimle
goruntulenme kosulunun vyerine getirilemeyecegi gerekcesiyle
reddetmekteydi.

SMK md. 4’te sayillan isaretler arasinda kokulardan soz
edilmemektedir.
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1. Bicime Gore

i. Diger Marka Bicimleri
Tat markalari-

Duyu markalari

Hareket markalari (multi media) markal

Kenar bantlari markalari
Pozisyon markalari
Virtuel markalar

e
G
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2. Tescil Amacina ve Islevlerine Gére Markalar
a. Ticaret Markalari ve Hizmet Markalari

Ticaret markasinin  konusunu, tasinir ve tasinmaz mallar
olusturmaktadir.

Turkiye’de hizmet markalarinin KHK’da korunmasi sonraki bir
sirecte gerceklesmistir.

Bu kategorilerden ilki; maddi mallarin Gretim ya da ticareti ile ilgisi
bulunmayan isletmelerin verdikleri bankacilik, sigortacilik, otel,
lokanta, tiyatro, sinema, avukatlik, ekonomi danismanligi, vergi
danismanhgi, reklam sirketi, dedektiflik gibi hizmetlerdir. Ikinci
kategoride ise Uurettikleri mallarin bakimini yapan isletmelerin
urettikleri maldan ayrica, vyaptiklari tamir, insaat, temizleme,
depolama ve tasima gibi hizmetler yer almaktadir .
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2. Tescil Amacina ve Islevlerine Gére Markalar
b. Ferdi Marka ve Ortak Marka

* Ferdi marka: tek bir kisi adina veya birden ziyade gercek ve tizel
kisi adina payli mdulkiyet ya da elbirligi halinde maulkiyet
hikumlerine gore tescil edilmesidir.

Ornegin, THY, Pegasus+Ugan at figiri ferdi hizmet markasi, SEK
ferdi mal markasidir.

* Ortak marka ise, tUretim veya ticaret veya hizmet isletmelerinden
olusan bir gruba dahil kisiler tarafindan kullanilan markalardir
(SMK md. 31/3).

Ornegin TARIS markasi zeytin, incir, Uziim, pamuk ve bunlardan
mamul trinler tUzerinde kullanilan ortak bir markadir.
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2. Tescil Amacina ve islevlerine Gére Markalar

b. Ferdi Marka ve Ortak Marka

Ortak markanin tescili icin TURKPATENT’e basvuru ile birlikte markanin kullanilma usul ve seklini gésterir
teknik sartnamenin de verilmesi gerekir. “Ortak Marka teknik sartnamesinde, ortak markay: kullan-maya
yetkili olan isletmeler belirtilir (SMK md. 32/1).

Ortak marka teknik sartnamesi; ortak markayi kullanmaya yetkili isletmeler ile bu isletmelerin olusturduklari
topluluga iyelik sartlarini, markanin kullanim sartlari ve varsa miieyyideleri belirler. (SMK md. 32/3).

Ortak markanin tescili ve ortak marka hakkindan vazgecilmesi icin gruba dahil isletmelerin tiimi birlikte
hareket eder (SMK md. 32/3).

Ortak markayi kullanmaya yetkili olan gruba déhil isletmeler tek basi-na dava agcmaya yetkilidir (SMK md.
32/4).

Teknik sartnamede yapilacak degisiklikler, Kurum tarafindan onaylanmadik¢a uygulanamaz (SMK md. 32/5).
Teknik sartname, ikinci ve lgtinci fikralarda belirtilen sartlari icermedigi ya da kamu diizenine veya genel
ahlaka aykiri oldugu takdirde, teknik sartnamede gerekli degisikliklerin yapilmasi, Kurum tarafindan marka
sahibine bildirilir. Marka sahibinin bildirim tarihinden itibaren alti ay icin-de gerekli degisiklikleri yapmamasi
ve teknik sartnameyi diizeltmemesi halinde garanti markasi veya ortak markanin tescil talebi reddedilir (SMK
md. 32/6).

Marka sahibinin, garanti markasi veya ortak markanin devamlilik arzeder bicimde teknik sartnameye aykiri
olarak kullanilmasini engellemek icin gerekli énlemleri almamasi sebebiyle ilgili kisilerin, Cumhuriyet savci-

sinin veya ilgili kamu kurum ve kurulusunun basvurusu lizerine taninan slire icinde s6z konusu aykiri
kullanimin diizeltiimemesi halinde, marka-nin iptaline karar verilir (SMK md. 32/7).

Teknik sartnameye iliskin usul ve esaslar yénetmelikle belirlenir (SMK md. 32/8).



ANCARA UNIVERSITES! FIcRI VE
SINAJ HAYLAR ARASTRMA VE
. UYGULAMA MERKED

B MARKA TURLERI
2. Tescil Amacina ve islevlerine Gére Markalar
c. Garanti Markasi

Garanti markasi bir malin veya hizmetin ortak ozelliklerini, tGretim usullerini, cografi menselerini
ve kalitesini garanti eden markadir.

Ornegin, Uluslararasi Yiin Sekreterligi’nin “Woolmark” markasi , TSE markasi, LABEL markasi, ISO
9000, bir malin AB’nin ilgili Yonergelerine uygun standartlarda Uretildigini garanti eden CE
markalari birer 6rnek olarak verilebilir.

KHK md. 54 garanti markasini ayrintili bir bicimde diizenlemis ve tanimlamisti. Buna gore garanti
markasi, marka sahibinin denetimi altinda bircok isletme tarafindan o isletmelerin ortak
ozelliklerini, Gretim usullerini, cografi menselerini ve kalitesini garanti etmeye yarar. Ayni hikim
SMK md. 31/1’de de konu edilmistir. Burada “isletmelerin” deyisi yanlis olup, garanti markasi ile
garanti edilen isletmeler degil, isletmelerin mal ve hizmetlerinin 6zellikleridir .

Garanti markasinin, marka sahibinin veya marka sahibine iktisaden bagl olan bir isletmenin mal
ve hizmetlerinde kullanilmasi yasaktir (SMK md. 31/2).

Garanti markasi veya ortak markanin tescili icin markanin kullanimina iliskin usul ve esaslari
gosteren teknik sartnamenin basvuruyla birlikte sunulmasi zorunludur. “Garanti Markasi Teknik
Sartnamesi” markanin garanti edilen mal ve hizmetlerin ortak 6zellikleri hakkinda hiktimler ice-
rir ve markanin kullanilmasinin kontroliiniin yapilma sekillerini ve gerektiginde uygulanacak
mieyyideleri 6ngorir (SMK md. 32/1-2).
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2. Tescil Amacina ve islevlerine Gére Markalar
d. Topluluk Markasi

Uzun yillar stren calismalarin ardindan topluluk markasi, Konsey’in 20 Aralik 1993
tarihli, EC 40/94 sayil Tuzugu ile kabul edilmistir. Tazikle getirilen topluluk
markasinin amaci, marka sahibine, Avrupa Toplulugu sinirlart icerisinde koruma
saglamaktir (madde 1). T4zGgun 2. maddesine gore, bir de I¢ Pazar igin Uyumla;tlrma
Ofisi (Marka ve Tasarim igin OHIM) kurulmustur. Tuzhgln 25/1 lit. B maddesine gore
basvurular hem dogrudan OHIM’e, hem de Uye devletlerde yetkili makamlara
yapilabilir. Tescil ile topluluk markas! elde edilir ve on yil stire ile korunur. Bu sirenin
uzatilmasi mimkindir. isaretin marka olabilme &zelligi, mut-lak ret nedenleri
uyarinca re’sen, nisbi ret nedenleri bakimindan ise itiraz Uzerine degerlendirilir
(madde 7 ve 8). Guincel durum olarak, s6z konusu Tuzlik yerine 6nce 26.02.2009 tarihli
207/2009 sayili Tuzuk , ardindan da 16.12.2015 tarihli ve 2015/2424 sayili Tuzuk
yururlige girmistir. Son degisiklikle birlikte OHIM’in adi Europan Union Intellectual
Property Office (EUIPO) olarak, Topluluk Markasi kavrami da Avrupa Birligi Markasi
olarak degismistir. Sistemin amaci, tek bir basvuru ile tim Avrupa Birligi’'nde gecerli
marka korumasi elde edilebilmesidir.

Turkiye henuz AB uyesi olmadigi icin, topluluk basvurusu markasi dogrudan, EUIPO’ya
yaptimalidir. Tescilden sonra koruma, sadece AB igerisinde s6z konusu olur. Bundan
dolayi TURKPATENT’in ayni mar-kay! tekrar tescil etmesi gerekmektedir.
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2. Tescil Amacina ve islevlerine Gére Markalar
e. Vekil Markasi

Markanin etkili bir bicimde korunabilmesi icin, vekil ya da temsilci adina tescil edilmesi so6z
konusu olur.

Vekil markayi, ancak marka hakki sahibinin izni ile veya aralarindaki s6zlesmesel iliskinin
niteligi geregi gecerli bir nedene binaen tescil ettirebilir.

Sayet marka sahibinin ticari vekili veya temsilcisi, marka sahibinin izni olmadan ve gecerli
bir gerekce gostermeden markanin kendi adina tescilini talep edecek olursa, vekilin yaptig
basvuruya marka sahibi (SMK md. 6/2) itiraz edebilir.

SMK md. 10 uyarinca, marka sahibinin izni olmadan onun ticari vekili veya temsilcisi adina
marka tescil edilmesi halinde, ticari vekil veya temsilcinin hakli bir gerekcesi yoksa marka
sahibinin s6z konusu tescilin kendi lehine devir edilmesini isteme yetkisi vardir.

Diger yandan SMK md. 6/2 hikmU uyarinca, marka sahibinin ticari vekili veya temsilcisi
adina, marka sahibinin izni alinmadan marka tescili yapilmasi halinde; marka sahibi
kullanim icin yetki vermemis ise ve ticari vekil veya temsilcinin hakl bir gerekcesi de yoksa
marka sahibinin marka-sinin kullanilmasina engel olma hakki vardir. Ayrica yine SMK md.
25/1 hilkm geregi (nispi ret nedeni) marka hakki sahibi hiikiimsuzliik davasi acabilecektir.



