Televizyon Kanallarinin Yayin
Stratejileri
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Televizyon Kanallarinin Yayin Stratejileri
PULL (cekme) Stratejisi;

Cok sayida alicisi olan ve satisina kesin gozle bakilan mal ya
da hizmetlerin sunumuna “Pull” tipi Urin stratejisi
denmektedir.

Burada temel amac: Grinu istenir hale getirmek ve Urinu
kullananlarin da kullanimini artirmaktir.

Televizyon yayinciliginda kanallarin program tercihlerini buyuk
Olcide izlenme oranlari belirlemektedir. Cok sayida izleyici
ceken yayinlar televizyon kanallariicin en degerli olanlaridir.

Kitlelerin yogun ilgisini ¢ceken spor organizasyonlar igin
medya “pull” tipi yayin politikasi izlemektedir.



Televizyon Kanallarinin Yayin Stratejileri

 PUSH (itme) Stratejisi;

* Sadece belirli bir alici kitlesi olan ancak ilgili kitle disinada
pazarlanmak istenen mal ya da hizmetlerin sunumuna “Push”
tipi Urilin stratejisi denmektedir. itme stratejisi, o©zellikle
“marka” olmamis sirketler tarafindan tercih edilir.

* Burada temel ama¢ mal ya da hizmetin piyasada tutunmasini
ve tiiketicilerin tavsiye etmesini saglamaktir.

 Spor vyayinciliginda “push” stratejisi belirli bir kitle tarafindan
izlenilecegi dusitinilen yayinlar icin uygulanmaktadir. Ozellikle
kamu yayinciligi yapan kanallarin amator sporlara yonelik olarak
gerceklestirdigi yayin politikasi “push” stratejisine ornektir.



Televizyon Kanallarini Spor
Yayinlarina Ceken Unsurlar

e |ster Kamu yayincili§i yapan kanallar, ister ozel
televizyon kanallari olsun bu kurumlarini spor
vayinlarina ceken 3 unsurdan so6z edilmektedir.

1. izlenme Orani (Reyting)
2. Reklam ve Abone Geliri
3. itibar Prestij



1.

Televizyon Kanallarini Spor Yayinlarina
Ceken Unsurlar

lzlenme Orani (Reyting)

Kitlelerin televizon vyayinlarina olan yogun ilgisi spor
organizasyonlarini  markalastirip, ekonomik degerini de
artirmaktadir.  Yayin haklari en yiksek organizasyonlar yaz
olimpiyat oyunlari ve futbol diinya kupasidir.

* Yapilan arastirmalar televizyondaki spor programlarinin ilgiyle

izlendigini teyit eder niteliktedir.

Ornegin: Fransa’da 1994 vyilinda en cok izlenen 100 program
icerisinde spor programlarinin sayisi 6 iken, bu say1 2000’li yillarin
basindan itibaren surekli artmistir. 2010 yilinda en c¢ok izlenen
100 program arasinda 19’u spor programlarina aittir.



Televizyon Kanallarini Spor Yayinlarina Ceken
Unsurlar

2. Reklam ve Abone Geliri

Televizyon programciliginda izlenme oranlariyla reklam gelirleri
arasinda anlamli bir iliskiden so6z konusudur. Bir programin
izlenme orani yuksekse reklam geliri de ylksek olmaktadir.

Eger spor organizasyonu beklentileri karsilayacak sekilde
izleniyorsa, televizyon kanallari bu vyayinlart  devam
ettirmektedirler. Eger beklenilen sonuclara ulasmiyorsa bu
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Televizyon Kanallarini Spor Yayinlarina Ceken

Unsurlar
Yayinlarin izlenme oranlari reklam fiyatlandirmasina da
yansimaktadir. Izlenme orani yuksek olan spor

organizasyonlarinin reklam ucretleri de pahali olmaktadir.

Ornegin; A.B.D.” de en cok izlenilen spor organizsyonu olan NFL’in
Super Bowl final macinda 30 saniyelik reklam Ucreti 3.5 Milyon
Dolardir ve bu mac¢ yayini boyunca reklam siresi tim mac
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Televizyon Kanallarini Spor Yayinlarina

_ Ceken Unsurlar
3- Itibar /Prestij:

* Yayin pazarinda ¢ok fazla kanalin ot q{p
bulunmasi nedeniyle bazi kanallarin 4 L E EN
Comeédi

bu kanallar arasindan kendi farkini
ETIsPorTE] ?

ortaya koyarak siyrilmasi onlari bu d
piyasa da hem izleyici hem de reklam M| oene
“@ ocne

verenlerin gbéziunde prestijli hale rte
etirmektedir. @
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e Ornegin Fransa’da Canal Plus 1980’li 6‘ e [
yillarin ortasindan bu yana Fransa 1. & voyaGe
Futbol Liginin yayin haklarina strekli SEAS ::: %
yatirrm vyaparak blyumuis ve bu
sayede spor vyayinciligi konusunda
tum dunyada hatiri sayilir bir yer
edinmistir.
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