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Televizyon Kanallarinda Spor Yayinlarinin

- Fransa’da 199 Gelece a 48 spor dal

ekranlarda kendine yer bulurken,
1995’te bu rakam 42,

- 2000 yilinda 32,

-+ 2010 yilinda ise 21’e gerilemistir.

- Televizyonda spor yayinlarina ayrilan sure
artarken yayinlanan spor dali sayisinin
azalmasi dusunduaracuddar.
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Nedenleri

1- Yayinlarin televizyon seyircisi tarafindan
izlenir nitelikte olmamasi (rekabetten uzak
branslar, anlasilmasi zor kurallara sahip
branslar, siddet goruntulert).

2- Spor dallarinin yapilist itibari ile ekran
formatina uygun olmamasi (yelken, rlzgar
sorfu, oryantiring)

3- Yayin uzmanlgr ve kadrolasmayi



Televizyon Kanallarinda Spor Yayinlarinin
Gelecegi

- Bu nedenle sporseverlere ulasmak isteyen
spor dallari, televizyon kanallarina olan
bagimliliktan kurtulmak icin  girisimlerde
bulunmaktadir.

- Ornegin, Fransa Atletizm Federasyonu bu
durumdan kurtulmak icin kendisine ait
Internet  sitesi  Uzerinden “Athle Tv”
yayinlarini baslatip televizyon kanallarinin
ekrana tasimak istemedigi yarislari bu
yarislari 1zlemek ISteyen kitle e




Televizyon Kanallari Arasindaki Rekabet
ve Yayin Pazarinin Ozellikleri

- Televizyonda spor yayinlarinin s0z konusu
oldugu pazar, 2 asamali bir 6zellige sahiptir.

- 1. Asama vyayin haklarinin sahipleriyle bu
haklarl satin almak isteyen televizyon
kanallari arasindadir. Spor
organizasyonlarinin sahipleri belli bir Gcret
karsiliginda sahibl olduklari spor
musabakalarini televizyon kanallarina
satmaktadir.




Televizyon Kanallari Arasindaki Rekabet
ve Yayin Pazarinin Ozellikleri

lkinci asamada yer alan televizyon kanallar:

yvaptiklart  bu yatirmin  karsiligint  almak
Istemektedir.

Bu slrecte ise televizyon kanallarinin ontinde ki
ana gelir kaynagi vardir.

- 1- Yayinlari izlemek icin para veren aboneler,

+ 2- Yayin arasindaki reklam kusaklarini satin
alacak va da vavinlarin <sonon<orlucunii



Spor Yayinlarinda Belirsizlik
llkesinin Gerekliligi ve
+ Spor yayHMgLiﬂﬁm@e§§dg)l’l§1ritelevizyon

kanallari ticari mantik cercevesinde bu
yatirirmlarin karsiligini almak istemektedir.

Bu yatirimlarin karsiligini almakta yayin
haklari satin alinan spor karsilasmalarinin
IlgI uyandirmasindan ge¢cmektedir.

llginin  boyutunu ise izlenme orani

(vovitinea vio abhoano ecaviier halirlamalctadr



Spor Yayinlarinda Belirsizlik
llkesinin Gerekliligi ve
Uygulama Sekiller

Belirsizlik llkesi: Karsilasma sonuclarinin
tahmin edilme oraninin dusuk olmasidir.

* Televizyondaki spor vyayinlarinda “belirsizlik
Ilkesi” ortadan kalktiginda izlenme oranlari
dismektedir.

* Bu durumun bir cok 6rnegi bulunmaktadir.



Spor Yayinlarinda Belirsizlik likesinin
Gerekliligi ve Uygulama Sekilleri

Formula 1’In 2002-2003
sezonunda Ferrari’'nin Alman
Formula 1 Pilotu Michael
Schumacher’in

sampiyonlugunu sezonun
ortasinda llan etmesi
yarislarina olan ilgiyl vyari
yarlya azaltmistir.  Bunun

tzerine Formula 1
organizasyon komitesi
televizyon yayinlarindan

gelen talepler dogrultusunda
kural dedgisikliklerine giderek
arabalar arasindaki teknolojik
farkhliklari _asgariye indirmek
Icin duzenlemeler getirmistir.




