Medyada Istanbul Iktidar:

Mustafa Sonmez*

Ozet

Her toplumsal formasyonun politik ve ideolojik yeniden tiretiminin 6nemli araglarindan biri
olan medya, bu faaliyetinin meta iiretiminin kurallar i¢inde yerine getirirken, diger sektorlerde
gegerli olan kar-zarar, birikim saiklerini ¢ogunlukla ikinci plana atar ve bir tiir silahlanma
(savunma) yatirimi gibi igler. Bu 6nermenin, 6zellikle bugiiniin Tiirkiye toplumsal yapisinda
gecerli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tiirkiye medyasi1 bugiiniin Tiirkiye’sinde hakim siif
fraksiyonlarinin politik-ideolojik i¢ kavgasinm endiistriyel 6l¢eklerde yansitirken , miicadelenin
arenasim da “merkez” Istanbul olusturuyor. Tiirkiye kapitalizminin merkezi Istanbul, &teden
beri medyanin da merkezi. Medyanin finans kaynagi reklamcilik sektorii, medya ile entegre olan
sinema,miizik, futbol vb. endiistrileri Istanbul’dan yénetiliyor, Anadolu’daki medya yapilari
Istanbul’dan ydnlendiriliyor, kararlar Istanbul’dan alintyor. Istanbul’un iktidar1 pekisiyor.
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istanbul’s Power in Turkish Media
Abstract:

Media is one of the most important means of political and ideological reproduction in every
social formation. While it is realized within the framework of commodity production just like
any other activity, media differs from others by not giving priority to profit maximization. It
works rather like investing in arms (defense). This proposition is especially valid for today’s
Turkish society. Turkish media reflects the political-ideological internal struggle of ruling
class fractions and in industrial scales. Center of the struggle is located in Istanbul which is
also the center of Turkish capitalism. The funding of the media comes from the advertisement
sector. And media is integrated with other industries such as music, movies and football. These
industries are also managed from Istanbul. Media production in Anatolia is governed from
Istanbul and Istanbul is the center of all related decision making. Thus Istanbul'’s power is
increasing.
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Genis anlamda medya iirlinlerinin Tiirkiye’de ticarilesmesi, metalagsmast;
kiiciik 6l¢ekli birimlerden endiistriyel boyutlarda iiretilir ve satilir olmasi, daha
cok, son yarim yiizyilimiza ait bir olgudur. Medyanin/Kiiltiiriin ticarilesmesi ve
endiistrilesmesi, dnce gelismis merkez iilkelerde baslamis, daha sonra da Tiirkiye
gibi ¢evre iilkelerde benzer siiregler yasanmustir.

Iginde siireli yazili basin iiriinleri (gazete-dergi) ile siiresiz yazili basm
iiriinlerinin (kitap, ansiklopedi vb.) yani sira T'V-radyo yayinlarinin, sinema, miizik
iiriinlerinin, giderek internet yayinciliginin yer aldigi sektor, son donemlerde
eglence ve futbol endiistrisi ile de etkilesim i¢cinde olmus, sonug olarak sektoriin
aktorii firmalar, bu dallarin birkaginda, hatta tiimiinde yatay-dikey biitiinlesmelere
gitmislerdir.

Ekonomik saikle, yani kar ve sermaye birikimi i¢in iiretimin s6z konusu oldugu
medya/kiiltlir lirlinleri tiretimi, toplumlarin ayni zamanda politik ve ideolojik
yeniden iiretim siireclerine hizmet ettikleri i¢in, diger ekonomik alt-sektorlerden
farkl1 bir 6zellige sahiptir. Dolayisiyla, genis anlamda medya/kiiltiir endistrilerinin
iiretim siireclerini, sadece ekonomik kategorilerle, kar-zarar, arz-talep yasalar
ile anlamaya g¢aligmak, girisimcilerin davraniglarini sadece ekonomik saiklerle
anlamaya caba gostermek ¢cogu kez yetersiz kalmaktadir. Bu tiir analizlere politik
ve ideolojik kategorileri dahil etmek, daha verimli analizleri, siirecin neden-sonug
iligkilerini anlamaya yardimci olmaktadir.

Bagka bir ifade ile medyada yeniden {iretim, i¢ ige iki daireyi i¢ermektedir.
I¢c daire, ekonomik yeniden iiretime denk diiserken, onu sarmalayan ikinci
daire politik-ideolojik yeniden iiretimin sahasidir. I¢ dairede “endiistri’nin
yeniden iiretim kosullari, sektoriin emek-sermaye iliskileri analiz konusu iken,
dis diizlemde toplumsal formasyonun politik ve ideolojik yeniden iiretiminde
medyanin rolii, ekonomik 6gelerden bagimsizlasarak varlik gostermekte ve analiz
konusu olmaktadir.

Bir¢ok iilkede oldugu gibi, medyanin Tiirkiye’de varlik nedeni, oncelikle
politik ve ekonomik yeniden iiretime katkisi1 ile yani dis diizlemle baslamis, ancak
kapitalist gelisme ile bu dairesel diizleme, iceriden ekonomik, endiistriyel bir alan
da eklenmistir. Tiirkiye 6zelinde bu medyanin endiistriyel alaninin varlik bulmasi,
son 50 yilin iirliniidiir; ama daha c¢ok Tiirkiye ekonomisinin kiiresel yapilanmaya
dahil oldugu 1980, 6zellikle de 1990 sonrasina ait bir siirectir.
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Sekil 1: Medyanin Toplumsal Yeniden Uretimdeki Rolii

Sistemin politik ve ideolojik
Medyada ekonomik |- yeniden  iiretiminde  medya
yeniden {iretim sahasi |’ sahasi

Tiirkiye’de medya endiistrisi baglaminda sdylenecek ilk sozlerden biri de,
endiistrinin gecmisi ve bugiiniinde hep Istanbul’un merkez olmasi, geleneksel
iiretimden modern iiretime gegiste tiim degisimlerin Istanbul merkezli yasanmast,
Istanbul disindaki yapilanmalarin da agirlikla Istanbul merkezinden organize
edilmesi, bolgeler aras1 isboliimiiniin agirlikla istanbul tarafindan belirlenmesidir.

Medya Merkezi Istanbul

Medya/Kiiltiir {iriinleri iiretim siirecinin Tirkiye toplumsal formasyonunda
ortaya ¢ikisi, gelismesi, endiistriyel boyutlara sigramasinin tarihsel gelisiminde
ve Istanbul’un biitiin bu tarihsel siireclerde basat yer tutmasinda gesitli ekonomik,
politik, ideolojik degiskenlerin rolii vardir. Bunlardan bazilari, farkli donemlerde
farkli agirliklar tagiyarak siireci belirlemislerdir. Medyanin kisa bir tarihsel geligim
oykiisiinde belli kirilma noktalarmi ve kilometretaslarini Istanbul baglaminda
sOyle 6zetlemek miimkiindiir.

Tiirkiye’de medya {iriinleri iiretimini, kitap el yazmacilig1 ve matbaanin ilk
kurulusuna kadar gotiirebiliriz. Bu ilk medya {irlinlerinin, Dogu Roma, Bizans
ve Osmanl imparatorluguna baskentlik eden Istanbul’da iiretilmesi, dzellikle
politik ve ideolojik yeniden-iiretim siiregleri agindan bakildiginda, anlasilir bir
gelismeydi.

Osmanli’da Tiirk¢e el yazmasi kitap iiretiminden matbaanin kullanilmasina
gecis 250 yillik bir gecikme ile gerceklesti'. Prof. Niyazi Berkes, “Tiirkiye de

1 Osmanlida ilk matbaa esasen 15. Yiizyilda Ispanya’dan kacarak Osmanh topraklarina
yerlesen Sefarad Yahudileri tarafindan kurulmustur. Yani Osmanli’da ilk Tiirkge matbaa ilk
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Cagdaslasma” adli eserinde, matbaay1 seriatin ve ulemanin degil, ekonomik
yapinin ve lonca sisteminin engelledigini ortaya koymustur. Matbaanin 6niindeki
engel, ekonomik yapinin bir {iriinii olan lonca ve ruhsat sistemiydi.

Avrupa’da matbaanin mucidi Gutenberg serbest piyasada c¢alisan
bir dokiim ustasiydi. Tarih¢i  Braudel, Gutenberg’in, Avrupa’da
artik loncalarin ¢oziildiigii ve piyasanin gelistigi 15. yiizyilda ortaya
ciktigina dikkat c¢eker. Matbaay1 asil icat eden, ticaretteki gelismeydi.

Matbaa ve Ibrahim Miiteferrika hakkinda onemli bir eser, Tarih Vakfi’nin
yayimladig “Miiteferrika ve Osmanlt Matbaas:” adl kitaptir. El yazisiyla kitap
yazmakla gecinen ¢ok sayida kitap yazicisinin loncasi, matbaa 6niinde en 6nemli
engel olarak kabul edilir. Ornegin o dénemde “Van Kulu Liigati’ni, Miiteferrika
Matbaasi, el yazmasi fiyatinin onda birine mal ederek satryordu.

Matbaanin kullanilmasi ile baslayan kitap tiretimi, 19’uncu yiizyilda gazete
yaymi ile siirdii. Devlet yonetiminde 183 1°de ¢ikarilan ilk gazete Takvim-i Vekayi,
250 adet basilmaktaydi. Sadece devlet biiyliklerine, bilim adamlarma, yiiksek
riitbeli memurlara, tagradaki yoneticilere ve elgiliklere gonderilmekteydi. Takvim-i
Vekayi’den sonra 1840°ta ¢ikan Ceride-i Havadis ve 1860’ta ¢ikan Terciiman-i
Ahval’de gazete baski sayis1 birkag bin adetle smirliydi.

Burada da agirlik, siyasi yapilanmalarin bir tiir yaym organi olarak gazete-
dergi iiretimindeydi. Iktidar-muhalefet cekismesi, bunun icin gerceklestirilen
orgiitlenmelere bir tiir ingaat iskelesi gorevi goren gazete ve dergiler, cogunlukla
Istanbul’da hazirlaniyor, basiliyor ve dagitiliyorlardi. Ote yandan sinirli sayida da
olsa, Bati kapitalizmi ile biitiinlesmeye baslayan Osmanli ekonomisine bagkentlik
eden Istanbul’da emtia ve para piyasalari ile ilgili bilgi veren biiltenler, kataloglar
ve benzeri materyaller de ilk medya tiriinleri arasinda sayilabilir.

Istanbul, Cumhuriyetin ilk yillarmi igeren 1923-1929 doneminde, siyasi
Baskent olarak Ankara segilmesine karsin, ekonominin ve ideolojik yeniden
iiretimin merkezi olmay1 siirdiirdii. 19’uncu ylizyilin ortalarinda baglayan diinya
ekonomisine agilma siirecinin getirdigi isboliimiiniin ¢ercevesi, Cumhuriyetin
ilk yillarinda da degismedi. Bu isboliimii, Tiirkiye'nin tarimsal ve madensel
iirlin ihracini, buna karsilik Avrupa kapitalizminin sanayi tirlinlerinin ithalini
Ongoriiyordu. Yabanci sermaye ve dig borg akisi, esasen bu igboliimii ile uyumlu,
onu kolaylastiric1 ve tamamlayici nitelikteydi. Yabanci sermaye, bu isbdliimiine

Ibranice matbaadan (1493-94) 200 yil, ilk Ermenice matbaadan (1567) 150 yil, ilk Yunanca
matbaadan (1627) 100 y1l kadar sonra, III. Ahmet doneminde (ya da Lale Devrinde 1718-1730)
kurulabilmistir. Bkz. Asa Briggs ve Peter Burke (2009). 4 Social History of the Media. From
Gutenberg to the Internet, Cambridge: Polity Press, 3. Basim, 14-15.
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uygun olarak kentsel altyap1 yatirimlarina, ihrag¢ iirlinlerine baglanan demiryolu
yatirimlarina, ulagimi kolaylastiracak ve tamamlayacak liman, elektrik, tiinel,
telefon gibi altyapr yatirnmlarma yapiliyordu. Istanbul, daha ¢ok ithalatin ve
buradan hem kente hem de Anadolu’ya dagitimin yapildigi merkezdi. Bu
isboliimiinii finanse eden, aracilik islemlerini gerceklestiren yabanci bankalar,
sigorta sirketleri, her tiir ticaret ve diger hizmet sirketleri bu nedenle Istanbul’da
yerlesikti. Gelisen sanayi ve ticaret, reklamciligin da tohumlarmi Istanbul’da
atmisti. Bu da gelirinin 6nemli bir kismini reklamdan karsilayacak medyanin
Istanbul’da yerlesip gelismesi igin yeterli bir nedendi.

1929 Diinya krizi ve bagka ekonomik gerekcelerle izlenen devletci ekonomi
politikalarinin damgasim vurdugu 1930’lardan, Ikinci Diinya Savasi sonrasina
kadar Istanbul, hem ekonomik hem de kiiltiirel-ideolojik merkez konumundan
uzaklast1. Tlk radyo yayini bile bir Is Bankasi istiraki olarak 1928’de Istanbul’da
baslatilmisken kisa siirede PTT’ye devredildi ve Baskent Ankara’ya alindi. I¢
pazara dayali, ithal ikameci ve yerli kaynak, yerli girdi kullanimini esas alan
Birinci Sanayi Plani’nda Istanbul’a pek yeni kamu yatirrmi yapilmazken, geng
Cumbhuriyet’in yoneticileri yiizlerini iyice Anadolu’ya dondiiler ve Ankara, bu
stirecte basinin ve radyoculugun da merkezi oldu.

Ikinci Diinya Savasi sonrasinin Tiirkiye’si, hem ekonomik-politik hem de
kiiltiirel paradigmanin degisimine tanik oldu. Bati’nin savag sonrasi uluslararasi
diizlemde olusturulan ekonomik, politik, kiiltiirel kurumlarina tiye olan Tiirkiye’de,
cogu siiregler de Bati kaynakli, Bati’dan uzantili yasandi. Bu tarihten sonra
Istanbul, ilk birikimini saglamis Anadolu kdkenli yerli sermayedarlarin ticaret ve
finans yatirrmlarini Istanbul’a yaptiklari, yabanci sermaye isbirliklerini Istanbul’da
gerceklestirdikleri ve Istanbul merkezli kurumlastiklar: yillar1 yasamaya baslad.
Bu donem, o zamana kadar sivil-asker biirokrasinin hékimiyetindeki “iktidar
blokuna, yeni palazlanan burjuvazinin etkin bi¢imde katilmaya basladig1 yillarin
da baslangic1 sayilir. Boylece burjuvazi artik siyaseti de Istanbul’dan belirleme
ristlinii ve giiciinil bulacaktir...

Siireg i¢inde hizla niifusu artan, doludizgin kentlesirken azman bir sanayi kenti
durumuna gelen Istanbul’da tiiketim iiriinleri ithalati, bunlarin giderek yabanci
sermaye ortakliginda iiretimi ve bagli olarak tanitimi/reklami, yazili medya i¢in
¢ok onemli bir riizgar olacaktir.

Elektronik yaymciligin devlet tekelinde kalacagi 1990°lara kadar yazili basin
alaninda gelisip biiyiiyen Istanbul’un basin isletmeleri, 20 y1l gibi kisa bir siirede,
1950’lerden 1970’lere kiiciik aile isletmelerinden medya endiistrisi 6l¢gegine dogru
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biliytimiistiir. Tipo bask1 teknolojisinden ofset baskiya ge¢is, ulastirma-haberlesme
yatirimlarindaki hizlanma, i¢ tiikketimdeki artis bu biiyiimeyi hazirlayan baslica
etkenlerdi.

1970’lerin sonlarma dogru basin sanayiine, sektér disindan sanayiciler ve
girisimciler girdi (6r. Aydin Dogan). Bdylece, basin ile basin disi isletmelerin ayni
holding catis1 altinda sinerji arayisinda olduklar1 bir doneme gecildi. Bu egilim,
politik ve ideolojik egilimlerle beslenerek 1980’li yillarda da siirdii. Basindan
ilk birikimlerini saglayanlar basin dis1 sektorlere de yatirnmlar yaparken, basin
disindan gelen girisimciler, yeni basin yatirimlarina egilim gosterdi.

1990’11 y1llarda yeni bir kilometre tas1 eklendi siirece. Bu kez devlet tekelinden
¢ikarilan radyo-televizyon yaymciligi, yazili medya ile biitiinlesti ve iki kulvar,
tek cat1 altinda genisletilmeye baslandi. 1980 sonrasinin diga agilma politikalartyla
dis ticareti, yabanci sermaye rejimi, doviz kuru rejimi libere olan Tiirkiye’de, ¢ok
hizli bir dis kaynak girisine dayanan biiylime, ¢ok hizli bir kirdan kente go¢ ve
biiyiik kentlerin olusumu, bu arada Istanbul’un bir megakente doniisiimii gergegi
yasandi.

Medya endiistrisi siirecinden, iginde medya endiistrisini de barindiran sermaye
komplekslerinin, holding kuruluslarinin ortaya ¢iktig1 bu yeni platformda, medya/
kiiltiir sektoriinde niceliksel ve niteliksel degisimler de beraberinde geldi. Boylece
2000’lere gelindiginde, yazili basindan gorsele, internetten kitap ve miizik
endiistrisine uzanan halkalar1 biinyesinde tasiyan; faaliyetini, yatirimlarim yurt
icinden yurt digina da tagiran biiyilk medya holdingleri yapiya egemen oldu.

Yazili medya ile elektronik medyanin biitiinlesmesi ile birlikte {iretim entegre
hale geldi ve iiretim mekani da yer degistirdi. Geleneksel medya iiretiminin
merkezi, 1980’lerden baslayarak Istanbul tarihi yarimadadaki Cagaloglu’ndan
Ikinci Bogaz Kopriisii’niin ¢evre yollarina yakin insa edilen gokdelenlere, medya
plazalara tasindi.

Yenibosna Basin Aksi olarak isimlendirilen Yenibosna, Giinesli ve Halkali-
Ikitelli ana kavsaklariyla 6nemli ulasim baglanti noktalarim1 da igeren ikitelli-
Atatiirk Havalimani aksi, 1980°1i yillarda Cagaloglu’ndan ¢ikarilan ve 1980’lerin
sonlarina dogru aks iizerinde yer secen, yazili ve gorsel medya hizmet binalarimin
etkisiyle bolgesel bir hizmet alani1 ve kentsel aktivite merkezi olmaya yiiz tuttu.
Ancak, zamanla Yenibosna Basin Aksi’ndan Levent-Maslak aksina geri doniisler
de yasanmistir. Bu tercihte, haber kaynaklarina uzakligin haberci motivasyonuna
olumsuz etkilerini ve reklamcilik endiistrisi basta olmak iizere yasamin nabzinin
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attig1 merkezlerden uzaklagsmanin olumsuzluklarini agma gibi etkenler agirlik
tagimigtir.

Elektronik yaymeciligin gelisimi, dizi yapimeciligini, bu ise 6teden beri merkezi
Istanbul olan sinema endiistrisi ile i¢ igeligi getirdi. Bunlarm yaninda siiresiz
yazili medyanin asli {iriinleri olan kitap ve ansiklopedi yayimcilig1 da kompleksin
bir parcasi haline geldi ve kitapc¢ilik da endiistrileserek biitiine eklemlendi. Buna
-heniiz gevsek bicimde olsa da- yine merkezi Istanbul olan, miizik ve futbol
endustrileri eslik etti.

2010’larn Tirkiye’sinin medya/kiiltlir endiistrisine rengini veren en dnemli
gelisme ise, 2005 sonrasi hizlanan politik kutuplagma ve taraflarin daha ¢ok
“medya silah1” ile kusanma egilimleri oldu. Baz1 dini tarikat ve cemaatlere
yakin burjuvalar, AKP iktidarinin dogrudan tesvikiyle medya sirketleri kurdu
ya da var olanlarn1 satin aldi. En biiylik medya gruplarindan Sabah-ATV’nin,
Bagbakan Tayyip Erdogan’in damadinin yonettigi Calik Holding’e, hem de kamu
bankalarinin kredileri ile devri, bu egilimin en ug¢ ve hukuken en ¢ok tartigilacak
ornegidir. Bir politik Islamlagsma hamlesi olarak goriilen bu egilimle, medyanin
“ekonomik” yan1 biraz daha geride kalirken, politik ve ideolojik yani 6ne ¢ikti.
Bu egilimin ne kadar uzun émiirlii oldugu ve nereye evrilecegi ise dnemli bir soru
igareti olarak durmaktadir.

Tiirkive Medyasimin Gostergeleri ve Istanbul

Ne ulusal gelir, ne imalat sanayii ve hizmetler, ne de isgiicii ile ilgili
sektorel kodlamalarda “medya/kiiltiir endiistrisi” diye bir baslik s6z konusudur.
Dolayistyla, ancak sektdriin ¢esitli bilesenlerini bir araya getirerek bazi niceliksel
Olclimler yapmak miimkiindiir. Bu konuda da NACE siiflamasini kullanan Sosyal
Gilivenlik Kurumu’nun verilerine basvurulabilir. Kayitli istihdami takip eden ve
yasal bir zorunluluk olan isyeri ve ¢alisan bildirimini kapsayan bu veri seti, hem
giincelligi hem de islevselligi acisindan en giivenilir kaynak sayilabilir.

NACE siniflamasina gore, medya/kiiltiir endiistrisi bilesenlerinden birini
“Kayith Medyanin Basilmasi ve Cogaltilmasi” olusturmaktadir. Bu kategori esas
olarak, siireli (gazete, dergi) ve siiresiz (kitap, ansiklopedi, brosiir, vb.) yayinlarin
basim ve ¢ogaltilmasini icermektedir.

Ayni siniflandirma sisteminde yer alan “Yayimcilik Faaliyetleri” bashigi, siireli
ve siiresiz yayinlarin basim oncesi hazirligini1 kapsamaktadir.

“Sinema Filmi ve Ses Kaydi Yayimciligi”, sinema ve miizik endiistrisindeki
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faaliyetleri kapsarken, “Programcilik ve Yayincilik Faaliyetleri”, televizyon ve
radyo mecralarinda sunulan {iriinlere iligkin siire¢leri tanimlamaktadir. Bir diger
bilesen olan “Reklamcilik ve Pazar Arastirma” ise medyanin en 6nemli gelir
kaynagi olan reklamcilik endiistrisini tarif etmektedir. Bu 4 bilesene, “Yaratici
Sanatlar ve Eglence” faaliyetinin katilip katilmamasi ise tartismalidir.

Medya-kiiltiir endiistrisi {irlinlerinin iiretimi, ¢ogaltilmasi, pazarlanmasina;
medyay1 mecra olarak kullanan reklamcilik endiistrisine ait igyeri ve istihdam
verileri, bu sektorde 2009 Aralik ay1 itibariyle Tiirkiye genelinde 15 bin 128 isyeri
bulundugunu gostermektedir. Bu igyerlerinde kayith istihdam ise 118 bin 353
olarak belirlenmistir. Sektoriin, 6zellikle fikri {iretim asamasinda belli bir esnek
yap1 goOstermesi, istihdamin, kayitli-diizenli istihdamdan daha fazla oldugunu
diigiindiirmektedir. Yazar, cevirmen, grafiker, fotograf¢ci, oyuncu, senarist,
miizisyen, aktor, aktris gibi sifatlar altinda, kayith, SSK’li olmadan, ¢ogu kez
de ikinci is olarak, telif 6deme karsilig1 katkida bulunan isgiiciiniin 6nemli bir
toplama ulastig1 gézlenmektedir.

Bu 6zelligi akilda tutarak kayith igyeri ve istihdam istiinden analize devam
edildiginde, sektdriin en agirlikli kayith istihdaminin basim sanayinde yani “kayith
medyanin basilmasi ve ¢ogaltilmas1” alt sektoriinde oldugu gorilmektedir. Bu alt
sektdrde igyerlerinin yiizde 59’u, istihdamin ise ylizde 55’1 bulunmaktadir.

Sekil 2: Medya — Kiiltiir Kayith istthdaminin Alt Faaliyetlere Gore Dagilimi
(2009, 118 bin 353 kisi)

Medya-Kiiltiir Isyerlerinin Alt Faaliyetlere Gdre Dagilimi,
(2009, 118 Bin 353 Kisi)

B Kayith Medyanin Basiimasi
ve Gogal.

3 % 0 Yayimcilik Faliyetleri

m Sinema Filmi ve Ses Kaydi

5 9% Yayimcihgi

5 O Programcilik ve Yayincilik Faal.

2% —

)
% ] O Reklamcilik ve Pazar Arastirmasi

Kaynak:SGK veri tabani
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Medya-kiiltiir endiistrisinde kayitli igyeri ve istthdamda ikinci siray1 reklameilik
ve pazar arastirmalart faaliyeti almaktadir. Bu faaliyeti siirdiiren isyeri sayist 4
bin 397 olarak belirlenirken sektoér toplamindaki paymnin da yiizde 31 oldugu
saptanmigtir. Reklamcilik faaliyetinde kayith istihdam ise 2009 sonunda 36 bin
532 kisi olarak belirlenmistir. Bu say1, toplam sektdr isttihdaminin ylizde 31’ine
denk diismektedir.

Uciincii siradaki sinema ve miizik endiistrisi, faaliyet gosteren isyerleri
toplaminda yilizde 8, istihdamda yilizde 9 pay alirken, medyanin omurgasini
olugturan yazili ve elektronik basinin birlikte, isyerlerinin yiizde 4’iinii, istthdamin
ise yiizde 5’ini almas1 dikkat ¢ekicidir.

Sektoriin onemli bir 6zelligi de kiiciik ve orta isletmelerin basatligidir. Tiim
bilesenlerin toplamina bakildiginda, istihdamin iicte birine yakininin 10’dan az
calisan1 olan igyerlerinde istihdam edildigi goriiliiyor. 10 ile 99 aras1 ¢alisam
olan orta boy isyerleri, toplamda yiizde 47°lik biiyiikliige sahipken, ¢alisanlarin
ylizde 21’inin ise 100°den ¢ok calisan1 olan igyerlerinde istihdam edildikleri
goriilmektedir.

10’dan az calisan1 olan kiiciik isletmelerin; basin sanayi (matbaacilik),
yayimcilik ve sinema-miizik endiistrisinde daha hakim bir isletme tipi oldugu;
100’den ¢ok ¢aligan1 olan igyerlerinin ise daha ¢ok elektronik basin ile reklamcilik
faaliyetlerinde yogunlastig1 gézlemlenmektedir.

Istanbul’un Medya Endiistrisindeki Yeri

Sosyal Giivenlik Kurumu’nun kayith igyeri ve istihdaminin illere gore
dagilimi, beklenecegi gibi, sektdriin yarisindan biraz fazlasinin istanbul’da faaliyet
gosterdigini ortaya koymaktadir. 1980 6ncesine kadar azman bir sanayi merkezi
olan, ancak zaman ic¢inde sanayisini ¢evre iller olan Bursa, Kocaeli, Tekirdag,
Sakarya, Yalova, Kirklareli, Tekirdag gibi ¢evre illere kaydiran Istanbul, yine de
Tiirkiye milli gelirinin yiizde 28’inin tiretildigi bir merkez olmay siirdirmektedir.
SGK verilerine gore, 2008 sonu itibariyle, toplam kayitl igyerlerinin yiizde 30’a
yakini, toplam kayitli istihdamin da yiizde 31°i Istanbul’dadr.

Medya/kiiltiir endiistrisinin agirlikla Istanbul’da yer almasinda, Istanbul’un
milli gelirdeki geleneksel ve giderek artan pay1 temel 6nemdedir. Cumhuriyet’in
kurulusundan beri, iilke ekonomisindeki pay1 ylizde 25-30’larin altina diismeyen
Istanbul’un bu payi, biiyiikk sanayinin Istanbul’u gevreleyen illere kurulmasi
ya da aktarilmasina ragmen 6nemini kaybetmemistir. 2001°de yiizde 21,3 olan
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Istanbul’un milli gelirdeki pay, izleyen yillarda daha da artmis ve 2004-2006
yillarinin ortalamasi olarak yiizde 28’e yaklasmustir. Istanbul’da kurulu ve merkezi
Istanbul olan sanayi agirlikli yatirimlar, Istanbul’u gevreleyen illerde de gelisme
yaratmustir. Giiney Marmara ve Trakya illeri ile birlikte diisiiniildiigiinde, Istanbul
ve ¢evresinin milli gelirdeki pay: yiizde 36’y1 gegmistir.

Bu yogunluk, 2009 yili itibariyla niifusu 13 milyona yaklasan Istanbul’u,
hem kisi basina gelirde Tiirkiye ortalamasinin yiizde 50 iistiinde bir yere tasirken
en onemli “tilketen” bolge yapmig, hem de diger bolgeleri tiiketimi hazirlayan
merkez durumuna getirmistir.

SGK verilerine gore, Istanbul’da 2008 sonunda saptanan 350 bine yakin
isyerinde 2,7 milyona yakin kayith is¢i calismaktaydi. Bu isyerlerinin yilizde
63’ii ve Istanbul istihdaminin da yiizde 58°e yakin1 hizmetler sektoriinde olmakla
beraber, imalat sanayi igyerlerinin yiizde 23’iinden ve istihdamin yilizde 30’ undan
biraz fazlasina sahipti.

Medya/kiiltiir sektoriindeki igyeri ve istihdam, 2008 sonunda, toplam Tiirkiye
kayitl isyeri ve istihdamu iginde yiizde 1,3 dolayinda bir paya sahipti. Istanbul,
2009 sonunda 7 bin 344 igyeri ve 67 bine yaklasan kayitli istihdamiyla, sektorden
sirastyla yilizde 49,4 ve ylizde 55,9 pay almistir.

Alt faaliyetler itibariyle bakildiginda, Istanbul’un medya/kiiltiir endiistrisi
icindeki hakimiyeti sinema-miizik endiistrisinde daha agik bi¢imde ortaya
c¢ikmakta ve 2008 sonu verilerine gore, sektore ait kayitli isyerlerinin yiizde
76’sma yakiminin, istihdamin da yiizde 77’sinin Istanbul’da oldugu gériilmektedir.

Ancak, burada su hatirlatmay1 yapmak yerinde olacaktir. Bagta Ankara,
[zmir, Adana, Antalya olmak iizere, biiyiik illerde faaliyet gdsteren medya/kiiltiir
isyerlerinin &nemli bir kismi, merkezi Istanbul’daki medya/kiiltiir endiistrisi
igyerlerinin uzantilaridir. Bu illerde kurulu matbaalar, ulusal yazili medya ve TV
kanallarmin biirolari, stiidyolari, vb. agirlikla Istanbul’dan yonetilmekte ve/veya
taseron olarak bu kuruluslara mal ve hizmet liretmektedirler. Merkezi Ankara’da
bulunan kamu yayimcis1 TRT bile, taseron tedarikgilerini Istanbul’dan segmekte,
programlarinin 6nemli bir kismini Istanbul’da iiretmekte, devletin Basin ilan
Kurumu bile ilanlarmi Istanbul’dan dagitmaktadar.
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Sonuc Yerine...

Tiirkiye toplumsal formasyonunun politik-ideolojik yeniden iiretiminde
giderek 6nemi artan medya, 6zellikle son 30 yilda bu islevini ekonomik diizlemde
daha endiistriyel bir 6lgekte yapmaya baslamis, yatay ve dikey biitiinlesmeleri
hizlanmuis, istihdam ettigi isgiicli (kayitli-kayitsiz) hizla artmis ve sistemin egemen
fraksiyonlar1 arasindaki miicadelede dnemli bir paylasim sahasi haline gelmistir.
Tiirkiye’nin hem ekonomik, hem de gergekteki politik-ideolojik miicadele merkezi
olan Istanbul, beklenecegi gibi medyanin da merkezi olmayu siirdiirmekte, Istanbul
disindaki medya faaliyetlerini yonlendiren “merkez iis” 6zelligini korumaktadir.

Medyada Istanbul hegemonyasmin, Oniimiizdeki yillarda da siirmesi
beklenmelidir. Ciinkii, Istanbul, kiiresel sermaye birikiminde hem Tiirkiye nin
hem de yakin bdlgelerin merkez iissii olarak islevlendirilmekte, bu kiiresel islev,
politik ve ideolojik yeniden iiretimin agirlikli kisminin da yine bu “mega kent”
ten yapilmasini Onermektedir. 2006 sonu itibariyle, Tiirkiye milli gelirindeki
pay1 yiizde 28’i bulan ve Istanbul disindaki ekonomik faaliyetlere de agirlikla
Istanbul’dan hiikkmeden biiyilk sermaye, hiikmettigi medya sektdriinde de
niceliksel ve niteliksel doniisiimlerle birlikte Istanbul hegemonyasini pekistirmis
durumda.

1980 6ncesinde hem medya bu kadar ticarilesip endiistrilesmemisti, hem de
kamu ile 6zel kesim arasindaki ve 6zelin kendi i¢indeki miilk dagilimi, bu kadar
kutuplasma-yogunlasma arz etmiyordu. Ote yandan, medya sektorii baglaminda
Istanbul ile diger bolgeler arasinda gorece yatay bir iliski s6z konusuydu; {iretim
siirecini yonlendiren karar verme asamalarinda Istanbul’un bu denli agirlig1 yoktu.
Sermaye ve medya sahipligi 1980 sonrasi Istanbul’da yogunlastik¢a, bu medya
iiretim siirecinde hiyerarsik bir yapilanmay1, daha otoriter, daha az demokratik bir
iiretim ve karar siirecini de getirdi.

Neoliberal politikalarin her alana yayginlagmasi ile tek tek medya kuruluslarinda
Istanbul yaz1 isleri daha belirleyici, yayin yonetmenleri ve editorler daha aristokrat
bir islev edindiler, hatta yer yer medya sirketine hissedar yapilarak yonetimle
biitiinlestiler. Bu ise goreli editoryal bagimsizligin iyice daralmasi, Istanbul dist
iiretim birimlerinin daha da edilgenlesmesi sonucunu dogurdu. Medya digindan
sermayedarlarin medya miilkiyeti edinmesi ve/veya medya patronlarinin medya
dis1 alanlara medya sahipliginin verdigi kudreti de kullanarak yayilmalari
sonucu, “Medyada Istanbul diikalig1”, medya i¢i isboliimiinde hiyerarsik, otoriter
yapilanma daha da arttr. Neoliberallesme silirecinin bir uzantisi olarak anti-
sendikal, editoryal olarak reklam endiistrisine ve patronaja artan dlgiide bagimli
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bu yapilanma, Istanbul dis1 5geleri daha da islevsizlestirip karar siireclerinin disina
att1. Tiirkiye medyasinin, 2007 sonrasi artan “iktidar yandasi sahiplik” degisimi
de, bu gidisatta bir degisiklik yaratmadi.

Medya, benzer bazi 6zellikleri olan egitim, kiiltiir kurumlar1 gibi ideolojik
aygitlar ile, sistemin ideolojik yeniden iiretimine hizmet eden bir kurum. Yine
cogu ideolojik aygitlarda oldugu gibi, medya da gorece 6zerk bir alana sahip. Bu
alanin genisligi ya da darlig1, ddsnem donem degisen sinif miicadelesinin dozuna
bagli.

Ozellikle 1980 sonrasi artan sermaye hakimiyeti, medyay1r da daha gok,
emegin ideolojisini tamamen diglayan, daha sermaye odakli bir yapiya yoneltti ve
bu gorece 6zerk alani oldukga daraltti. Ama bu durum, yine de bu kurumlar i¢inde
bagimsiz habercilik ve yorumculuk alaninin tamamen yok edildigi, yapilacak bir
sey kalmadig1 anlamim tagimiyor.

Cok daralmasina, ¢ok daraltilmasmna ragmen, iyice Istanbul merkezinin
kontroliine sokulan medyada, objektif haberciligin, bagimsiz yorumculugun,
editoryal bagimsizlik adina yapilacak bir seylerin kalmis olduguna inanmak
gerekiyor. Ama bu soluk penceresini biraz daha genigletmek, medya ¢aliganlarinin
orgiitlenmesinden gegiyor: Orgiitlenmeden bunu yapmak mimkiin degil,
dayanigsmadan miimkiin degil.

Ote tarafta, bu hakim medya alaninin disinda kalan bagimsiz medya girisimlerini
kiiciimsemeden, hafife almadan, 6zellikle internet teknolojisinin agtigi nefes
pencerelerinden, Istanbul merkez medyasi karsisinda yapilacak azimsanmayacak
Olcilide cok sey var.
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