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0Z

Baris kavraminin ve baris gazeteciliginin ele alindigi bu ¢alismada baris gazeteciligi, savas gazeteciligi
ile olan karsitlik iliskisi tizerinden tartisilmigtir. Makalede ideal gazetecilik anlayist olarak goriilmesine
ragmen baris gazeteciligin yapilamiyor olmasinin oniindeki engellere deginilmis bu engellerin ayni
zamanda baris gazeteciligi i¢in birer firsat oldugu da ortaya koyulmustur. Makalede, barisin tesisinde
medyanin rolii kabul edilmis, hem barisin hem de barig gazeteciliginin topyekln bir ugrasin sonucu
gerceklestirilebilecegi ileri siiriilmiistiir. Calismanin savin1 dlgmek icin Gazi Universitesi Iletisim
Fakiiltesi son sinif &grencilerine anket uygulanmig, arastirmanin bulgularinin makalenin savini
destekler nitelikte oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Baris, Baris Gazeteciligi, Savas Gazeteciligi

PEACE JOURNALISM AS A PRODUCT OF TOTAL EFFORT

ABSTRACT

Dealing with the concept of peace and peace journalism in this study, peace journalism is discussed
over its opposition relation with war journalism. In this article, it is addressed the obstacles of peace
journalism although it is seen as the ideal journalism and is demonstrated that these obstacles are
opportunities for peace journalism as well. In this article, while acknowledging the role of media in
peace building, it is asserted that both peace and peace journalism is come true after overall result of
effort. To measure the argument of the article, a survey was applied to Gazi University Communication
Faculty senior class students and it is seen to finding of the research supports the argument of the
article.
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Giris

Birinci Diinya Savasi doneminde Ingiltere Basbakani David Lloyd George’un, Manchester Guardian
gazetesi yazi isleri miidiirii C.P. Scott’a “Eger insanlar gercegi bilselerdi savas yarin biterdi, ama elbette
bilmiyorlar ve bilemezler” (Pilger: 2014) itirafi lizerinden neredeyse bir asir gegmis olmasina ragmen
ctimlenin igerigi hala giincelligini korumaktadir. Bugiin gazetecilik ve uluslararasi iligkiler baglaminda
degisen ¢ok fazla sey oldugunu sdylemek kolay degil: Devletler ulusal ¢ikarlart dogrultusunda savasi
hala ihtimal dahilinde tutmaya; medya ise din, dil, irk, siyasi ya da kiiltiirel kaynakli ¢atigsmalari
sagduyudan uzak, koriikleyen bir sdylemle ele almaya ve 6zellikle ¢atisma donemlerinde iktidarlarin
propaganda araci olmaya devam etmektedir.

Diinya, David Lloyd George’un itirafinin iizerinden onlarca savasa daha taniklik etmistir. Ikinci Diinya
Savasi, Soguk Savas’in beraberinde getirdigi cesitli sicak catigmalar ve Ozellikle Kore, Vietnam,
Falkland, Kibris, Korfez, Afganistan ve Bosna Savaslari ile bugiin ¢esitli Afrika iilkelerinde ve
Ortadogu’da siiren siddetli ¢atismalar gosteriyor ki gokyliziinlin altinda uzun siiredir yeni bir sey yok.
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Iste, baris gazeteciligi kavrami da temelde gokyiiziiniin altinda yeni bir sey olmasi i¢in miicadele eden
bir gazetecilik yaklasimi olarak 1970’li yillarda, Soguk Savasin en sicak giinlerinin yasandig: yillarda,
Norvegli akademisyen Johan Galtung tarafindan ortaya atilmistir. Baris gazeteciligi ile siddet, ¢atisma,
uzlagmazlik ve savas gibi meseleleri basinin insan haklari, uzlasi ve barig gibi degerleri gozeterck
haberlestirmesi, boylece var olan ¢atismalarin sonlanmasi ve barigin tesis edilmesine katkida bulunmasi
amaglanmaktadir.

Bu ¢alismada da barig gazeteciligi kavrami, onun savas gazeteciligi ile olan karsithik iligkisi, barig
gazeteciliginin temel ilkeleri ve ideal gazeteciligin baris gazeteciligi oldugu halde neden ‘kagit’ iistiinde
baris gazeteciligi yapilamadigi tartismalar1 yer almaktadir. Bununla birlikte, baris gazeteciligi yapmaya
engel olan etkenler incelenerek, bu etkenlerin ayni zamanda barisg gazeteciligi igin birer firsat oldugu
ortaya konulmakta ve baris gazeteciliginin topyekin bir ¢abanin iiriinii oldugu ileri siiriilmektedir. Bu
sav Gazi Universitesi letisim Fakiiltesi son siif grencilerine yapilan anket ¢alismasi neticesinde nicel
verilerle de desteklenmektedir.

Baris Kavram

Tirk Dil Kurumu baris kavramini “savasin bittiginin bir antlagsmayla belirtilmesinden sonraki durum”
ve “uyum, karsilikli anlayis ve hosgorii ile olusturulan ortam” seklinde tanimlamaktadir. Makalede
tartigilacak olan baris gazeteciligi kavramini ortaya atan Johan Galtung ise barisi iki sekilde tanimlar:
“Her tiirli siddetin olmayisi/azligi” ve “anlasmazligin siddet disi ve yaratici bir doniisiimii” (Galtung,
1996: 9). Dolayisiyla, Galtung ger¢ek anlamda bir baris igin siddetin yoklugunun yeterli
olamayacagini, barisin tesisi i¢in yaraticiligin da gerekli oldugunu soyler. Yaraticilik ise, sorun ¢ézmede
yeni fikirler gelistirerek (irvan, 2004) sorunlarin catismaya doniismesini engellemek, catismalarin
dinmesine ve barigin tesisine yonelik eylemlerde bulunmaktir. Boéylece Galtung, barisi tesis eden ve
siirdiiriilebilir yapan siyasi ve toplumsal kurumlardan birinin de yasama, ylriitme ve yargidan sonra
kendisine dordiincii gii¢ olma 6zelligi atfedilen medya oldugunu belirtir. TDK’nin “uyum, karsiliklt
anlayis ve hosgorii ile olusturulan ortam” seklindeki baris tanimi da medyaya onemli gorevler
yiiklemektedir. Siiregelen c¢esitli fikir ayriliklarinin devam etmesini ve yeni c¢atismalarin ¢ikmasini
engelleyecek olan hosgérii ortamini yaratmada medyanin da onemli sorumluluklari vardir. Ancak
medya, ckseriyetle catisma ve uyusmazliklarin tetikleyici veya koriikleyicisi olabilmekte, bunu da
egemen soylemleri mesrulastirip yeniden iireterek ve ¢ogulculuktan ¢ok c¢ogunluk¢u yapi arz ederek
gergeklestirmektedir. Bu da, farkli olanin 6tekilestirilmesine ve nefret sdylemine maruz kalmasina sebep
olmaktadir. Oysa medya, toplumsal barigin tesisinde, saygi ve hosgoriiniin toplumsal bir deger olarak
yerlesmesinde ve bunun giindelik dile yansimasinda ¢ok 6nemli bir aragtir. Dolayisiyla medya, siyasi ve
toplumsal yasamda baris dilini kuracak, yesertecek ve kalict kilacak en onemli araglardan biri olarak
ortaya ¢ikmaktadir (Erdem, 2013: 33).

Baris Gazeteciligi

Medyanin egitim, eglendirme, toplumsallastirma, giidiileme, tartisma ortami hazirlama, kiltiir
gelistirme ve biitiinlestirme gibi pek ¢ok islevi vardir. Bu islevler arasinda en temel olan1 ise haber ve
bilgi verme islevidir. Medya, meydana gelen olaylar1 haberlestirerek sorunlarin bireyler ve toplum
tarafindan 6grenilmesini, bu sorunlar konusunda toplumsal goriis olusturulmasini saglar (Giiz, 2005: 14-
16). Galtung ve Ruge’un (1965) hangi unsurlari tagiyan olaylarin haber olduklarini belirledikleri haber
degeri oOlgiitlerinden biri de haberin olumsuz olaylarla ilgili olmasidir. Olumsuz olaylarin olumlulara
gore daha kolay anlasilir ve daha dikkat ¢ekici olmasi medyadaki haberlerin ¢ogunun kaza, kavga,
cinayet ve catisma temali olmasina neden olmaktadir. Oyle ki, “iilkede giizel seyler de oluyor” ciimlesi
aralara olumlu haber serpistirme arzusunun bir gostergesi olarak haber biiltenlerinde siklikla karsimiza
¢ikmaktadir. Arsan (2003: 120) da, savas basta olmak iizere her tiirden siddetin medya i¢in haber degeri
tagidigini hatta medyanin dogrudan siddetten beslendigini belirtir. Milliyetcilik, 1rkeilik ve ¢esitli
farkliliklar nedeniyle yasanan savas ve catismalarla ilgili haberlerin medyada siklikla yer almasi da bu
yiizdendir. Alankus (2009: 98) ise, dogal afetler, oliimli kazalar, c¢atismalar, savaslar gibi
olagandisiliklarin haber degeri tasidigini, ancak haber degeri yalnizca olagandisiliga atfedildiginde
savag haberlerinin ¢ekiciligi karsisinda uzun soluklu ve sabir gerektiren barig g¢abalarmin haber
olmadiginin altin1 ¢izmektedir.
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Baris gazeteciligi, ilk defa 20. yiizyilin son g¢eyreginde meydana gelen uluslararasi ve i¢ savaslardaki
medyanin olumsuz roliine taniklik ettikge dillendirilmeye ve bir gazetecilik pratigi olarak denenmeye
baslanmistir (Alankus, 2009: 111). Galtung, baris gazeteciligi anlayisin1 savas gazeteciligi ve ikisi
arasindaki ikilik tizerinden insa etmistir. Ancak, burada vurgulanmasi gereken nokta Galtung’un savas
gazeteciligi olarak adlandirdigi modelin, savasin neden c¢iktigini, nelere mal oldugunu, savaslari
cephelerde takip edip neler yasandigimi anlatan ve sivillerin g¢atigmalardan nasil etkilendiginin
bildirildigi savas gazeteciligi modeli olmadigidir. Galtung’un baris gazeteciliginin karsisina koydugu
savag gazeteciliginin temelinde savasin yikiciligini gérmezden gelerek siddet ve gatismay1 koriikklemeyi
yayin politikast haline getiren savasgi gazetecilik yer almaktadir. Yapilan calismalarda sozii edilen
kavramin savas gazeteciligi seklinde kullanilmasindan dolayi, bu g¢alismada da savas¢i gazetecilik
yerine savas gazeteciligi kavrami tercih edilmistir.

Savas gazeteciligi illa bir savasa ihtiya¢ duymaksizin toplumun i¢indeki en ufak ¢atigmalari kasiyan,
ihtilafli olaylarda ortalig1 sakinlestirmek yerine kigkirtici bir tavir takinan gazeteciliktir. Alankus’a gore,
genelgecer gazetecilik bizzat savas gazeteciligi niteligi tasimaktadir. Cilinkli genelgeger gazetecilik
“olay/sorun odakli, haberin degerini olagan disiliginda bulan, haber kaynagi olarak segkinleri kullanan,
ote yandan ‘nesnellik’ ve ‘dengelilik’ adina iki tarafin sdylediklerini vermeyi yeterli marifet sayan,
boylelikle ‘iyiler-kotiiler’, ‘suglular-kurbanlar’ gibi ikili karsitliklar Gizerine kurulu bir diinya tasarimini
ortaya koyan bir gazetecilik anlayisidir” (2009: 113). Skjerdal (2012) da ayni sekilde baris
gazeteciliginin geleneksel gazeteciligin antitezi olarak olusturuldugunu belirtir. Barig gazeteciligine gore
geleneksel gazeteciligin temel sorunu ise ¢atigmalari azaltmak yerine arttirtyor olmasidir. Bu da onun
catigmalara derinlemesine yaklasmak yerine istiinkorii ve yalnizca goriinen niteliklerine odaklaniyor
olmasindan kaynaklanmaktadir. Gadi Wolfsfeld (2004) ise gelencksel gazetecilik anlayisinin haber
se¢imlerinin ¢atismalarin dinamiklerini anlamaya pek de yardimci olmayan dort unsur tarafindan
belirlendigini belirtir. Buna gore, yakinlik, uzun donemli siireglerin medyada ilgi ¢ekmedigini; drama,
ilimli seslerin ve diyalog ortaminin medyada goriiniir kilinmadigini; basitlik, medyada karmasik
aciklamalara yer verilmeyip basit agiklamalara bagvuruldugunu; kendine odaklilik, medyanin diger
insanlar1 ve kiiltiirleri anlamaya c¢alismadan olaylara disaridan bakmasi anlamina gelmektedir (Skjerdal,
2012: 28).

Boylece barig gazeteciligi temel olarak geleneksel veya genelgeger gazetecilik anlayisinin tam
karsisinda konumlanmistir. Bu baglamda barig gazeteciligi, “catismali durumlarda catigmayi1
koriiklemek yerine baris girisimlerini 6zendiren ve destekleyen, insan haklarini gézeten ve evrensel
gazetecilik etigi ilkelerine 6nem veren gazetecilik” (Irvan, 2012: 43); baris inisiyatiflerini 6n plana
¢ikaran, etnik ve dini farkliliklarin tonunu azaltan, muhtemel ¢atigmalara karsi Onleyici tavir gelistiren,
toplum yapisim1 dikkate alan, birlestirici, yapict ve uzlasmazliklari ¢6zmeye yonelen girisimci bir
gazetecilik anlayisi seklinde tanimlanmaktadir (Yildiz, 2011: 17). Hackett (2011:35) ise, yurttaglarin
miidahil oldugu pek ¢ok gazetecilik anlayisi gibi baris gazeteciliginin de sadece bir gazetecilik bigimi
degil; daha bariscil bir diinyaya erismek ve her tiirlii siddete karsi ¢ikmak i¢in ¢ok daha genis siire¢ ve
hareketlerin bir parcast oldugunu belirtmektedir. Lynch ve McGoldrick, baris gazeteciligini “gazeteciler
ve editorlerin haber iiretim siireglerinde ‘hangi haber 6ykiisii’ ve ‘bunu nasil sunmali’ gibi sorularla
karsilastiklarinda toplum igin genis bir olanak yaratacak ve gatismayi tetiklemeyen uzlasi odakli karar
almalaridir” seklinde tanimlayarak baris gazeteciliginin barisin  tesisindeki O6nemine dikkat
¢ekmektedirler (2005:5’den akt. Cang6z ve Ergiil, 2007: 61).

Savas Gazeteciligi Karsisinda Baris Gazeteciligi

Galtung baris gazeteciligi modelini, baris ve savas gazeteciligi merkezli ikili karsitlik iizerine insa
etmeye ¢aligmis ve aralarinda bulunan dort temel zitlik iizerinden bir ayrim yaparak baris gazeteciliginin
ozelliklerini belirlemistir. Galtung’a gore, savas gazeteciligi savas/siddet, propaganda, seckin ve zafer
yonelimliyken baris gazeteciligi baris/uzlasma, gercek, halk ve ¢6ziim odaklidir (Galtung, 2006).

Savas/Siddet Karsisinda Barig/Uzlagsma: Savas gazeteciligi tipki spor gazeteciliginde oldugu gibi sifir
toplamli oyun modeliyle, yani taraflardan birinin kazancinin digerlerinin kaybi oldugu durumlari
anlatarak temellenmektedir (Ottosen,2010: 262). Bir ¢atismayzi, ihtilafli durumu veya savasi “biz-onlar”
ve “kazan-kaybet” ¢izgisi iizerinden aktaran savas gazeteciligi, barisi yalnizca zafer ya da ateskesle
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kazanilan bir sey olarak goérmektedir (Fawcett, 2002: 213). Baris gazeteciligi ise aksine kazan/kazan
anlayisini benimser ve her iki tarafin ancak baris ortamiyla kazanacaginin bilinciyle haberlerini
olusturur. Savas gazeteciligi haberlerini spor gazeteciligine benzeten Galtung, savas gazeteciliginin asil
oykiinmesi gereken modelin saglik haberleri oldugunu soyler. S6zgelimi, iyi bir saglik muhabiri
hastanin kanserle olan miicadelesini, kansere yol agan nedenleri, hastaligin tiim tedavi ve Onleyici
onlemlerini anlatir. Bu yaklagimdan hareketle baris gazeteciligi de savaglarin, catismalarin ve
uyusmazliklarin yaratict bir sekilde doniistiiriilmesine odaklanarak siddet disi ve barisgil firsatlarin
goriiniir kilinmasina imkan tanimalidir (Lee, 2010: 362). Boylece, Galtung’a gore, saglikli olan savas
gazeteciligi degil; baris gazeteciligidir ¢linkii barig gazeteciligi sorunlarin ¢oziimiine odakli, adil,
dengeli, dogru, insancil, elestirel habercilik anlayisi ile haberlerini olusturmaktadir (Ersoy, 2014: 347).
Savas gazeteciligi biz/onlar ayrimini derinlemesine koriiklerken barig gazeteciligi biitiin taraflara egit
mesafede ve onlart insanilestirerek yaklagir. Savas gazeteciligi oldiiriilenlere, yaralananlara ve maddi
hasarlara odaklanirken; baris gazeteciligi toplumsal travmalar ile yapi ve Kkiiltiirlere gelen zarara
odaklanir. Savas gazeteciligi bir ¢atismay1 haber yapmak icin siddetin gergeklesmesini beklerken; barig
gazeteciligi herhangi bir catigmayi siddet gerceklestirilmeden dnlemeye ¢aligir (Galtung, 2006).

Propaganda Karsisinda Gergek: Savas gazeteciligi propagandayi yeniden iireten ve savasi tesvik eden
bir yaklasima sahipken baris gazeteciligi, propaganda savasi iginde medyanin roliinii kabul etmekle
birlikte propaganda konusunda ahlaki ve bariscil bir yaklagim benimsemektedir (Sen, 2013: 166). Savas
gazeteciligi, bir tarafin s6zclisli gibi hareket edip gazetecilik anlayisini tamamen bir propaganda aygitina
dontstiiriirken, baris gazeteciligi taraflarin gergegi sdylemesi gerektigi diisiincesinden hareket ederek
taraflarin yanliglarin1 gozler oniine seren bir gazetecilik anlayisi sergilemektedir (Diindar ve Deniz,
2014: 203). Savas gazeteciligi biz ve onlar ayrimimi keskin bir sekilde yaparak “biz”in bekasi igin
gergeklik olgusunu kendince egip biikerken ve “onlar”in gergeklerini “biz”in ¢ikarlari dogrultusunda
yorumlarken, baris gazeteciliginin tek amaci tim gercekleri ve gercek disiliklart degistirmeden
kamuoyuna aktarmaktir.

Seckin Odaklilik Karsisinda Halk Odaklilik: Baris gazeteciligi insan ve halk odakli bir gazetecilik
modelidir. Bu, barig gazeteciliginin kadinlarin, yaslilarin ve ¢ocuklarin acilarina odaklanarak hakikati
tim a¢ikligiyla ortaya koymasi (Sen, 2013: 166); sesleri her giin medyada duyulan seckinlerin aksine
medyanin gérmezden geldigi magdurlarin sesini duyurmasi; uzlasi ve baris isteyen gruplar1 da medyada
goriiniir kilinmasi hatta 6n plana ¢ikarilmasi anlamina gelmektedir. Savas gazeteciligi ise, haberi elitler
iizerinden degerlendiren, yalnizca bir tarafin haksizliklar1 {izerinde duran, uzlasi isteyenler arasinda ise
sadece seckin kisilere odaklanan bir gazetecilik anlayisidir.

Zafer Karsisinda Coziim: Barig gazeteciligi catismalarin sonucuna, dolayisiyla bir zafere degil
catigmalarin ¢6ziimiine odaklanir. Eger varsa ¢atismanin taraflari arasindaki ¢6ziim arayislarint merkeze
alir, yoksa kendisi ¢dziim arayiglarina 6nayak olur. Bu yilizden, taraflarin sorunlarini esit sekilde ele alir
ancak yalnizca ¢oziime ve dolayisiyla barisa taraf olur. Boylece, barig gazeteciligi, savas gazeteciliginin
aksine catigmalar koriiklemez, ¢atismalarin ¢6zliimii iizerinde durur. Savas gazeteciligi ise fanatik bir
futbol taraftar1 gibi yalnizca zafere odaklanir ve zafer igin her yolu mubah goriir. Alankus (2009:112) da
baris gazeteciligini barigi savunan, barig i¢in yapilanlara haber degeri atfeden; ¢atismali durumlarla ilgili
olarak yapilan her tiirlii habercilikte savasi ve siddeti kigkirtmak yerine barisi ve ¢o6ziimii kolaylastirmak
pesinde olan bir gazetecilik tiiri oldugunu belirtmektedir.

Boylece, barig gazeteciligi uzlagsmayi, barisi, dogruyu, gercegi, insani, halki ve ¢6zliimii esas almaktadir.
Arsan (2003: 124-125), baris gazeteciligi ve savas gazeteciligi kiyaslamasini gazeteciler lizerinden
yaparak bu iki yaklasimi temsil eden gazetecilerin nasil davrandiklarini belirlemistir. Buna gore, barisgi
gazeteci ilk olarak catismanin taraflar1 ve hedefleri lizerine diisiinerek c¢atigmanin temellerini ortaya
koyar. Tkinci olarak, ¢atismay1 seffaflastirarak c¢atismanin tarihsel ve kiiltiirel ge¢misini anlatir.
Catismay1 ¢Oziilmesi gereken bir sorun olarak ele alip her iki tarafa da esit s6z hakki verir, onlarla
empati kurar ve onlar1 insani boyutuyla degerlendirir. Savas¢1 gazeteci ise, savasin niceliksel boyutuyla
ilgilenir, yalnizca bir tarafin sesi olur ve onun propagandasini yapar, savasin art alani yerine yakin
gelismelerle ilgilenerek kimin kazanip kimin kaybedecegi tizerine kafa yorar.
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Baris gazeteciligi iizerine calisan Jake Lynch ve Annabel McGoldrick ise savas gazeteciligi ve barig
gazeteciligi arasindaki farklardan hareket ederek barig gazeteciligi ilkelerini 17 madde altinda
toplamiglardir. Bu ilkeler genel olarak baris gazeteciliginin ¢oziimlere odaklanmak, toplum odakli ve
halka yakin habercilik yapmak, ortak platform aramak, tiim taraflarin sesine kulak vermek ve onlari
duyurmak, haberlerinde kesin, net ve dogru bir dil kullanmak gibi temel yaklasimlar1 gostermektedir
(Y1ldiz, 2011:37).

Ideal Gazetecilik Anlayis1 Olarak Baris Gazeteciligi

Galtung’dan yillar 6nce, Birinci Diinya Savasi zamaninda Alman ekonomist ve gazetecilik enstitiisii
kurucusu Karl Biicher, tiim basinin hiikiimet propagandasini yaptigi bir basin ortaminda gazeteciligin
yalnizca gergege hizmet etmesi gerektigini ve kitlelerin savas tutkusunu séniimlendirmesi gerektigini
yazar. Biicher’e gore gazeteler bunu, daha makul bir sekilde hareket ederek, yani digeri seklinde
nitelendirdikleri tarafa karsi olan nefreti koriikkleyecek yayinlar yapmayarak basaracaklardir. Ancak,
Biicher’in tek basina verdigi bu miicadele uluslararasi uzlasmazliklarin ¢dziimii igin savastan baska bir
yolun bulunmadiginmi diisiinen Alman basini karsisinda iyi niyetli bir girisim olarak kalmistir. Biicher
disinda tarih boyunca g¢esitli iilkelerde c¢esitli idealist gazetecilerin de baris gazeteciliginin ideal
gazetecilik tlirii oldugunu savunarak camiasini barig gazeteciligi yapma konusunda ikna etmeye
calistigin1 tahmin etmek zor degildir. Bu tiir bireysel ¢abalarin disinda, Birlesmis Milletler Egitim,
Bilim ve Kiiltir Teskilati da “Kitle fletisim Araglarmin Barism ve Uluslararast Anlayisin
Giiclendirilmesine, Insan Haklarinin Gelistirilmesine ve Irk¢ilik, Apartheid ve Savas Kiskirticihig ile
Miicadele Edilmesine Katkida Bulunmasi ile Ilgili Temel Prensipler Bildirgesi”ni 1978 yilinda
yayimlayarak barisin ve uluslararasi anlayisin giiclendirilmesinde basina ¢ok Onemli gorevler
yiiklemistir (Yildiz, 2011:12-17). Ayrica, Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde
“Gazetecinin Temel Gérevleri ve Ilkeleri” boliimiiniin 3. maddesi gazetecilerin baris, demokrasi ve
insan haklarina taraf olmasi gerektigini belirtir:

Gazeteci; basta baris, demokrasi ve insan haklart olmak iizere, insanligin
evrensel degerlerini, ¢ok sesliligi, farkliliklara saygiyr savunur. Milliyet, ik,
etnisite, cinsiyet, dil, din, sinif ve felsefi inan¢ ayrimciligi yapmadan tiim
uluslarin, tim halklarin ve tiim bireylerin haklarini ve sayginlhigini tanir.
Insanlar, topluluklar ve uluslar arasinda nefreti, diismanhgr koriikleyici
yayindan kaginir. Bir ulusun, bir toplulugun ve bireylerin kiiltiirel degerlerini
ve inan¢larim (veya inangsizligini) dogrudan saldiri konusu yapamaz.
Gazeteci; her tiirden gsiddeti hakli gésterici, dzendirici ve kiskirtan yayin
yapamaz.

Benzer sekilde, Medya Etik Kurulu’nun belirledigi Gazetecilik Meslek Ilkelerinden “Gazeteci, siddet,
zorbalik ve savas kiskirticihigina ara¢ olamaz. Barisi, uluslarin ve insanlarin kardesligini, esitligini
savunur, insanlar, topluluklar ve uluslar arasinda nefreti, diigmanligi koriikleyici yayindan kaginir.
Ulusal bagimsizlik ve demokrasiyi vazgecilmez ilke olarak kabul eder. Insan Haklari Evrensel
Bildirgesi'nde ve Helsinki Nihai Senedi’'nde belirtilen ilkelere bagli kalir” seklinde olan madde de
demokrasi, insan haklar1 ve barisa vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla, Baris Gazeteciligi birgok iilkenin
gazetecilik meslek orgiitlerince belirlenen etik ilke ve kurallarin 6ngérdiigii dogru gazetecilik modeli
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Irvan (2009), baris gazeteciliginin geleneksel gazetecilige alternatif olabilmesi igin etiketleme, suglama,
kotii gosterme gibi basinin mevcut davraniglart géz Oniine alinarak bazi etik kodlarin olusturulmasi
gerektigini belirterek “gorev odakli ilkeler”, “haber toplama ilkeleri” ve “haber yazma ilkeleri”
basliklar: altinda bir takim baris gazeteciligi ilkeleri belirlemistir. Gorev odakli ilkelere gore, gazeteciler
baris¢1 ¢oziimleri arastirmali, ger¢ek/dogru olmayani ortaya ¢ikarmali, sorunun bir pargasi olmak yerine
¢Oziimiin bir pargasi olmaya ¢alismalidir. Haber toplama ilkelerine gore ise, gazeteciler elit olmayan
kaynaklar1 aragtirmali, baris i¢in ugrasanlara daha fazla ve daha olumlu dikkat ¢gekmeli, sliphecilik iyi
gazetecilik i¢in 6nemli bir nitelik oldugundan tiim iddialara siipheyle yaklasip onlar1 dogrulamaya
caligmali, ¢atismanin tiim taraflarinin hatalarini arastirmali, 6zel durumlara degil siirece odaklanmalidir.
Haber yazma ilkelerine gore ise, bir gazetecinin baris girisimlerini vurgulamali, biz ve onlar ayrimindan
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kacinmali, kurbanlastirici, seytanlastirict, asagilayici ve kiskirtict dilden kaginmali, ¢atismanin goériinen
ve gorlinmeyen etkilerine odaklanmali, ¢atismanin arka planini da vermeli, her zaman diiriistliik,
dogruluk, adalet ve insan haklar etik kodlar1 dogrultusunda hareket etmelidir (irvan, 2009: 37). Medya
ile ilgili birgok kurum ve kurulusun etik ilkeleri gosteriyor ki barig gazeteciligi ideal gazetecilik
anlayisidir ve toplumsal barisin tesisine katki i¢in ulasilmasi gereken 6nemli bir hedeftir. Ancak, hig
siiphesiz her hedefin oOniinde oldugu gibi barig gazeteciliginin de Oniinde beliren kimi engeller
mevcuttur.

Banis Gazeteciligi Oniindeki Engeller/Firsatlar

Teoride yapilmasi gereken baris gazeteciligiyken pratikte ne dlgiide baris gazeteciligi yapildigi tartisma
konusudur. Bir baska deyisle, ihtilafli durumlarda ve ¢atisma zamanlarinda gazetecilik etik ilkelerine en
¢ok gereksinim duyuldugu durumlarken (Uzun, 2011: 143) s6z konusu ilkelere ne 6l¢iide uyuldugu ve
baris gazeteciliginin oniindeki engeller tartisilmasi gereken bir konudur. Burkhard Blési (2004), kisisel
etkenler, yapisal etkenler, sahadaki etkenler, siyasi ortam, lobiler, okuyucu/dinleyici/izleyici etkenleri
seklinde olmak {izere catisma/savas haberciligine etki eden altt unsur belirlemistir. Bu unsurlar ayni
zamanda, savas gazeteciligi karsithgindan temellenen baris gazeteciligi baglaminda da
degerlendirilebilirler ve birer firsat olarak da yorumlanabilirler (Yildiz, 2011: 77).

Blasi’ye (2004) gore, gazetecilerin kisisel donanimi, birikimi, ideolojisi, inang¢lari, meslegine bakis agist
ve yaklagimi, bilgisi, kiiltiirii ve karakteri barig gazeteciligi yapmak veya yapmamak tercihinde
belirleyici olabilmektedir. William Randolph Hearths’in 1898’de savas ¢ikabilme ihtimali iizerine
Kiiba’ya yolladig1 bir ¢izimcinin savas olmayacagini diisliniip geri donme istegi lizerine “Liitfen orada
kalin. Siz ¢izimlerinizi yapin, ben size savas ¢ikartirim” cevabini verdigi sdylenir (Shudson, 1978’den
akt. Alemdar ve Uzun, 2013: 205). 25 Aralik 1995 tarihinde ise bir Tiirk yiikk gemisinin Kardak
kayaliklarinda karaya oturmasi Tiirkiye ve Yunanistan’t savasin esigine getirmistir. Karaya oturan
gemiyi uluslararasi hukuka gore Tiirk ve Yunan taraflarindan hangisinin kurtaracagi ikileminden
hareketle yasanan diplomatik goriismeler siirerken konu ulusal dava niteligine gelerek medyada yer
bulmustur. Sonrasinda ise, Antenna adli Yunan televizyon kanali ile Hiirriyet’in karsilikli bayrak
restlesmesinin her iki iilke medyasinda kigkirtici bicimde yer almasi iilkeler arasindaki diplomatik
miicadeleyi sertlestirerek iki iilkeyi savasma noktasina kadar getirmistir (Uzun, 2011: 155).

Gelencksel ya da genelgeger gazeteciligin savas gazeteciligi tizerine kurulu olmasinin temel sebebi
gazetelerin ihtilafli durumlarda ilk refleks olarak ¢atigmaci bir iislup benimsiyor olmalaridir. Kardak
krizi orneginde de gorildigii gibi medya hi¢ yoktan ¢ok ciddi bir ¢atismanin tetikleyicisi
olabilmektedir. Medya orgiitlerinin ve gazetecilerin g¢atismali durumlarda makul, sagduyulu ve
sogukkanli olmalar1 beklenirken ekseriyetle tiraj kaygisiyla savas¢i, milliyet¢i ve yikict bir séylem
benimsemektedirler. Gazetecilerin kisisel tutum ve tercihleri baris gazeteciligi baglaminda engel
olabilecegi gibi firsat olarak da degerlendirilebilir. Baris gazeteciligini 6ziimsemis, bu konuda egitim
almig ve diinya goriisiinii bu yonde olusturmus gazeteciler daha bilingli ve hassas gazetecilik yaparak
barisa 6nemli katkilar yapabilirler.

Yapisal etkenler ise biinyesinde editoryal siiregleri ve stratejileri, patronlarin beklentileri ve editorler
lizerindeki etkilerini, haber se¢im Kkriterlerini, medya tiirlerini, mesru parametreleri ve genel olarak
medya ekonomisini barindirmaktadir. Tiim bu yapisal unsurlar da baris gazeteciligi icin hem tehdit hem
de firsat olusturmaktadir. S6zgelimi, televizyon haberlerinde tercih edilen goriintiiniin savasa mi1 yoksa
barisa m1 hizmet edecegi, gazetede ihtilafli durumun arka planinin ve tiim unsurlarinin anlatilabilmesi
igin yeterli yerin ayrilip ayrilmayacagi ve medya kuruluslarinin haberi en hizli veren olma adina etik
kurallara uymama ve diger gazetecilik unsurlariyla ilgilenmeme gibi tercihler yapisal etkenlere dahildir
(Blasi, 2004: 3). Dolayisiyla, gazetelerin yayin politikalarini dogrudan etkileyen editoryal tercihler ayni
zamanda baris siirecini de etkileyebilmektedir. Medyanin savasan taraflara ayirdigi yer, haberlerin
se¢imi ve olaylara yaklasimi, patronlarin olumlu veya olumsuz miidahaleleri baris gazeteciligi 6niindeki
engeller ya da firsatlar olarak degerlendirilmektedir.

Sahadaki etkenler de baris gazeteciligi agisindan engeller ve firsatlar olarak degerlendirilmektedir. Saha
etkenleri ¢atismali bolgelerde gorev yapan gazetecilerin maruz kaldigi tim durumlari igermekte ve
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catigma/savas durumunda yapilacak olan haberin niteligini etkilemektedir. Savasin meydana geldigi
bolgenin cografi kosullar1 ve ulasim imkanlar1 gazetecilerin sahaya inmelerini geciktirebilmektedir.
Ayrica, teknik ekipmanlar ve lojistik de gazeteciler i¢in sorun olabilmektedir. Giivenlik ise bir baska
tehdittir. Gazeteciler bazi savaslarda olay anlaticilar1 olarak goriilmediginden 6liim riskiyle karsi karsiya
kalabilmektedirler. Bu yiizden bazi 6zel gelismeler gazetecilerin can giivenligi nedeniyle olay sahasina
gidememelerinden dolayr haberlestirilememektedir. Haber kaynaklarina giivenilirlik ve onlara
ulasilabilirlik de bir diger saha etmenleridir (Bldsi, 2004: 3). Savasa taraftar olan ya da sdylemini
savasgl bir sOylem olarak belirleyen kaynaklarin kullanilmasi, savas isteyen gruplar yerine baris
girisimlerinde bulunan gruplara seslerini duyurma imkanmi verilmesi o6nemli bir belirleyici
olabilmektedir. Dolayisiyla, gazetecilerin savas alanlarinda g¢alisma sartlari, kaynaklari, iletisim
olanaklar1 ve islerini iyi yapmaya yonelik her tiirli destek ne kadar iyi olursa savasin gidisati,
gelismeleri ve barisa yonelik haberlerin yapilabilme olanaklari daha da artmaktadir. Savastan zarar
goren insanlarin seslerini duyurabilmek, barig girisimlerine dikkat ¢ekebilmek, toplumsal travmalara
odaklanabilmek ve gergeklige ulasabilmek igin gazetecilerin optimum imkanlara sahip olmasi
beklenmektedir. Elbette sahadaki etkenler hali hazirda yasanan bir ¢atismanin oldugu durumlarda s6z
konusudur. Baris gazeteciliginin 6ziinde ise savas ¢ikmadan savasin Oniine gegilebilmesi yatmaktadir.
Ancak, yine de devam eden bir savasta da baris gazeteciligi yapabilmek i¢in sahadaki etkenler
belirleyici olabilmektedir.

Her iilkenin hem kendi sinirlari igerisindeki hem de bagka iilkelerdeki ¢atismalara yonelik belirli siyasi
ortami vardir ve bu ortam barig gazeteciligi baglaminda hem engel hem de firsat olabilmektedir. Bu
siyasi ortam, s6z konusu g¢atismaya olan kamuoyu ilgisinden, iretilen politikalardan, kutuplasma
oranindan, yapilan haber sayisindan ve iilkedeki farkli politik yaklasimlarin varligindan etkilenmektedir.
Siyasi ortam ayrica, ekonomik, tarihi ve kiiltiirel iliskiler ile devletlerin giincel ¢ikarlar1 ve politikalari
gercevesinde sekillenmektedir. Tiim bu siyasi ortam unsurlar1 gazetecileri ve editorleri fazlasiyla
etkilemektedir. Ulkesindeki medyanin ve politikacilarin savas konusunda hemfikir oldugu bir ortamda
bir gazetecinin baris gazeteciligi yapmasi ¢ok kolay bir is degildir. Ayni medyanin ve politikacilarin
savag yerine barisi destekleyen tavirlari ve ilimli sylemleri ise gazetecinin barig gazeteciligi yapmasini
kolaylagtirmaktadir (Bldsi, 2004: 4). Geleneksel gazetecilik herhangi bir savas ihtimaline karsi
teyakkuza gecerken savas yerine diplomatik bir yol izlemek isteyen iktidarlar basini dizginleyebilir hatta
barigs gazeteciligi yapmalari konusunda baski yapabilir. Dolayisiyla, ihtilafli durumlarda baris
gazeteciligi yapabilmek yalnizca gazetecinin diinya goriisiine terk edilmis degildir. Irvan (2012: 55),
baris gazeteciliginin, gerektiginde siyasal otoriteyi karsisina alabilen, zor ve adanmiglik gerektiren bir
gazetecilik anlayisi oldugunu belirtir. Bununla birlikte, medyanin siiphesiz tek basina baris ortamini
tesis edemeyecegini ancak barigin insa ve siirdiiriilme siireglerine olumlu katkida bulunabilecegini
vurgular. Bu baglamda, siyasal otoriteyle fikir uyusmazliklar1 yasamak, onun goriis ve politikalariyla
paralel olmayan yayin yapmak kolay bir is olmadig1 icin, lilkedeki siyasi ortamin gazetecilere baris
gazeteciligi yapabilme sorumlulugu konusunda destek olmasi gerekmektedir. Aksi takdirde, herkesin
savas c¢igliklart attigi bir ortamda barigs gazeteciligi yapmak yalnizca iyimser bir deneme olarak
kalmayacak, ayni zamanda baris gazetecilerini ¢esitli itham ve saldirilar konusunda hedef tahtasina
oturtulmasina da sebep olacaktir.

Catismalar ve savaslar soyut meseleler olmadiklarindan ¢ogu zaman devlet adamlari, partiler, sivil
toplum orgiitleri ve genel olarak somut adim atan insanlar konuya miidahil olurlar. Dolayisiyla,
¢atigmanin bir pargasi olan bu kisi ve kurumlar medyada olumlu bir sekilde goriinmek ve eylemlerinde
toplumsal destek veya onay almak isterler. Medyada olumlu yer almak isteyen bu kisi, grup ya da
kurumlar kendi fikirlerini ve girisimlerini duyurabilmek adina lobi faaliyetleri yliriiterek medya
iizerinde etkinlik sahibi olmaya calisirlar. Uluslararasi ¢atismalarda devlet adamlari, ordu, sivil toplum
orgiitleri, ticaret orgiitleri, dini kurumlar, dernekler ve sendikalar gibi pek ¢ok orgiit medya iizerinde
yogun bir lobi faaliyeti gergeklestirirler. Lobi faaliyetleri barisa hizmet eden, huzurlu bir ortamin tesisi
icin ¢aba harcayan olumlu girisimler olacagi gibi tamamen olumsuz da olabilmektedirler. Bldsi’ye gore,
s0z konusu lobi faaliyetleri genellikle o kadar gii¢lii olurlar ki, kimin ne zaman hangi bilgiyi alacagina,
ilgili yer ve kisilere kimlerin ulasabilecegine, hangi bilginin yayinlanip yayimlanmayacagina, hangi
fotograflarin kullanilip kullanilmayacagina, taraflarin hareketlerinin nasil yorumlanacagina ve kasitli
olarak verilen yaniltici bilginin ya da yanlis haberin ne zaman kullanilacagina kadar bir¢cok gazetecilik
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faaliyetine dogrudan etki edebilirler (Bldsi, 2004: 4). Dolayisiyla, lobicilik faaliyetleri medyay1 olumlu
oldugu gibi olumsuz sekilde de etkileyebilmekte ve baris gazeteciligi siirecinin dnemli bir pargasini
olusturmaktadir.

Okuyucu, dinleyici ve izleyici etkenleri de baris gazeteciligi baglamindaki bir diger engel ve firsat
belirleyicisidir. Medya faaliyetleri dogal olarak piyasada basarili olmak zorundadirlar, aksi takdirde er
ya da geg faaliyetlerine son vermek zorunda kalirlar. Medyanin basarili olmasi piyasadaki diger {iriinler
gibi arz-talep dengesinden bagimsiz degildir ve medya okuyucu/dinleyici/izleyici olarak nitelendirilen
kitleyi yakalayabildigi 6lglide basarili olmus sayilir. Dolayisiyla, medya talepten yani hitap edilen
kitlenin ilgisinden, bilgisinden, aliskanliklarindan ve beklentilerinden bagimsiz olmadigi i¢in medyanin
ticari olarak kar edebilmesi i¢in kitlelerin taleplerini goz 6niinde bulundurmasi gerekmektedir. Kitlelerin
belirli konularda gazetecilerin ne diisiindiigiine yonelik dogrudan etkisi elbette yoktur ancak konu
se¢imlerini, konuya yaklasimlarini, hangi konularin haberlestirilecegini ve sunum big¢imlerini
yonlendirebilmektedir (Blasi, 2004: 5). Savasa ya da barisa yonelik yapilacak haberlerde kitlenin ilgisi,
bilgisi, aliskanliklar ve beklentileri nemli rol oynasa da, kitleleri bilgilendirme iglevi olan medya eger
barig gazeteciligi yapmak istiyorsa yalnizca arz talep gercevesinde hareket etmemelidir. Zaten, kitleler
ve medya arasinda ¢ift yonli bir etkileme giicii bulunmaktadir. Kitlelerin medyay1 sekillendirmesinden
¢ok daha biiyiikk oranda medyanin kitleleri sekillendirdigi bilinmektedir. Medya, benimseyecegi baris
gazeteciligi ilkeleriyle ve yayin anlayisiyla toplumu baris konusunda daha duyarli bir hale getirerek
barisa hazirlayabilir. Oyle ki, Lynch ve McGoldrick’in (2012) baris gazeteciligi modelini
degerlendirmek i¢in Avustralya ve Filipinler’de yaptiklar1 bir arastirma sonucunda baris gazeteciligini
tecriibe eden televizyon izleyicilerin daha az sinirli ve korkulu, daha iimitli ve empati kurmaya egilimli;
ayni zamanda diger tarafi daha az sucglayici ve ¢6ziim iizerinde diisiinmeye daha odakli olduklar1 da
gorilmistiir (Akt. Sen, 2013: 165).

Yontem

Bu calismanin amaci, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi son sinif dgrencilerinin baris gazeteciligi
hakkindaki algi ve tutumlarini tespit etmektir. Ayni zamanda, makalenin kuramsal kisminda iddia
edilen, baris gazeteciliginin ancak topyekin bir ¢abanin iirlinii olabilecegi tezi 6grenciler nezdinde test
edilmistir.

Calismanin evrenini Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi, drneklemini ise ad1 gegen fakiiltenin son sinif
ogrencileri olusturmustur. Buradaki amag¢ gorece konu ile ilgili fertlere daha ¢abuk ulasmak,
ortalamanin iizerinde ve ilgili alanda egitim almis kisilerin baris gazeteciligine bakis acilarini
belirlemektir. Arastirmacilar esas olarak iki arastirma sorusu belirlemistir:

1.) fletisim Fakiiltesi dgrencileri baris gazeteciligi hakkinda ne kadar bilgi sahibidir? Ogrencilerin
baris gazeteciligi hakkindaki tutumu nedir?
2)) Ogrenciler baris gazeteciligini bireysel, tikel bir cabanin m1 yoksa topyek{in bir ¢abanin iiriinii

olarak mi1 goriiyorlar?

Yukaridaki arastirma sorularmma cevap bulmak amaciyla 20 sorudan meydana gelen bir anket
olusturulmustur. Anket sorularinin 3’ 6grencilerin demografik verilerini biri ise 6grencilerin geleneksel
veya sosyal medya iizerinden giindemi takip diizeylerini 6l¢gmeye yoneliktir. Geriye kalan 16 soru ise
ogrencilerin barig gazeteciligine dair algi ve tutumlar1 6lgmeye yoneliktir. Arastirmada 5°li Likert tipi
olgek kullanilmigtir. Anket uygulanmadan 6nce bir gurup 6grenci lizerinde 6n test yapilmistir.

Arastirma sonuglari, SPSS 22.0 istatistik paket programinda degerlendirilmistir. Likert olgekte
hazirlanan sorular i¢in aritmetik ortalama ve standart sapmalar1 hesaplanmistir. Anket sorularinin SPSS
istatistik programinda 6l¢iilen giivenilirlik degeri 78,9’dur.

Arastirmanin sinirliliklart arasinda maliyet ve zamanlama bulunmaktadir. Maliyet kisiti, arastirmanin
sadece Gazi Universitesi Iletisim ogrencileri {izerinde yapilmasini miimkiin kilmistir. Arastirma
ornekleminin son sinif 6grencileri olarak belirlenmesinin sebebi s6z konusu 6grencilerin medyaya dair
fikirlerinin gorece daha olgunlasmis olmasidir. Dolayisiyla arastirmada olasilikli olmayan uygun
ornekleme yontemi kullanildigindan, elde edilen sonuglar genellenemez. Ancak Iletisim Fakiiltesi
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ogrencilerinin baris gazeteciligi ve baris gazeteciliginin topyekiin bir ¢abanin iiriinii olup olmadigi
konusundaki goriislerini 6grenmek agisindan anlamlidir.

Bulgular

Aragtirmaya katilanlarin % 44.1°1 kadin, % 54.9’u erkektir. Bir 6grenci ise cinsiyetini belirtmemistir.
Aragtirmaya katilan 25 ve iizeri yas araligindaki 6grencilerin oranm1 % 8.8, 20 ve alt1 yas araliginda
olanlarin % 5.9, 21-24 yas araliginda olanlarin oraninin ise % 84.3 oldugu goriilmiistiir. Arastirmaya
katilanlarin tamami Iletisim Fakiiltesi son smif 6grencisi olmakla beraber boliim bakimindan ele
alindiginda % 24.5’i Halkla iliskiler ve Tanitim, % 35.3’{i Gazetecilik ve % 40.2’si Radyo, Televizyon
ve Sinema boliimlerinde egitim gormektedir.

Arastirmaya katilanlar “Her giin geleneksel veya sosyal medya iizerinden giindemi takip ederim”
seklindeki birinci yargiya % 43.1 kesinlikle katiliyorum, % 27.5 katiliyorum, % 18.6 kararsizim, % 4.9
katilmiyorum, % 5.9 kesinlikle katilmiyorum cevabini vermistir. Oranlarin da ortaya koydugu gibi,
glindemi takip etmeyenlerin orani toplam katilimcilarin onda birine denk geldiginden arastirma
orneklemine dahil edilen 6grencilerin giindeme ilgisiz olduklarint séylemek dogru olmaz.

Aragtirmaya katilanlardan % 38.2°si medyanin barisin tesisinde, saygi ve hosgoriiniin topluma
yerlesmesinde ve insan haklariin gozetilmesinde 6nemli bir rol oynadigini diisiiniirken % 34.3’d bu
goriise katilmamus, % 27.5°1 ise kararsiz kalmistir. Bununla birlikte, “medyada siddet ve gatisma igeren
haberler, uyum ve barig ¢abalar1 igeren haberlerden daha fazla yer alir” seklindeki yargiya katilimcilarin
% 72.7’si katildigini, % 32.4’1 katilmadigini, % 26.5’1 bu konuda kararsiz oldugunu beyan etmistir. Bu
sonuca gore, katilimeilarin biiylik ¢ogunlugunun medyanin savasgi bir yayin politikasina sahip oldugu
fikrini benimsedigi sOylenebilir. Bu yargiy1 destekleyen “medya c¢atigma ortamlarii tiraj arttiracak
firsatlar olarak gormektedir” yargisina ise katilmcilarin % 74.5°1 katilirken yalnizca % 7’si
katilmamaktadir. Bu oranlar iletigim fakiiltesi 6grencilerinin medyaya bakis agisini ortaya koymaktadir.

Medya elindeki biiyilik toplumsal giiciin farkinda olmali ve bunu ¢atisma i¢in degil baris ve huzur ortami1
olusturmak i¢in kullanmalidir.

Frekans % (Yiizde)
Kesinlikle katilmiyorum 3 2,9
Katilmiyorum 1 1,0
Kararsizim 9 8,8
Katiliyorum 31 30,4
Kesinlikle katiliyorum 58 56,9

Tablo 1: Medyanin toplumsal giiciine iliskin yiizdelik dagilim

Daha da 6nemli bir veri ise, “medya elindeki biiyiik toplumsal giiciin farkinda olmali ve bunu ¢atigma
icin degil baris ve huzur ortami olusturmak i¢in kullanmalidir” yargisina katilimcilarin % 87.3’{iniin
katiliyor olmasidir. Bu veri medyaya atfedilen giiciin goriiniir kilinmasi agisindan 6nemlidir. Ayrica bu
veri daha Onceki yargilarla birlikte degerlendirildiginde medyaya yapilan ciddi bir elestiri seklinde de
okunabilir. Bununla birlikte, “medya tek basina baris ortamini tesis edebilecek giigtedir” yargisina
yalnizca % 19.6’lik kesimin katilip % 54.9’luk kesimin katilmiyor olusu bir baska anlamli veri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Buna gore, katilimcilar medyay1 barisa katki yapabilecek dnemli bir toplumsal
giic olarak gormektedirler. Bununla birlikte medyanin tek basina barisi tesis edebilecek kadar giigli
olmadigimi diigiinmektedirler. “Medya, catisma ortamlarinda ¢6ziim iretebilecek 6nemli bir aragtir”
yargisina % 48 oranindaki katilim da yukaridaki ¢ikarimi destekler mahiyettedir. Ayni yargiya kararsiz
kalanlarin oran1 % 27.5 iken, katilmayanlarin orani ise % 24.5’tir.
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Medya, s6z konusu ulusal bagimsizlik, etnik ve dini konular bile olsa ¢atismanin degil barigin ve
¢Oziimiin yaninda olmalidir.

Frekans % (Yiizde)
Kesinlikle katilmiyorum 4 3,9
Katilmryorum 9 8,8
Kararsizim 17 16,7
Katiliyorum 25 24,5
Kesinlikle katiliyorum 47 46,1

Tablo 2: Medyanin Baris Gazeteciligi Yapmasi1 Gerektigi Goriisiine iliskin Yiizdelik Dagilim

Arastirmaya katilanlarin barig ortaminin olusturulmasinda medyay1 énemli bir yere koyuyor olmalarini
“medya, s6z konusu ulusal bagimsizlik, etnik ve dini konular bile olsa ¢atismanin degil barigin ve
¢Oziimiin yaninda olmalidir” yargisina verdikleri cevaplarla da desteklemek miimkiindiir. S6z konusu
yargiya % 46.1 kesinlikle katilirken % 24.5’1 de katildiklarmi ifade etmislerdir. Bu yargiya
katilmayanlarin orant ise yalnizca % 12.7°de kalmistir. Sonuglarin da isaret ettigi gibi ulusal
bagimsizlik, etnisite ve dini konular gibi hassas meselelerde bile medyanin baristan yana taraf olmasi
gerektigi goriisii 6grenciler tarafindan benimsenmistir. Ayni sekilde, “medyanin gorevi hakikati tim
ciplakligiyla ortaya koymaktir” yargisi arastirmaya katilanlarin % 60.8’i tarafindan kabul gérmiistiir.

Arastirmaya katilanlara gdre baris gazeteciliginin yapilabilmesinde Onemli rollerden biri de
gazetecilerin kendilerine diismektedir. Bunu, “gazetecinin kisisel donanimi, ideolojisi, inanglari, kiiltiiri
ve karakteri haber iiretim siirecine dogrudan etki eder” yargisina verilen % 56.9’luk katiliyorum %
14.7’lik katilmiyorum cevabindan anlamak miimkiindiir. Bununla birlikte, tipki barigin saglanmasinin
medyanin tekelinde olmadigi, medyanin destek gormesiyle birlikte barigsa 6nemli katkilar yapabilecegi
goriisiinde oldugu gibi baris gazeteciligi de yalnizca gazetecilerin bireysel ¢abasina terk edilmemektedir.
Oyle ki, arastirmaya katilanlarmn % 47.1°i gazetecilerin calismakta olduklar1 medya kuruluslarinin
goriislerinden farkli bir goriisii dile getiremeyeceklerine inanmaktadirlar. Dolayisiyla, medya
orgiitlerinin barig gazeteciligi konusunda gazetecileri desteklemesi beklenmektedir.

Kesinlikle Katilmiyoru Kesinlikle
Katilmiyorum m Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum
frekan frekan frekan frekan frekan

s % s % s % s % s %

Savastan zarar géren
insanlarin seslerini
duyurabilmek ve barig
girisimlerine dikkat
¢ekebilmek i¢in sahada
gorevli gazetecilere
islerini iyi yapmaya
yonelik her tiirlii destek 29.
verilmelidir. 4 3.9 1 1.0 10 9.8 30 |4 56 | 54.9

Sivil toplum o6rgiitleri,
ticaret orgiitleri, dini
kurumlar, dernekler ve
sendikalar gibi pek ¢ok
orgiit ile politikacilarin
medya {lizerindeki lobi
faaliyetleri barig
gazeteciligi yapabilme 39.
konusunda belirleyicidir 1 1 9 8.8 36 353 40 |2 16 15.7
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Tirkiye’deki siyasi
otoritenin savas veya
baris konusundaki
tutumu medyanin
tutumunu da 36.
etkilemektedir. 1 1 6 5.9 15 14.7 37 |3 43 42.2

Gazeteciler barisin
ingasina ve
siirdiiriilmesine ancak
siyasilerin, sivil
toplumun ve medya
patronlariin destegiyle 37.
katkida bulunabilir. 11 10.8 8 7.8 29 28.4 38 3 16 15.7

Tablo 3: Baris gazeteciliginin topyekiin bir ¢gabanin liriinii olduguna iliskin yiizdelik dagilimlar

Tablo 3’te baris gazeteciliginin topyekiin bir ¢abanin {iriinii olup olmadigini 6lgmeye yonelik sorulan
sorulara verilen cevaplar incelenmistir. Barig girisimlerine dikkat ¢ekebilmek i¢in sahada gorevli
gazetecilere iglerini iyi yapmaya yonelik her tiirlii destegin verilmesi gerektigini diisiinenlerin oraninin
% 84.3 oldugu goriilmektedir. Barig gazeteciliginin yalnizca sahadaki gazetecinin g¢abasina bagh
olmadig1 diger yargilara verilen cevaplardan anlasilmaktadir. S6zgelimi, “sivil toplum Orgiitleri, ticaret
orgiitleri, dini kurumlar, dernekler ve sendikalar gibi pek ¢ok orgiit ile politikacilarin medya tizerindeki
lobi faaliyetleri baris gazeteciligi yapabilme konusunda belirleyicidir” yargisina katilanlarin orani %
54.9 iken, benzer bir tutumu Slgmeye yarayan “gazeteciler barisin insasina ve siirdiiriilmesine ancak
siyasilerin, sivil toplumun ve medya patronlarinin destegiyle katkida bulunabilir” yargisina katilanlarin
orani % 53 olmustur. Dolayisiyla, arastirmaya katilan d6grencilerin barig gazeteciligini bireysel, tikel bir
cabanin degil topyekin bir ¢abanin iiriinii olarak gordiikleri soylenebilir. Oyle ki, Tiirkiye’deki siyasi
otoritenin savas veya baris konusundaki tutumunun medyanin tutumunu da etkiledigini diislinenlerin
oraninin % 78.5 iken aksi yolda diisiinenlerin orani yalnizca % 6.9’dur. Verilen cevaplara gore
katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunun, medyanin siyasetin tesiri altinda oldugunu diisiindiigii soylenebilir.
Buna gore siyasi otoritenin savas ya da baris konusunda takinacagi tavir medyaya da tesir edecek ve
medyay1 hakimiyeti altina alabilecektir.

Sonug

Uluslararasi iligkilerde kabul edilen realist yaklagima goére insanin dogasinda bulunan g¢ikar
miicadelelerinin devletlerde de kaginilmaz olarak bulunur, ¢linkii en nihayetinde devletleri insanlarin
yonettigini sdyler ve savaslarin da bu diinyanin kaginilmaz olgulari oldugunun altini ¢izer. Bu gergekgi
politik yaklasimin Oniine bir nebze olsun gecgebilmek igin Johan Galtung baris gazeteciligini ortaya
koymus ve kavramsallastirmistir. Baris gazeteciligi salt bir gazetecilik yontemi olarak degil ulagilmast
gereken ideal gazetecilik anlayisi olarak anlasilmalidir. Baris gazeteciligi bir tercih oldugu gibi bir tavir
ve bir durustur. Ancak, bu durus ve tavir medyanin tekelinde degildir ve olmamalidir. Medyanin tek
basina barisa ve savasa karar verebilecek kadar gii¢lii oldugunu diisinmek miimkiin degildir. Baris
gazeteciligi yapmak ve barig gazeteciligi yapabilme ortamini saglamak bir anlamda baris1 da saglamak
anlamina gelmektedir. Bu baglamda, gazetelerin barisa yonelik haberlere yeterince yer ayirmasi,
magdurlarin sesini duyurmasi, savas sdylemleri yerine barig girisimlerini goriiniir kilmasi barisin
saglanmasi adina olumlu adimlardir. Elbette medya tek basina barisi saglayacak giigte degildir. Baris
cabalarina destek verebilecek medya, toplum tarafindan talep edilmelidir. Uluslararasi orgiitler,
iktidarlar, baski ve ¢ikar gruplari, lobiler, gazete patronlari, gazeteciler ve vatandaslar barig siirecinin
esit derecede Onemli parcalaridir. Dolayisiyla, barig kiiltiiriniin toplumun tiim fertleri ve kurumlari
tarafindan igsellestirilmesi, ulasilmasi gereken bir hedef olan baris gazeteciliginin de barisin tesisi igin
lizerine diiseni yapmasini kolaylastiracaktir. Catismalar1 koriiklemek yerine catigmalarin ¢6zimi
lizerinde durmanin ve barisin tesisi igin yaraticit ¢6ziim Onerileri sunmanin toplumsal bir sorumluluk
oldugu arastirmaya katilan Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi son smif &grencileri tarafindan da
desteklenmigstir. Sonuglar genel olarak degerlendirildiginde genglerin biiyiikk bir g¢ogunlugunun
medyanin baris konusunda yalniz birakildigini, ancak toplumun diger énemli kisi, kurum ve kuruluslari
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tarafindan desteklendigi vakit baris gazeteciligi pratiginin icra edilebilecegini diisiindiikleri
gorilmektedir.
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