Halkla İlişkilerde Plan ve Uygulama 
PR kampanyalarının son iki aşamasına gelmiş bulunuyoruz. Bu aşamalar sırasıyla; Uygulama ve Denetim.

IV. Uygulama

4.1 Redaksiyon


Metinlerin içeriğinin hazırlanması

4.2 Tedbirleri Planlama

PR araçlarının sırası ve ağırlıklarını belirleme

4.3  Organizasyon Planlaması
Bir ya da birden fazla ajansın devreye girmesi






Kendi birimimizi devreye sokma

4.4. Dışarıdan Hizmet Alımı

PR konseptini görmüş ve özetle şunları demiştik: Ne söylemek istiyoruz? Söylemek istediklerimizi nasıl bir dil ve tonlama ile söylüyoruz? Hangi tür görsel malzemeyi seçiyoruz? Düşüncelerimizi ilgili kamulara aktaracak sağlam ve yaratıcı bir fikrimiz var mı? Bu fikri nasıl kurgulayıp yapılandırıyoruz?

Yaratıcı konsept ile organizasyonel uygulama genellikle birbirine çok yakın aşamalardır.  Bununla birlikte iki aşama arasında sadece işlevsel açıdan değil, aynı zamanda plan ve uygulamada görülen klasik ayrımlar da mevcuttur. 

“Genellikle PR uzmanları iyi fikirler ileri sürerler ama uygulamada eksiklikler yaşarlar”. 

Uygulama bölümünde, seçilmiş olan iletişim kanalları yoluyla belirlenen strateji uygulamaya konulur ve amaçlar gerçekleştirilmek için araçlar devreye girer. Üzerinden bir kez daha geçilen mesajlar, hedef kitleye, PR konsepti içinde ulaştırılır. Bunu yaparken zaman tablosuna dikkat edilir ve genel bütçe ile planlamaya uyulur. 
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