Halkla İlişkilerde Plan ve Uygulama 

Konu: Konsept



PR-KONSEPTİ

3.1 PR-Çözüm



Fikir Bulma ve Geliştirme

3.2. Medya Stratejisi





3.2.1. Medya Seçimi



Medya Analizi vb.

· Yazılı Medya

· Sözlü Medya

· Eylem Medyası

· Görsel Medya

· İşitsel Medya

· Örnek Kişiler: Örn. Yıldızlar, VIP

3.2.2. PR-Araçları (=Reklam Yöntemleri)

Medya Analizi vb.

· Konuşma ve demeçler

· Basınla İlişkiler

· Yayınlar

· İlan ve Spotlar

· Satış

· Eylemler ve organizasyonlar

· Sponsorluklar

· Fabrika turları

Her medyanın kendi özellikleri, işlevleri, yer alma şekilleri, maliyetleri birbirinden faklıdır.

	Dergi
	TV
	Radyo
	Açık hava mecrası
	İnternet
	Gazete

	

	Medyanın işlevi
	Çok eğlence, az bilgilendirme, alan ve uzmanlık dergileri hariç
	Eğlence,

Az bilgi, haber kanalları ve programlara-kuşaklara dikkat
	Müzik ağırlıklı, eğitim ve bilgilendirme orta

TRT ve Haber kanallarına dikkat
	Reklam
	Güncel, eğlence ve bilgilendirme
	Güncel, bilgilendirme

	Durum
	Ev içi atmosfer, işyeri, sabah, akşam daha çok okunur
	Ev içi, sabah kuşağı  kadınlar, akşam erkekler
	Yol ve işyeri
	24 saat göz önünde
	Ev, iş ama bağlantı gerek
	Ev, iş, 24 saat kullanılabilir

	Yer alma şekli
	Foto, metin
	Görsel, işitsel kullanım
	İşitsel kullanım
	Görsel ve metin
	Fotoğraf, grafik, metin, müzik
	Fotoğraf, metin

	Zamanlama faktörü
	Sürekli inceleme olanağı
	Bir kerelik izleme
	Bir kerelik dinleme
	Asılı kaldığı sürece
	Tekrar bakma olanağı
	Günlük

	Hedef grubu seçebilme olanağı
	Yayın, satın alımı gerekli
	Genel olmakla birlikte hedef gruplarına özel kanal ve programlar
	Hemen tüm hedef grubunda var
	Hedef grubuna özel dikkat çeker
	Hedef grubuna özel hitap eder
	Hedef grubunun beğenisine göre

	Kullanılabilirlik
	Haber, ilan
	Haber, duyuru, ücreti ödenerek program-reklam
	Haber, reklam, program
	Reklam veya kampanya bilgilendirme aracı
	Portal özelliklerine göre değişir
	Haber, ilan

	Yayınlama sıklığı
	Değişir

Haftalık, aylık daha çok
	Her gün, bazısı 24 saat
	24 saat
	İsteğe göre
	24 saat
	Günlük, haftalık

	Maliyet
	Duruma göre değişir ama pahalı
	Pahalı
	Uygun
	Orta
	Uygun
	Orta


Medya planlamasını yaparken aklınızda şu sorular bulunsun:

· Hangi medya, ne zaman, nerede hedef gruplara ulaşır?

· Maliyet-etki ilişkisine göre hangisi daha hesaplı?

· Mecranın hangi tip özellikleri bizim hedeflerimize uyar?

Halkla ilişkiler etkinliklerini de aylara (gerektiğinde haftalara göre) bölmek yararlı olacaktır. 
	Ocak
	Şubat
	Mart
	Nisan
	Mayıs

	

	Basın fotoğrafları
	
	
	
	
	

	Basın toplantısı
	
	
	
	
	

	Basın dosyası
	
	
	
	
	

	Bilgilendirme broşürü
	
	
	
	
	

	Temaslar/tel.
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