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    2014-2015 EĞİTİM - ÖĞRETİM YILI ……….. ORTAOKULU MEDYA OKURYAZARLIĞI DERSİ ÜNİTELENDİRİLMİŞ YILLIK PLANI


	                         ÜNİTE 1 - EĞLENCEM MEDYA

	AY
	HAFTA
	SAAT
	KAZANIMLAR
	ÖĞRENME ALANI
	YÖNTEM VE 

TEKNİKLER
	KULLANILAN ARAÇ
VE GEREÇLER
	AÇIKLAMALAR

	EYLÜL
	1. HAFTA

( 15 EYLÜL –

19 EYLÜL)
	2
	Medyanın, hayatındaki yerini kavrar.
	EĞLENCE ARACI
OLARAK MEDYA
	Anlatım
Soru-cevap

Beyin Fırtınası
	Gazete
Dergi

Tv Yayınları

İnternet


	Açıklama: Konuya ilişkin arka plan bilgisi olarak medya olgusuna ve bu olgunun zaman içindeki değişimine özetle değinilmesi yararlı olabilir. Ayrıca medyanın kendi yaşamındaki yeriyle birlikte toplum açısından önemine de değinilebilir. 

	
	2. HAFTA

( 22 EYLÜL -

26 EYLÜL )
	2
	Medyanın, hayatındaki yerini kavrar.
	
	
	
	

	EKİM
	3. HAFTA

(29 EYLÜL –

03 EKİM )
	2
	Medya tüketim alışkanlıklarını 
değerlendirir.


	EĞLENCE ARACI OLARAK MEDYA
	
	
	Açıklama: Günde kaç saatin medya karşısında geçirildiği, en fazla zaman ayrılan medya

ürünlerinin neler olduğu, bunların seçilme nedenleri ve medya alışkanlıklarının yaşam üzerindeki olumlu ve olumsuz etkilerinin fark edilmesine yönelik tartışmalara yer verilebilir.


	
	4. HAFTA
(6 EKİM-
   10 EKİM )
	2
	Medya tüketim alışkanlıklarını 
değerlendirir.


	
	
	
	


	AY
	HAFTA
	SAAT
	KAZANIMLAR
	ÖĞRENME ALANI
	YÖNTEM VE 

TEKNİKLER
	KULLANILAN ARAÇ

VE GEREÇLER
	AÇIKLAMALAR

	EKİM
	5. HAFTA  

(13 EKİM –

17 EKİM )
	2
	Eğlence amacı ile seçilen medya iletilerinin içerik ve biçim özelliklerini çözümler.
	EĞLENCE ARACI OLARAK MEDYA
	Anlatım

Soru-cevap

Beyin Fırtınası
	Gazete

Dergi

Tv Yayınları

İnternet


	Açıklama: Bu kazanımın işlenmesi sırasında konu, bakış açısı, ön yargı, klişeler vb. içerik

öğelerinin anlam üzerindeki etkilerinin belirlenmesine yönelik çeşitli etkinlikler yapılabileceği gibi içeriğin ilgili çekici olmasını sağlayan görüntü, ses ve yazı gibi teknik özelliklere yönelik çalışmalar da yapılabilir.


	
	6. HAFTA

(20 EKİM  – 

24 EKİM )
	2
	Eğlence amacı ile seçilen medya iletilerinin içerik ve biçim özelliklerini çözümler.
	
	
	
	

	KASIM
	7. HAFTA 

(27 EKİM

31EKİM)
	2
	Farklı izleyici kitlelerine yönelik eğlence medyası üretir.  
	
	
	
	Açıklama: Farklı izleyici kitlelerinin ilgisini çekebilecek nitelikte, doğum günü davetiyesi,

çizgi hikâye, film afişi ve klip hazırlama; senaryoyu filme dönüştürme gibi basit üretim etkinlikleri yapılabilir.

	
	ÜNİTE 2 - MEDYAYA SORU SORUYORUM

	
	8. HAFTA 

(03 KASIM –

 07 KASIM )
	2
	Bilgiye ulaşmak için farklı medya araçlarını ve arama stratejilerini kullanır.
	BİLGİ KAYNAĞI OLARAK MEDYA
	
	
	Açıklama: İnternette arama yaparken tırnak işaretinin kullanılması; alan adı uzantılarına dikkat edilmesi; zaman ve tür gibi fıltrelemelerin kullanılması; gazetede spor, ekonomi, hava durumu konusundaki bilgilerin nerede yer aldığının incelenmesi ya da basılı bir kitapta içindekiler ve indeks bölümlerinin kullanılması gibi etkinlikler üzerinde durulması.

	
	9. HAFTA 

(10 KASIM-

14 KASIM )
	2
	Bilgiye ulaşmak için farklı medya araçlarını ve arama stratejilerini kullanır.
	
	
	
	

	
	10. HAFTA 

(17 KASIM-

21 KASIM )
	2
	Medyanın bilgi kaynağı olarak 
gücünü kavrar.
	
	
	
	Açıklama: Televizyon kanalları, gazeteler ya da İnternet haber sitelerindeki haber konularını inceleyerek medyanın gündem belirlemedeki rolünün tartışılması gibi


	AY
	HAFTA
	SAAT
	KAZANIMLAR
	ÖĞRENME ALANI
	YÖNTEM VE 

TEKNİKLER
	KULLANILAN ARAÇ

VE GEREÇLER
	AÇIKLAMALAR

	ARALIK
	11. HAFTA 

( 24 KASIM   

28 KASIM )
	2
	Medyanın bilgi kaynağı olarak 
gücünü kavrar.


	BİLGİ KAYNAĞI OLARAK MEDYA
	Anlatım

Soru-cevap

Beyin Fırtınası
	Gazete

Dergi

Tv Yayınları

İnternet


	Açıklama: Televizyon kanalları, gazeteler ya da İnternet haber sitelerindeki haber konularını inceleyerek medyanın gündem belirlemedeki rolünün tartışılması gibi

	
	12. HAFTA

01 ARALIK–

 05 ARALIK )
	2
	Tüm medya iletilerinin kurgulanmış olduğunu kavrar.
	
	
	
	Açıklama: Okul ortamında öğrenci gruplarından gözlemledikleri aynı olay ile ilgili haber metni oluşturmaları istenir. Daha sonra üretilen haberlerdeki benzerlik ve farklılıklar karşılaştırılır. Bakış açısı, ön yargı, görüş gibi unsurların olayın sunulmasındaki (kurgulanması) rolünün tartışılması gibi etkinliklere yer verilebilir.

	
	13.HAFTA

08 ARALIK–

 12 ARALIK )
	2
	Tüm medya iletilerinin kurgulanmış olduğunu kavrar.
	
	
	
	

	
	14. HAFTA 

15 ARALIK– 

19 ARALIK )
	2
	Aynı medya iletisinin farklı bireyler tarafından farklı şekilde
anlaşılabileceğini kavrar.
	
	
	
	Açıklama: Bir komedi dizisinde yer alan obez bir karakterin bazı izleyiciler tarafından komik olarak algılanırken kilo sorunu olan başka izleyiciler tarafından ise incitici olabileceğini ele alan etkinliklere yer verilebilir.

	
	15. HAFTA 

(22 ARALIK –    

26 ARALIK )              
	2
	Aynı medya iletisinin farklı bireyler tarafından farklı şekilde
anlaşılabileceğini kavrar.
	
	
	
	


	AY
	HAFTA
	SAAT
	KAZANIMLAR
	ÖĞRENME ALANI
	YÖNTEM VE 

TEKNİKLER
	KULLANILAN ARAÇ

VE GEREÇLER
	AÇIKLAMALAR

	OCAK
	16. HAFTA

(29 ARALIK –

02 OCAK )
	2
	Doğruluğu konusunda değerlendirmeler yapabilmek için medya iletilerini çözümler.


	BİLGİ KAYNAĞI OLARAK MEDYA
	Anlatım

Soru-cevap

Beyin Fırtınası
	Gazete

Dergi

Tv Yayınları

İnternet


	Açıklama: Medya iletilerinin doğruluğuna yönelik bu iletilerde güncellik, kaynak güvenirliği, ön yargıların ve gerçek/görüş ifadelerinin kullanımına yönelik etkinlikler

	
	17. HAFTA

(05 OCAK – 

09 OCAK )
	2
	Doğruluğu konusunda değerlendirmeler yapabilmek için medya iletilerini çözümler.
	
	
	
	

	
	     18. HAFTA

(12 OCAK– 

16OCAK )  
	2

	Medya iletilerinin doğruluğunu farklı kaynaklarla karşılaştırarak değerlendirir.
	
	
	
	Açıklama: Aynı içeriğin benzer (iki ayrı gazete vb.) ve farklı (gazete ve TV haberi vb.) medya araçlarından karşılaştırılması gibi etkinliklere yer verilebilir.

	
	     19. HAFTA

(19OCAK– 

23OCAK )  
	2

	Amaç ve hedef kitlesine uygun farklı türde medya iletileri oluşturur.
	
	
	
	Açıklama: Güncel ve toplumsal konularda (bağış kampanyası, tasarruf, vergi bilinci, iş ve sosyal güvenlik gibi) afiş, broşür, haber, tanıtım filmi, reklam tasarlama gibi etkinlikler yapılabilir.

	I.DÖNEM SONU

	ÜNİTE 3 – ÖNCE BİR DÜŞÜNEYİM

	ŞUBAT
	20. HAFTA 

 (09 ŞUBAT – 

13 ŞUBAT )          
	2
	Medya iletilerinde yazıların, seslerin ve görsellerin ikna etme amacıyla nasıl kullanıldığını kavrar.
	BİLGİ KAYNAĞI OLARAK MEDYA
	
	
	

	
	21. HAFTA 

   (16 ŞUBAT – 

20 ŞUBAT )
	2
	Medya iletilerinde yazıların, seslerin ve görsellerin ikna etme amacıyla nasıl kullanıldığını kavrar.
	
	
	
	


	AY
	HAFTA
	SAAT
	KAZANIMLAR
	ÖĞRENME ALANI
	YÖNTEM VE 

TEKNİKLER
	KULLANILAN ARAÇ

VE GEREÇLER
	AÇIKLAMALAR

	ŞUBAT -MART
	22. HAFTA 

(23 ŞUBAT – 

27 ŞUBAT )
	2
	İkna etme tekniklerini göz önüne alarak reklamları çözümler.
	BİLGİ KAYNAĞI OLARAK 

MEDYA
	Anlatım

Soru-cevap

Beyin Fırtınası
	Gazete

Dergi

Tv Yayınları

İnternet


	Açıklama: Televizyon dizileri, spor karşılaşmaları, çocuk programları, İnternet siteleri ve yarışma programlarında yer alan reklamlarda kullanılan, tanık gösterme, tanınmış kişileri kullanma, sürüye uyma, mizah, geçmişe özlem gibi teknikler üzerinde durulabilir.

	
	23. HAFTA

(2 MART–    

6 MART )
	2
	İkna etme tekniklerini göz önüne alarak reklamları çözümler.
	
	
	
	

	MART
	24. HAFTA

(09 MART– 

 13 MART )
	2
	Medyada karakterlerinin kullanımını değerlendirir.
	
	
	
	Açıklama: Televizyon dizileri, filmler ve çizgi filmler ile bilgisayar oyunlarındaki iyi-kötü, önemli-önemsiz, vb. karakterlerin nasıl sunulduğu ve ticari olarak nasıl pazarlandığının incelenmesi gibi etkinlikler yapılabilir

	
	25. HAFTA

(16 MART –

20 MART )
	2
	Medyada karakterlerinin kullanımını değerlendirir.
	
	
	
	

	
	26. HAFTA 

(23 MART – 

27 MART )
	2
	İkna tekniklerini kullanarak medya iletileri üretir.
	
	
	
	Açıklama: Toplumsal dayanışma, örnek kişi ve davranışlar, şiddet, zararlı alışkanlıklar, ekmek israfı ve vergi bilinci gibi konularda toplumsal duyarlılığı harekete geçirmek amacıyla ikna etme tekniklerinin kullanıldığı medya iletileri üretme etkinlikleri yapılabilir.

	
	ÜNİTE 4 - BENİM MEDYAM

	
	27. HAFTA 

(30 MART– 

03 NİSAN  )
	2
	Yeni medyanın bireye sunduğu imkânların farkına varır.
	KATILIMCI 
OLARAK MEDYA
	
	
	Açıklama: Video paylaşım sitelerini kullanarak bilgisayarına bulaşan virüsü nasıl temizleyeceğini öğrenme; alacağı bir ürün ile ilgili forum sitesinde o ürünü kullanan başka kişilerin görüşünü alma, yazdığı şiirleri web günlüğünde paylaşma gibi yeni medyanın sunduğu olanaklar üzerinde durulabilir.

	NİSAN
	28. HAFTA 

(06 NİSAN – 

10 NİSAN )
	2
	Yeni medyanın bireye sunduğu imkânların farkına varır.
	
	
	
	


	AY
	HAFTA
	SAAT
	KAZANIMLAR
	ÖĞRENME ALANI
	YÖNTEM VE 

TEKNİKLER
	KULLANILAN ARAÇ

VE GEREÇLER
	AÇIKLAMALAR

	NİSAN
	29. HAFTA 

(13 NİSAN – 

17 NİSAN )
	2
	Medya iletileri üretirken bireysel/toplumsal hak ve sorumluluklara uyarak kendini ifade eder.
	KATILIMCI 
OLARAK 
MEDYA
	Anlatım

Soru-cevap

Beyin Fırtınası
	Gazete

Dergi

Tv Yayınları

İnternet


	Açıklama: Etik, mahremiyet, telif ve fikir hakları, güvenlik vb. konuların dikkate alındığı medya üretme etkinlikleri yapılabilir.

	
	30. HAFTA

(20 NİSAN – 

24 NİSAN )
	2
	Medya iletileri üretirken bireysel/toplumsal hak ve sorumluluklara uyarak kendini ifade eder.
	
	
	
	

	
	31. HAFTA 

(27 NİSAN - 
  1 MAYIS )
	2
	Medyayı kullanırken kişisel güvenlik kurallarına uyar.


	
	
	
	Açıklama: Medya üretirken kendisine ve başkalarına ait bilgilerin paylaşımında dikkat etmesi gereken konular üzerinde durulabilir.


	AY
	HAFTA
	SAAT
	KAZANIMLAR
	ÖĞRENME ALANI
	YÖNTEM VE 

TEKNİKLER
	KULLANILAN ARAÇ

VE GEREÇLER
	AÇIKLAMALAR

	MAYIS
	32. HAFTA

(4 MAYIS – 

  08 MAYIS )
	2
	Medyayı kullanırken kişisel güvenlik kurallarına uyar.
	KATILIMCI 

OLARAK 

MEDYA
	Anlatım

Soru-cevap

Beyin Fırtınası
	Gazete

Dergi

Tv Yayınları

İnternet


	Açıklama: Medya üretirken kendisine ve başkalarına ait bilgilerin paylaşımında dikkat etmesi gereken konular üzerinde durulabilir.

	
	33. HAFTA

(11 MAYIS–

15 MAYIS )
	2
	Oluşturduğu iletileri başta İnternet olmak üzere medyada paylaşır.
	
	
	
	Açıklama: Yardım kampanyaları gibi örnek davranışların yanı sıra sigaranın zararları, çevre kirliliği, şiddet gibi güncel konulara yönelik hazırladıkları video, afiş, karikatür, sesli hikâye gibi iletileri İnternette, okul gazetesinde ve okulda sergileyebilirler.

	
	34. HAFTA 

(18 MAYIS - 
22  MAYIS )
	2
	Oluşturduğu iletileri başta İnternet olmak üzere medyada paylaşır.
	
	
	
	

	
	35. HAFTA 

(28 MAYIS – 

29  MAYIS)
	2
	Beğendiği veya sorunlu gördüğü medya içeriklerine ilişkin duyarlı davranır.
	
	
	
	Açıklama: Beğendiği veya sorunlu gördüğü medya iletileri ile ilgili kişi ve kuramlara (Medya Üreticisi, İzleyici Temsilcisi, Okur Temsilcisi, Editör, RTÜK vb.) düşüncelerini iletir.

	
	36. HAFTA

(01 HAZİRAN  

05 HAZİRAN)
	2
	Beğendiği veya sorunlu gördüğü medya içeriklerine ilişkin duyarlı davranır.
	
	
	
	

	HAZİRAN
	37. HAFTA 

(08 HAZİRAN– 

12 HAZİRAN)
	2
	Medya iletilerini çözümlerken ve üretirken dilin doğru kullanımına dikkat eder.
	
	
	
	


Temel Eğitim Genel Müdürlüğünün 07/10/2013 tarihli ve 43769797/101.01/2875838 sayılı yazısı üzerine görüşülen Ortaokul ve İmam Hatip Ortaokulu Medya Okuryazarlığı Dersi Öğretim Programının, 
2014-2015 Öğretim Yılından itibaren uygulanmak üzere değiştirilen şekline göre düzenlenmiştir.
  …………………..
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         15.09.2014

SOSYAL BİLGİLER ÖĞRETMENİ

 SOSYAL BİLGİLER ÖĞRETMENİ





                   ………………………..















           
                   OKUL MÜDÜRÜ
PAGE  
1

