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Ozet: Ideoloji “bir diinya gorisii “ olarak kendisini haberlerde, eglence programlarin-
da, reklamlarda, egitim programlarinda, belgesellerde kurmaktadir. Bireyleri bir kigi
ya da bir kurum hakkinda “iyi niyetli olmaya ikna ¢alismalar:” aslinda baskin ideoloji-
nin temsil edildigi sisteme uymaya ikna ¢alismalaridir. Ideolojik kurma ve siirdiirmede
spor ayakkabi, sigara ya da cep telefonu sunumuyla demokrasi, hatta ulus kavramlari-
nin sunumu arasinda halkla iliskiler agisindan ¢ok ciddi bir fark bulunmamaktadir.
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“1990’larin baslarinda 17 yagindaki Demetrick James Walker 16 yagindaki birini 6l-
diirmekten hapse mahkum edildi. Oldiirme nedeni: Demetrick, televizyonda gordiigii
ve fiyatt 125 dolar olan Nike Air Jordan marka spor ayakkabilari 6yle ¢ok istedi ki
22 kalibrelik bir tabancay: Johnny Bates’in kafasina dayadt, tetigi gekti ve ayakkabi-
lar1 alip gétiirdii. Mahkeme boyunca Houston savcist Mark Vinson suglamanin bir
kismini reklamlar tarafindan yaratilan imajlara yoneltti. Vinson ‘Bir spor malzemesi
hakkinda liiks bir imaj yarattifimiz zaman kétii bir sey yapmis oluruz, bu da insan-
lar1 6ldiirmeye iter’ dedi” (Pratkanis ve Aronson, 2000: 1).

Yukaridaki olay hem hukuk hem de iletisim ortamlarinda oldukga iyi bilinen
bir ornektir. Tiirkiye’deki genglerin arasinda cinayet isleme nedeni “bir ¢ift
Nike’a sahip olma istegi” olan yoksa bile cep telefonu ¢almaktan hapse mah-
kum edilmis birgok ¢ocuk ve gencin oldugunu tahmin etmek gii¢ degildir. Yu-
karidaki 6rnek, insanin “var olmak™tan “sahip olma”ya donisiimiiniin koti or-
neklerini siralayarak sistemi elestirmekten Gte, sistemi siirekli olarak doniistiiren
ideolojilerin “anlamlandirma gergeveleri” olarak isleyisine gondermeler yapmak
igin burada kullanilmigtir. “Var olmak”tan “sahip olma”ya doniisiimii ayni za-
manda “insanoglunun evriminin avci-toplayici olmaktan alici-satict olmaya
déniigmesiyle tamamlandigini” (Pratkanis ve Aronson, 2000: 10) (“tamamla-
mamak” her ne kadar ¢ok iddiali olsa da) s6ylemek de bu baglamda gok uygun
olmaktadir. Bu doniisiim temelinde “sistem bireyleri belirli bir kaliba sokmakta,
istedigi modelde insan iiretilmesini 6ngdrmekte, bunu yaparken de ideolojiden
onun araglarindan ve kurulu giictinden olabildigince yararlanmaktadir” (Kazan-
c1, 2002: 72).

Kitle iletisim araglarinin diinyay: algilamamizdaki bigimleyici roliiniin ayni
zamanda ideolojik bir islev de igerdigi bilinen bir gergektir. Althusser’in ideolo-
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jik araglar arasinda kitle iletigim araglarina yer vermesi her ne kadar siyasal
alanda tanimlansa da “altyap1” olarak ekonomik alanda daha somut bigimde
kendini gostermektedir. Yine iyi bilindigi gibi ideolojiyi tireten ve siirdiiren
iletisim araglari aym zamanda ideolojik yapi tarafindan iiretilen, kendileri de
birer ideolojik tiriin olan araglardir ve “asla toplumsal yapilar ve pratikler alani
disinda kavramsallagtirilamazlar, ¢linkii giderek artan oranda bu alanin bir par-
¢asi haline gelmektedir” (Hall, 1997: 85).

Hall’un iletisim araglariyla ideoloji arasinda kurdugu dogrudan iliski disii-
niildigiinde “iletisim kurami ve aragtirmasinin ideoloji sorunuyla ilgilenmekten
kaginmasinin kesinlikle olanaksiz oldugu” savini daha da genigleterek ideoloji
ve kitlesel iletisimin Ortiigen kavramlar oldugunu, birbirlerini kapsadiklarini
sOylemek de yeni bir kesif olmayacaktir. Althusser’in tiim sisteme yayilmis,
toplumsal varolugun tiim bigimlerinde yer etmis olan ideoloji tezine gére top-
lumsal “pratik, bir ideolojinin araciligiyla ve bir ideolojinin i¢inde var” (1989:
50) olmaktadir. ‘Toplumsal pratik’ ile ideolojik yayilma arasindaki iliskinin
bugiin icin en agiklayici olusu bu drtiismeyle agiklanabilir. Ozellikle “yenidiin-
ya diizeni” ya da “kiiresellesme” olarak adlandirilan siirecin, bireyin kendisini
“tiiketici”, gevresini “tiiketilecek sey ya da iiriin” olarak tanimlamasinin teme-
linde de bu ortiisme bulunmaktadir. Demokratik toplum ideali, bu pratik igeri-
sinde “toplumsal ve ekonomik konum demokrasisi’ne doniigmiistiir. Baudrillard
tv’nin, arabanin ve miizik setinin demokrasisi olarak adlandirdigi bu durumu
bi¢imsel demokrasiyle birlestirmektedir. “Bu iki demokrasi, birbirini aklayarak
olmayan demokrasiyi ve bulunmaz bir esitligi gizleyen global bir demokrasi
ideolojisi iginde” (1997: 50) birlesmektedir. Neredeyse liberal demokrasinin
tiim ozneleri bireyler, sirketler iletisime dayal1 bir yagam siirdiirmektedir. Ancak
buradaki iletisim “bir diigiinme bigimi, bir tavir, yapilan bir se¢im, bir isleyis
~ prensibi” olarak iglemektedir.

Toplumsal pratik igerisinde iletigim araglarini iireten ve biiyiik 6l¢iide onlar
araciligtyla siirdiiriilen ideoloji “bir diinya goriisii” olarak kendisini haberlerde,
eglence programlarinda, reklamlarda, egitim programlarinda, belgesellerde (son
ikisine ne kadar az yer ayrilsa da) kurmaktadir. Pratkanis ve Aronson’un “radyo
ya da televizyonu, bir kitabi, dergiyi ya da gazeteyi her agtigimizda birileri bizi
egitmeye, bizi bir iirlini almaya raz1 etmeye, bir aday igin oy vermeye ikna
etmeye ya da bir seyin dogru, gergek, giizel oldugunu onaylatmaya g¢aligiyor”
(2000: 3) demeleri bu “ideolojik iligki”nin rtitk anlatimidir.

“[deolojik iligki” iletisim araglariyla bireyler arasinda siirekli olarak iiretilir-
ken son 50 yildan daha fazla stiredir 6nemli bir stratejik arag, yontem ve kav-
ramdan da yararlanmaktadir. S6z konusu kavram, liberal demokrasinin (ya da
yukarida belirtildigi gibi ekonomik konum demokrasisinin) bireylerin kararlari-
m alirlarken akilc1 segimler yaptiklari savina dayanan ve kendisini de “akilc
segimlere yardimci olma araci” olarak tanimlamasi gereken halkla iligkiler kav-
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ramidir. ideolojik iiretimde halkla iligkilerin rolii 6zellikle 6nemlidir. Bu éne-
min nedeni halkla iligkilerin dogasinda yatmaktadir. Ciinkii halkla iliskiler bir
yontem ve bir ara¢ olarak tam da modern ideolojinin gereksindigi, dolayli ve
bilingaltina y6nelme yoluyla gérme ve diigiinmeyi bigimlendirme, ydnetmede
onemli iistiinliiklere sahiptir. Omegin televizyon ya da gazete haberlerinde sis-
temin tanimlari daha dogrudan kendisini gosterse de, halkla iligkiler bu
dogrudanhigi gizleme olanagi sunmaktadir. Tam da sistemin tanimlamasinin
yapilmadig1 sanilan bir anda, “uzmanlar tarafindan ciltte bulunmasi gereken
nem oraninin x diizeyde olmasi gerektigi” haberini izlerken bir kozmetik firma-
st tarafindan tiretilen bir haber oldugu, giizellik, genglik gibi titketim sirkiilas-
yonunun dénmesine yardimci oldugunu diisiinemeyiz bile. Haberler bir tarafa,
reklamlar, sponsorluklar, yiiz yiize satis teknikleri gibi halkla iligkiler yontemle-
ri ya da biitlinlesik pazarlama iletisimi, biiyiik sirketlerin zihinlere, algtlara nasil
bigim verilecegine dair tiirldi, sasirtict yollar 6nermek, gergeklestirmek igin biit-
celerinin ¢ok dnemli béliimlerini harcarken ekonomi diinyasinda “pastadan pay
almak” olarak tanimlanirlar. Halkla iligkiler bu pastadan pay alma yariginda
tilketicinin arayiginda, onlarin destekgi tavrini olusturmada, en Snemlisi elestirel
tavirlarinin yok edilmesinde sirketlerin sahip oldugu en 6nemli aragtir.

Liberal demokrasinin “6zneleri” olan sirketlerin sahip oldugu bu 6nemli ama
miitevazi arag girketlerin ait oldugu, i¢inde yer aldig: bir iist sistemin de dogru-
dan araci olmaktadir. Halkla iligkiler bunu gergeklestirirken (tiiketim eger ideo-
lojik bir biitiinse) dongiisiiniin (durum ¢6ziimleme, planlama, uygulama, deger-
lendirme) birinci evresinde yer alan “arastirmalar1” ideolojik kurulumun yoniini
belirlemeye hizmet etmek i¢in kullanmaktadir. Daha da belirgin bir igleyisle
halkla iligkilerin ¢ok 6nemle iizerinde durdugu “kamuyu egitmek” amaciyla, bu
alanin en 6nemli isimlerinden Stuart Ewen’in “educate public!” (1996: 82) ola-
rak altini ¢izdigi amagla ideolojiye ‘egitilmis bireyler’ sunmay: siirdiirmektedir.
Ciinkd halkla iligkiler i¢in birey egitim aracilifiyla demokrasiyi gergeklestir-
mekten ¢ok daha farkli bir seyi ifade etmektedir: Tilketimi ya da tiiketim igin
egitilen bireyi. Ancak titketim egitim araciligiyla “bilingli” oldukga itiraz
edilemez, elestirilemez tam tersine ideolojiye eklemlenen bir kavrama, bir faali-
yet alanina doniismektedir. Ustelik buradaki 6nemli iliski, Althusser’in “her
ideoloji somut bireyleri somut zneler olarak gagirir ve adlandirir” savi ile halk-
la iligkiler ¢abalarinin “somut bireyleri” titkketen ama tiikketme pratigi igerisinde
anlamlandirilan 6znelere doniistiirme siireci arasindaki oOrtiigmeyi de ortaya
koymaktadir.

Biitiin bu 6nemine ragmen halkla iliskiler, Tiirkgeye ¢evrilirken gergek dege-
rinden ¢ok yitirmis sanssiz kavramlardandir (bir digeri imaj kavramidir). Kav-
ramin geligip genislemesi anavatani olan ABD’de kapitalist sistemde temelle-
nen liberal demokrasinin biitiin yogunluguyla yiikseligiyle birliktedir. Bugiin
ABD’de ve gelismis diger iilkelerde halkla iligkiler ¢ok biiyiik paralarin harcan-
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dig1 bir alan olmasini ideolojik isleyisteki 6nemli roliine borgludur. O kadar ki
artik tipki ideolojinin isleyisinde oldugu gibi halkla iliskiler “public/kamu” ve
“relations/iligkiler” kavramlarinin iizerine ¢ikmakta, kendisini kargilayacak daha
esnek kavramlar (stratejik iletisim gibi) kullanmaktadir.

Halkla iligkiler kavraminin tanimlama ¢abalarina yansiyan kayganligi, soyut-
lugu ideolojinin kayganhg! ve soyutluguyla denk diismektedir. Tki kavram da
iletisim ortaminda her yerde ve hi¢bir yerdedirler. 500°e yakin (bugiinlerde yeni
tanimlamalarla belki de daha fazla) taniminin 6nemli ve dikkate deger bolii-
miinde ortak olan “iyi niyeti saglama”, “ikna etme”, “iki yonlii olma” kavramla-
ridir. Bireyleri bir kisi, bir kurum ya da bir orgiit hakkinda “iyi niyetli olmaya
ikna ¢aligmalan”, aslinda ideolojinin “harc” oldugu sisteme uyum saglamaya
(uymaya) ikna ¢aligmalaridir. Cogunlugun belki de yalnizca kavramin Tiirkge
kargihgindaki sozciikler nedeniyle kiiglimser bir tavir takindig halkla iliskiler
iirline/kuruma/bireye, onlarin “iyi niyeti hak edecek kadar” iyi, yararli olduguna
ikna etme siireci, ¢ok daha biiyiik bir alana, sisteme “riza gésterme”yi de iiret-
mektedir. Althusser’in devletin ideolojik ve baski araglar1 olarak yaptigi ayri-
min temelinde yatan “riza”nin varhig1 ya da yoklugu aslinda halkla iliskilerde
tam da baski araglarini da ideolojik araglara doniistiirme ¢abalar olarak goriil-
mektedir. Hatta bu durumun en garpici benzetmelerinden biri halkla iligkilerin
en 6nemli, en ¢arpici teknigi olan reklamin “medya endiistrisinin ileri karakolu”
(Mattelart, 1995: 25) olarak tanimlanmasidir. “En ¢ok bilgiye dayali ve en ras-
yonel olanlar dahil olmak iizere biitiin reklamlar, yalnizca formel anlamiyla,
hedef kitlesini alici/ miisteri roliine oturtarak ve bu insanlarin egilimini satilan
tirtine kaydirmanin yollarini arayarak olsa bile, ideolojik nitelik tagir” (Wernick,
1996: 57).

Halkla iliskiler “karsilikli”, “orgiitlii”, “iyi niyeti liretme” iglevini yerine ge-
tirirken iletigim araglari ortaminda haber, reklam, sponsorluk gibi y6ntemlerle
iletisimi kurarken, asil basarisini iletisim ortamindan ¢ikarak saglamaktadir.
Ideolojik yontem olarak halkla iligkilerin 6nemini artiran belki de en dikkate
deger ozellik de budur. Gergeklestirdigi faaliyet ve diizenlemelerle (panayirlar,
fuarlar, sergiler, agilislar, konferanslar vb.) ya da sponsorlukla bireyi soyunuk
oldugu, en savunmasiz oldugu “bos vakitlerde yakalayarak”™ baskin ideolojinin
temsil ettigi sisteme “riza gdsterme”yi eglenceye doniistiirme basarisidir bu.
“Ideoloji birey ile bireyin diinyasi arasindaki iliskinin ifadesinden bagska bir sey
degil”’se (Kazanci, 2002) bu durumun pazar ekonomisindeki kargilig1 da halkla
iligkilerin doniistiiriicii rolii olmaktadir. Ozellikle sponsorluk kavrami kapitalist
ekonomi, iiretilen ideoloji ve halkla iligkiler arasindaki iligkileri somutlamak
i¢in 6nemli ipuglan sunmaktadir. Bugiin bir belgesel igin sponsor bulma zorlu-
gu, bir yarisma ya da bir spor faaliyeti i¢in sponsor bulma zorlugundan defalar-
ca daha zordur. Ciinkii spor faaliyetleri artik “bedenin saghgi”ndan daha ¢ok
“sov/gosteri endiistrileri”’ne doniismiis durumdadir. Eglence, rekabet, “iyi” ola-
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nin kazanmasi gibi tam da kapitalist ideolojinin tanimlarin1 tagiyan spor oyunla-
r1, sponsor firmalarin amaglarina hizmet etmektedir. Formula 1 yariglarinda hiz
yapan araglar Marlboro, Castrol, Ferrari ya da BMW’dir ama kesinlikle yarigan
otomobilin kendisi degildir. Nesneyle 6znenin birbirinin i¢inde iiretilmesini
halkla iliskiler bir bagar1 6ykiisiine ve o oranda da milyonlarca dolarhik “show”a
doniistiirebilmektedir.

Ayni bigimde belirli bir {iriiniin ya da sirketin sunulusu disinda toplumsal so-
runlar, toplumsal bilinglenme amagh kampanyalarin, gevre, insan haklari, saglik
konularinda yogunlagmasi, ideolojik gerilimi bogaltan sempatik ve ortitk halkla
iligkiler teknikleri olarak islemektedir. Baskin ideoloji 6zgiirliik, hak, saglik,
egitim gibi temel kavramlari da halkla iliskiler teknikleri araciligiyla yagama
sunmaktadir. Burada temel amag¢ “tiim diinyada taninan kiiltiirel referanslari ve
sembolleri sermayeye g¢evirmek” (Mattelart, 1995: 89) olarak tanimlandiginda
ayni kavramlar 6rnegin Marlboro’nun kiiresel iletisim ydnetimi igerisinde hem
kendilerini yeniden kurmakta hem de Marlboro’yu yeniden iiretmektedir. Kapi-
talist sistem ve onun ideolojisi kendilerini siirekli ve siirekli gerceklestirirken,
halkla iligkileri tiim teknikleriyle bir avadanlik olarak kullanmakta, onun igeri-
sinden o aract ya da bu araci tercih edebilmektedir. Herhangi bir firmanin her-
hangi bir iiriin paketini alirken acil tibbi yardim konusunda diinyanin en biiyiik
orgiitii olan Diinya Doktorlari’na ya da Tiirkiye’nin en hizli gelisen ¢evre orgiitii
TEMA'’ya katkida bulunmus olmak halkla iligkilerin ideolojik siirdiirimdeki
yaratici, saygin tekniklerinden birisidir. Bir anlamda tiikketimi asagilamak asa-
masina gelindiginde, tiiketim kavraminin kendisi bireyi “var olma”ya iade et-
mek, toplumsal sorumluluga katmak saviyla yeniden tiretmektedir.

Halkla iliskiler iletisim araglarinin ideolojik yapisina tutunarak belki de ¢ag-
lar boyu ideolojik arag¢ olarak isleyen aile, egitim gibi kurumlarin da zaman
zaman Oniine gecerek bireyi goniillii katilimcilara donistiirmektedir. Yalnizca
asagilanan, kiiglimsenen insan yigini olarak gériilen “halk”la siradan bir “iligki”
kurma bigimi olmadig1 igin Nike’in halka iligkilere harcadigi, ayirdig1 dev biit-
ce, Nike’1 “ona sahip olmak i¢in 6ldiirmeyi goze alanlar i¢in fetis” olarak zihin-
sel tretimini gergeklestirmekte, bunu yaparken de fabrikalarindaki {iretim zinci-
rinde ¢ocuk is¢i ¢alistirdig1 krizini ya da is giivenligi sorununu da kolayca atla-
tabilmektedir. Ctinkii halkla iliskiler biiyiik bedeller 6demenin kargiliginda bi-
reylerin hafizalarini, gérme ve diisiinme bigimlerini satin alabilmektedir. Ya da
Debort’un saptamasiyla “tuhaf giindelik kaderine edilgen bir sekilde boyun
egen bir kimse, bilyiilii tekniklere bagvurarak” (Debort, 1996: 115) dogru ile
yanlig arasindaki sinirlar1 kaldirarak bir ttir “delilige” dogru itilmektedir. Bugiin
halkla iligkiler ¢alismalarina yeterince dnem veren, biit¢e ayiran dev firmalari,
ugruna adaklar kurban edilen eski zaman tanrilarina benzetmek ¢ok da itiraz
edilecek bir durum degildir.
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Halkla iligkiler “enformasyon” edinme hakkina sahip olan yurttas: salt ha-
berleri izlerken bile “tilketme” hakkina sahip yurttasa dontstiiriirken tliketimin
kapitalizmin temel dénustiiriiciisii oldugu gergegi lizerine yapilanmaktadir. Bii-
yiik sirketlerin haberler {izerindeki dogrudan ya da dolayh etkisinin, iletigim
araglan iizerindeki etkisinin kaginilmaz uzantisi oldugu hep yeniden animsan-
malidir. “Topluma haber yayan kuruluslar, hem maddi olusumun ideolojik ¢ik-
tis1 fakat ayn1 zamanda maddi olusuma katkida bulunan kuruluglardir. Bunlarin
temel islevi olan haber, 6z itibariyle maddi olay ve katmanlar i¢inde dogup,
gelisir, sonunda ¢okelti olarak ideolojik olusumu birakir. iste bu agamada kitle
iletisim araglarinin ¢iktis1 olan haberin farkli bir kimlige biiriindigi goriiliir.
Haber, ideolojinin kurucu égelerinden biri olmugtur” (Kazanci, 2002: 67). Son
dénemlerde gazetecilik birliklerinin sirketlerin halkla iligkiler birimlerinden
gonderilen armaganlari kabul etmeme uyarilari halkla iligkileri yildirmaktan o&te,
yeni yontemler bulmaya yonlendirmistir. Haberi yazanlarin igyerlerine gelen
hediyeler yerine bog zamanlarini bilyiik firmalarin hediye seyahatleri ya da pa-
hali sehir kuliipleri i¢in verilen (6demesiz) giris kartlarina doniigmesi ideolojik
iletisim araglarinin ideolojik yonelimlerinden ayri diisiiniilmesini de onler. Bu
anlamda bakildiginda halkla iligkiler, ideolojiye ger¢ek hizmetini, haberleri
sirket kaynakl1 haberleri vermek i¢in ya da daha ¢ok reklam almak i¢in yayinla-
nan programlara dénustiirerek gerceklestirmektedir.

Son yillarda iletigimin her alaninda oldugu gibi halkla iligkiler alaninda da
etik tartigmalarin yogunluk kazanmasinin ardinda bu ger¢egin farkinda olmak
yatmaktadir. Acaba birey ‘tiikketmek i¢in ¢irpinan ejderha’dan, ‘akilct segimler
yapan akilli bireye’ doniisebilecek midir? Halkla iligkiler sahip oldugu ustiin-
liikleri boyle bir alanda da orgiitleyebilecek beceriye sahip midir? Ozellikle
demokratik tartigmalar igerisinde, kamuoyunun bi¢imlenmesinde demokrasi,
yonetim kavramlarinin da kendilerinin bir lriin ya da ticari bir girket gibi tanim-
lanmasi iletisim ¢aligmalarina hiikiimetlerin ayirdig: dev biitgeleri de diisiinerek
“akilct se¢im”de, alanin iyice daraldigini da varsaymak gerekir.

Ustelik ideolojiyi benimsetme, yasatma ya da aktarma amaciyla basvurulan
“megrulagtirma, saklama, birlestirme, bolme, somutlastirma” teknikleri halkla
iligkiler igin de 6nemli tekniklerdir. Ancak bunun boyle olmasi, halkla iligkile-
rin ideolojik yapiyla ayni diizeyde oldugunu agiklamaz, halkla iligkileri bu ka-
dar gi¢lii yapan seyin ideolojinin tekniklerini yinelemekten, yineleyerek yeni-
den tiretmek oldugunu agiklar. Schiller’in Zikin Yonlendirenler kitabinda zihnin
yonlendirilmesinde en 6nemli ara¢ olarak halkla iliskiler tanimlanmasi da bu
temele dayanmaktadir.

SONUC

“Ideoloji tipk1 bir yansitict ya da ayna gibi ya da kopyalama makinesi gibi
calisir ve toplumsal formasyon iginde bireyin 6zne olarak adlandirilip ¢agiril-
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masint saglar. Cagrilma ile adlandirilmig yani bir isim konmus ve dolayisiyla
belirlenmis toplumsal gorevi listlenmis olan 6zneler, bagka egemen 6znelerin
boyundurugu altina girerler. Nesnelerin 6zne haline getirilmesi bir pratik olarak
gergek yasamla birlikte siiriip gider. Boylece 6zneler baskici devlet islevine
gerek kalmaksizin, egemen 6znenin istedigi yani ideolojinin buyurdugu bigim-
de, Althusser’in terimleriyle ‘kendiliklerinden yiiriirler’ maddi yapinin dokusu-
nu, Orgiisiinii benimsenen ideoloji belirlemektedir” (Kazanct, 2002: 61). Maddi
yap1 ekonomik iligkileri kurarken, bunu istenir hale getirmek hatta tatmin amag-
l1 sunmak igin halkla iligkileri kullanmaktadir. Bu noktadan bakildiginda biiylik
bir firmanin halkla iligkiler sorumlusunun “bugiin kar ideolojisi igindeyiz, iste
bu kadar. Bagka bir seyden bahsetmek, benim igin fazla karmasik buldugum bir
tiir diyalektik igine girmek demektir!” (Akt: Mattelart, 1995: 284) demesinin
anlami ortaya ¢ikmaktadir.

Belki de en garpict olan ideolojilerin $liimiine neden olarak sunulan libera-
lizmin yiikselisi (zaferi), kapitalizmin baskinligi aslinda ideolojilerin olmasa
bile “ideolojinin” yeniden yeniden iiretilmesine hizmet etmesidir. Mattelart’in
dedigi gibi ideolojik yapi igerisinde “sorun, daha fazla dis macunu satmak igin
su ya da bu kampanyanin daha bagsarili oldugunu bilmekten daha énemli seyle-
rin s6z konusu oldugu bir gorsel-isitsel politikay:r gerekgelendirmek igin bir
mesrulasgtirma sdylemi” (1995: 317) sorunudur. Ancak unutulmamast gereken
halkla iligkilerin bir uzantist oldugu sistemde “iktidar”, “gerceklik”, “toplum”
kavramlarinin eskisinden daha ¢ok kaygan, daha belirsiz oldugudur.

Bagtaki 6rnegimize dénersek, bir ¢ift Nike’a sahip olmak igin bir bagkasini
o6ldiiren genci, Nike’t ya da bagka bir iiriinii satin alarak, o iiriiniin §z temsilinde
yanstyacagl ve bu bigimde kimlik sorununu ¢dzecegi vaadiyle kisaca milyon
dolarlik halkla iligkiler ¢aligmalariyla birlikte diigiinmek gerekmektedir.

Ideolojik kurma ve siirdiirmede spor ayakkabu, sigara ya da cep telefonu su-
numuyla, demokrasi hatta ulus kavramlarinin sunumu arasinda halkla iliskiler
iletisimi agisindan ¢ok ciddi bir fark bulunmamaktadir. Halkla iligkileri ideolo-
jik yontem olarak giiglii kilan niteligi belki de sponsorluk araciligiyla sporu,
reklam araciligiyla bedeni (cinsel, fiziksel nitelikleriyle), organizasyonlar araci-
ligiyla bos zamani isgal etmesi, spor, beden, bos zaman gibi saf anlamli kav-
ramlart kullanmadaki goézalici basarisidir. Bu kavramlar “somut bireyleri” “so-
mut 6zneler” olarak adlandirmada sikga bagvurulan referanslarin da bigimlendi-

rildigi anlamlar iginde tagimaktadir.

Gergekten de halkla iligkilerin ideolojik bir yontem olarak kullaniligt, giinii-
miiz bireyinin tiketim odakli olmasinda, aktif olarak tiiketmedigi zamanlarda
bile tilketmeyi ya da tiiketti3i zaman elde edecegi tatmini diisiinerek zaman
gecirmesinde anlamini bulmaktadir. Weberci kuramin “demir kafes” (Akt:
Ritzer, 2000: 230) olarak tanimladigi bu durum ayni zamanda ideolojik gerceve-
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lerin olugturdugu bir kafes durumuna da denk diigmektedir. Bu denklik dikkate
alindiginda halkla iligkilerin ideolojik olarak nasil isledigi de kendiliginden
ortaya konmaktadir.
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