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Mikroiktisat
2. PIYASA EKONOMISINE GENEL BiR BAKIS

Piyasa ekonomisinde aktorler (karar vericiler) ve bu aktorlerin rol aldiklari sahneler (piyasalar) vardir.
Ekonomide Karar Vericiler

Ekonomide faaliyet gosteren milyonlarca kisi vardir. Bu Kisilerin davraniglarini sistematik bir sekilde
inceleyebilmek adina bu kigileri 4 ana grupta toplayabiliriz.

1. Hane halki: Elindeki Uretim faktorlerini kullanarak elde edecegi gelirle maksimum fayda saglayacak sekilde
harcama yapan ekonomik birimdir. Hane halki Uyeleri tiketiciler olarak adlandirilir.

2. Firmalar: Uretim faktorlerini kullanarak kar maksimizasyon amaci ile mal ve hizmet Uretiminde bulunan ve
urettigi mal ve hizmetleri hane halkina, diger firmalara, devlete ve dis dunyaya satan bir ekonomik birimdir.
Firmalar Ureticiler olarak da adlandiriimaktadir.

3. Devlet: Burada genis anlamda kullaniimakta ve merkezi hukimet ile yerel yonetimleri ve bunlara bagh
kurumlarin timunud kapsar. Devletin amaci sosyal (toplumsal) refahi maksimize etmektir.

4. Dis Dunya: Ekonomik iligkilerin bulundugu diger tum Ulkeler.
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Ekonomide Piyasalar (Pazarlar)

Piyasa, alici ve saticilari bir araya getiren, onlarin bilgi aligverisinde bulunup is yapmalarini (bir seyi alip
satmalarini) saglayan bir dizenlemedir.

En onemli 2 ana piyasay! asagidaki gruplarda toplayabiliriz:
1. Faktor (Kaynak) Piyasalart:

Faktor piyasalari Uretim faktorlerinin (emek, sermaye, dogal kaynaklar ve girisimcilik) alinip satildig1 piyasa
yapisidir. Firmalar bu Uretim faktorlerini satin alir ve karsiliginda 6deme yapar:

Emek igin dcret, sermaye igin faiz, dogal kaynakar igin rant, ve girisimcilik igcin kar ddemeleri yapilir.
2. Urlin (Mal ve Hizmet) Piyasalari:
Mikroekonomi ve Makroekonomi ayrimi:

Mikroekonomide kuguk ekonomik birimler (hane halki, firmalar, piyasalar) ele alinip incelenmektedir.
Mikroekonomi herhangi bir piyasada malin fiyatinin nasil belirlendigini, bir tuketicinin maksimum fayda elde
etmek i¢in parasini nasil harcayacagini, bir firmanin Uretim ve maliyet yapisini ve firmalarin davraniglarini
inceler.

Makroekonomide ise ekonominin butinu ana unsurlariyla incelenir. Ekonomideki toplam gelir, toplam tuketim,
toplam tasarruf, toplam yatirrm ve genel fiyat dluzeyi gibi konulari inceler.

Makroekonomi ormanin butunind incelemek ise mikroekonomi de ormanin icindeki agaclari tek tek
incelenmesidir.



12

Mikroiktisat

3. Fiyat Mekanizmasi: Talep, Arz ve Fiyat

Fiyat mekanizmasi: Malin fiyati arz ve talebe gore belirlenir.

3.1. TALEP

Bir ekonomide butun tlketicilerin belli bir zaman iginde satin almayi planladiklari mal ve hizmet miktarina
talep edilen miktar denir.

Talep edilen miktari temel olarak,

Malin (kendi) fiyati,

lligkili diger mallarin fiyati,

Gelir,

Nufus,

Tercihler,

Gelecege DOnuk Fiyat Beklentileri etkilemektedir.

o0k wh =
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1. Malin (kendi) fiyati:

TALEP KANUNU:

Diger etkenler sabit olmak Uzere (ceteris paribus) talep edilen miktar ile fiyat arasinda ters yonlu bir iligki vardir.
Malin kendi fiyat1 T Talep edilen miktar | ya da Malin kendi fiyat1 1 Talep edilen miktar T
Bazi kisaltmalar:

P (Price=Fiyat) ;

Q (Quantity=Miktar);

D (Demand=Talep);

Talep kanunu: Fiyat arttikga talep edilen miktar azalir. Fiyat azaldikga da talep edilen miktar artar.
Talep kanunun ¢ok az istisnasi vardir. Fiyati artinca talebi artan mallara “Giffen mallar” denir.

2. iligkili diger mallarin fiyatlari

lligkili diger mallar 2’ye ayrilir: ikame mallar ve tamamlayici mallar.

ikame mallar: Ayni mal olmamakla birlikte birbirlerinin yerine kullanilabilen mallardir.

Cay ve kahve; koyun eti ve dana eti; kola ve pepsi ikame mallardir.

Ceteris paribus, ikame mallarin fiyati artarsa inceledigimiz malin talebi artar.

Ornegin diger etkenler sabitken koyun eti pahalilagirsa dana etine olan talep artar.
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Tamamlayici mallar: Birbirleriyle birlikte kullanilan mallardir.

Araba ve benzin; ¢cay ve seker tamamlayici mallardir.

Ceteris paribus, tamamlayici mallarin fiyati artarsa inceledigimiz malin talebi azalir.
Ornegin diger etkenler sabitken cay pahalilasirsa seker olan talep azalir.

Dana eti fiyati artarsa koyun eti talebi artar.

Dana eti fiyati azalirsa koyun eti talebi azalir.

3.Talep ve gelir:

Ceteris paribus (diger etkenler sabitken), tuketicinin geliri artinca bircok mala olan talep artar. Bu tip mallara
“normal mallar” denir. Ornegin, araba, televizyon, bilgisayar, et vb.

Ceteris paribus, tiiketici geliri artikga bazi mallar olan talep azalir. Bu tip mallara “diisiik mallar” denir. Ornegin,
ekmek gibi.

4. Talep ve Nufus:

Ceteris paribus, bir Ulkede nufusun artmasi tuketici sayisini ve dolayisiyla mal ve hizmetlere olan talebi artirir.
5. Talep ve Tercihler

Ceteris paribus, tercih bir mal lehine degisirse talep artar, bir mal aleyhine geligiyorsa talep azalrr.

Ornegin doktorlar balik vb. gidalarin saglik icin cok yararli oldugunu vurgularsa, insanlarin tercihleri o gida lehine
gelisir ve 0 mallara olan talep artar.



6.Talep ve Gelecege Donuk Fiyat Beklentisi
Ceteris paribus, gelecekte bazi mallarin fiyatlarinda artis bekleniyorsa, o mallara olan simdiki talep artar.

Ceteris paribus, gelecekte bazi mallarin fiyatlarinda azalig bekleniyorsa, o mallara olan simdiki talep duser.
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3.2. ARZ:

Bir piyasada butun firmalarin (Ureticilerin) satmayi planladiklari mal veya hizmet miktarina arz edilen miktar
denir.

Arz edilen miktari temel olarak,

Malin (kendi) fiyati,

Girdi fiyatlari,

Teknoloji duzeyi,

Uretilen diger mallarin fiyatlari,

Firma sayisi,

Gelecege donuk fiyat beklentisi etkilemektedir.

2 o

1. Malin kendi fiyati:

ARZ KANUNU:

Diger etkenler sabit olmak Uzere (ceteris paribus) arz edilen miktar ile fiyat arasinda ayni yonlu bir iliski vardir.
Malin kendi fiyat1 T Arz edilen miktar T ya da Malin kendi fiyat1 1 Arzedilen miktar 1

Bazi kisaltmalar:

P (Price=Fiyat) ; Q (Quantity=Miktar); S (Supply=Arz);
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2. Arz ve Girdi Fiyatlari

Girdiler, emek, sermaye, dogal kaynaklar, girisimcilik, ara mallari gibi Uretim faaliyetinde kullanilan tim unsurlari
igeren bir kavramdir.

Ceteris paribus, bir malin uretiminde kullanilan herhangi bir girdinin fiyatinin azalmasi maliyetleri azaltarak kari
artirir. Bu durumda arz artar ve arz egrisi saga kayarak S durumundan S’ durumuna gelir.

Ornegin yolcu tasimacihi§i yapan bir otobis firmasinin en énemli girdilerinden biri olan benzinin fiyati diserse
firmanin maliyeti azalir. Arz artar.

Ceteris paribus, bir malin Uretiminde kullanilan herhangi bir girdinin fiyatinin artmasi maliyetleri artirarak karlari
dusurur. Bu durumda arz azalir ve arz egrisi sola kayarak S durumundan S” durumuna gelir.

Benzer sekilde yolcu tasimaciliyi yapan bir otobus firmasinin en énemli girdilerinden biri olan benzinin fiyati
artarsa firmanin maliyeti artar. Arz azalir.

3. Arz ve Teknoloji Duizeyi

Ceteris paribus, maliyetleri azaltan herhangi bir teknolojik yenilik kari artirir ve daha tretme istegine neden olarak
arzi artirir.

4. Arz ve Uretilen Diger Mallarin Fiyatlar

ikame mallar igin: Cukurova’da bir giftcinin pamuk, bugday ve misir Uretebildigini distinelim. Eger misirin fiyati
digerlerine gore artarsa misirdan daha ¢ok Uretilir yani arzi artar; pamuk ve bugdayin Uretimi dlser yani arzlari
azalrr.
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Tamamlayici mallar i¢in: Caya talep ¢cok olup fiyati artarsa ¢ay uretimi artar ve bu durumda tamamlayici mal
olan sekerin de Uretimi yani arzi artar.

5. Arz ve Firma Sayisi
Ceteris paribus, piyasadaki firma sayisi arttikga arz artar ve arz egrisi saga kayar.
Ceteris paribus, firma sayisi azaldik¢a arz azalir ve arz egrisi sola kayar.

6. Arz ve Gelecege Donuk Fiyat Beklentisi

Ceteris paribus, bir malin gelecekteki fiyatinin azalmasi bekleniyorsa simdi daha fazla arz edilir ve arz egrisi
saga kayar.

Ceteris paribus, bir malin gelecekteki fiyatinin artmasi bekleniyorsa simdi daha az arz edilir ve arz egrisi sola
kayar.
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3.3. Piyasa Dengesi
Arz ve talebin biraraya gelmesiyle piyasa olugur.

Piyasada tuketicilerin ¢ikari fiyatin duguk olmasi, firmalarin g¢ikari ise fiyatin yuksek olmasidir. Genel anlamda
denge, zit gucler arasindaki bir uzlasmay:i ifade eder.

Piyasalarda uzlasma ya da “denge” arz ve talebin birbirine esit oldugu anlamina gelir.
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Denge noktasi arz ve talep egrilerinin kesistigi noktadir, bir baska degisle arzin talebe esit oldugu noktadir.
Fiyat denge fiyatinin Uzerinde olursa piyasada ne olur?
Fiyat denge fiyatindan buyuk olursa arz fazlasi olusacaktir.

Bu durumda firmalar bu arz fazlasini elden c¢ikarmak icin birbirleriyle rekabete girecek ve fiyati distirmeye
baslayacaklardir.

Fiyat dustlikge talep edilen miktar artar (talep kanunu), arz edilen miktar azalir (arz kanunu).

Fiyat, arzin talebe esit oldugu duruma kadar dusecektir. Yani piyasaya dengeye gelecektir.

Fiyat denge fiyatinin altinda olursa piyasada ne olur?

Fiyat denge fiyatindan ku¢uk olursa talep fazlasi olusacaktir.

Talep fazlasi, talep edilen miktarin arz edilen miktardan daha fazla oldugu anlamina gelir.

Bu durumda tuketiciler birbirleriyle rekabet ederek daha yuksek fiyattan et almaya razi olacaklardir.
Fiyat arttikca talep edilen miktar azalir (talep kanunu), arz edilen miktar artar (arz kanunu).

Yani piyasaya dengeye gelecektir.

Her iki durumda da baslangicta denge yok iken sonrasinda piyasa fiyat mekanizmasiyla dengeye
ulagmaktadir.



