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Béliim 8: TAM REKABET PiYASASI

Firmalarin piyasalarda nasil davranacagi, piyasa yapisi ile yakindan iligkilidir.
Ekonomi teorisine gore piyasalar yapilarina gore 4 ana gruba ayrilir.

1. Tam rekabet piyasasi

2. Monopolcu (tekelci) rekabet piyasasi

3. Oligopol piyasasi

4. Monopol (tekel) piyasasi

Tam Rekabet Piyasasinin Ozellikleri:

1. Piyasada Cok Sayida Alici ve Saticinin Bulunmasi:

2. Malin Homojen Olmasi:

3. Alici ve Saticilarin Piyasaya lliskin Tam Bilgiye Sahip Olmasi:
4. Piyasaya Giris ve Cikisin Serbest Olmasi:
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1. Piyasada Cok Sayida Alici ve Saticinin Bulunmasi:

Cok sayida ifadesinin anlami sudur: O kadar ¢ok sayida alici ve satici bulunsun ki higbiri tek basina piyasa
fiyatini degistiremesin.

Tam rekabet piyasasinda firmalar piyasada olusan fiyati veri kabul eder ve o fiyattan istedigi miktarda mal
satabilir. Bir firmanin piyasa payi ¢ok kuguk oldugundan piyasa fiyati bu satislardan etkilenmez.

Dolayisiyla tam rekabet piyasasinda bir firma kar maksimizasyonu igin fiyati veri alir ve ne kadar uretecegini
seger.

2. Malin Homojen Olmasi:

Piyasadaki mallar tam ikamedir. Dolayisiyla alicilar mallarin homojen (ayni) olmasi nedeniyle saticilar arasinda
bir ayrim yapmaz. Alicilarin ve saticilarin piyasa fiyatinin disinda bir fiyat dnermeleri ve belirlemeleri s6z konusu
olamaz.

3. Alici ve Saticilarin Piyasaya iliskin Tam Bilgiye Sahip Olmasi:
Alici ve saticilar piyasadaki fiyatlar ve miktarlar ile ilgili tam bilgiye sahiptir.
4. Piyasaya Giris ve Cikisin Serbest Olmasi:

Bir firmanin piyasaya girmesine veya piyasadan ¢ikmasina ekonomik, yasal veya teknolojik herhangi bir engel
bulunmamalidir.



TAM REKABET PiYASASINDA FIRMANIN DENGESI

Tam rekabette bir firmanin karini maksimize etmesine firma dengesi denir.

Firamin kari o ile gOsterilsin. Bu durumda m = TR — TC. (kar=toplam hasilat - toplam maliyet)
Temel Noktalar:

i) Firmalar tam rekabette fiyati yani P’yi veri olarak alacaktir.

i) Uretim miktari degisse de fiyat yani P degismeyecek ve sabit kalacaktir: P.
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Toplam Hasilat ve ilgili Kavramlar:
Toplam Hasilat (TR): Bir firmanin satiglarindan elde ettigi gelir.

TR=PXQ (Sabit Fiyat x Miktar)

Ortalama Hasilat (AR): Bir firmanin sattigi mallardan elde ettigi ortalama gelir.

ol

AR = =22

PXQ_p
Q  Q

Marjinal Hasilat (MR): Bir firmanin bir birim daha fazla Uretip satmasi neticesinde toplam gelirde meydan gelen
degisme.

_ATR A PxQ

~AQ  AQ

Q’daki degisimi tanimdaki gibi 1 kabul edersek:

R_FX(Q-l—l)—FXQ_FXQ-l—F—FXQ

=P
1 1
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Sonug itibariyla tam rekabet piyasasinda P=AR=MR lesitligi gecerlidir.

Ornek: Tam rekabet piyasasinda bir firma defter tretmektedir. Defterin piyasa fiyati 10 TL iken bu firma 8 tane
defter Uretir ve satar ise firma igin toplam hasilat, ortalama hasilat ve marjinal hasilat kag olur?

Not: Ortalama hasilat ve marjinal hasilat satis miktarindan bagimsizdir.
Bu firma fiyati 10 TL olan defterden 8 tane Uretip satar ise toplam hasilat 10x8=80 TL olur.

Ortalama hasilat ise toplam hasilatin ¢ikti miktarina yani 8’e boliumuduar. Bu durumda ortalama hasilat 80/8=10
TL olur, yani fiyata esit olur.

Marjinal hasilat ise Uretimdeki 1 birim artisin toplam hasilayl ne kadar degistirdigidir. Bir firma 8 yerine 9 defter
satsa idi toplam hasilasi 90 TL olur idi. Bu durumda 1 tane defter daha fazla satmak toplam hasilati 10 TL yani
fiyat kadar arttirmigtir.

Dolayisiyla toplam hasilat 80 TL, ortalama ve marjinal hasilat 10 TL'dir.

Sonug itibariyla tam rekabet piyasasinda P=AR=MR esitligi gecerlidir.



Toplam Maliyet:

Toplam Maliyet=Uretilen Miktar x 1 Birim Uretmenin Maliyeti

Ornegin 1 tane defteri Uretmenin maliyeti 7 TL ise 8 tane defter liretmenin maliyet 7x8=56 TL olur.
Bu defterler 10 TL’ye satiliyor ise toplam hasilat 10*8=80 TL olur.

Bu durumda kar toplam hasilat — toplam maliyetten 80-56=24 TL olur.
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Kar Maksimizasyon kosulu:

PIYASA YAPISI NE OLURSA OLSUN bir firmanin karini maksimize eden kosul Marjinal Hasllat ile Marjinal
Maliyet (MR=MC) esitligidir. Yani ilave birim Uretmenin getirisi (MR) ile ilave birim uretmenin maliyeti (MC)
birbirine egittir. Peki bu nokta neden dengedir (kari maksimize eder)?

Cunku ilave birim Uretmenin getirisi, ilave birim Uretmenin maliyetinden yuksek olursa (MR>MC) firma Uretimini
arttirir. Ya da ilave birim Uretmenin getirisi, ilave birim Gretmenin maliyetinden dusuk olur ise (MR<MC) firma
uretimini azaltir. Ancak ve ancak ilave birim Uretmenin getirisi ile ilave birim Uretmenin maliyeti birbirine egit
olursa firma Uretimini degistirmek istemez ve denge saglanarak kar maksimize edilir.

Tam rekabette P=MR=AR| olur. Bu kosul [MR=MC | ile birlestirilirse tam rekabette kar maksimizasyon kosulu

BEMI@ |scklinde de ifade edilebilir. (FIYAT=MARJINAL MALIYET)

Not: Karin sifir oldugu noktaya bagabas noktasi denir. Firmalarin Uretimi durdurmasini ifade eden noktaya da
kapatma noktasi denir.
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BOLUM 9: MONOPOL (TEKEL) PiYASASI

Monopol firma, tek satici ya da tekel olarak da adlandirilir.

Monopol piyasasi, i) tek bir firmanin bulundugu, ii) bu firmanin Gretip sattigi mallarin yerine kolayca ikame
edilebilir bagka mallarin olmadigi ve ayrica iii) bagka firmalarin piyasaya girmesinde kisitlamalar ve/veya
zorluklar bulunmasi monopol piyasasinin diger bir dnemli 6zelligidir.

Baska firmalarin piyasaya girmesindeki kisittamalar ve/veya zorluklar bulunmasi:

1. Dogal Kisitlamalar:

Bir piyasaya giris yapmak dogasi geregi cok maliyetli olabilir (sabit maliyetler cok yuksek olabilir).
2. Yasal Kisitlamalar:

a) Devletin verdigi isletme imtiyazi/lisans

b) Patent/Telif Hakki

Kartel, firmalarin yaptiklari anlasmalarla bir birlik (monopol glcu) olusturmaktir. Uluslararasi dizeyde en guzel
ornek OPEC (petrol ihra¢ eden Ulkeler orguttdur).
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MONOPOLDE DENGE (Kar maksimizasyonu)

PIYASA YAPISI NE OLURSA OLSUN bir firmanin karini maksimize eden kosul Marjinal Hasllat ile Marjinal
Maliyet (MR=MC) esitligi oldugunu gormustuk.

Burada tam rekabetin aksine firmanin monopol gucunu kullanarak (tek satici olma gucunu) fiyati arttirma sansi
vardir. Monopol piyasasinda kar maksimizasyon kosulunda fiyat, marjinal hasilattan ve dolayisiyla marjinal
maliyetten buyuktdr:

P > MR = M(|

Tam rekabet piyasasi & Monopol piyasasi karsilastiriimasi:
Tam rekabet piyasasinda Uretim daha ¢ok fiyat ise daha dusuk olur.
Bir baska degisle, monopol piyasasinda Uretim daha az ama fiyat daha yuksek olur.

Ekonomik etkinlik P=MC durumunda saglanir. Dolayisiyla ekonomik etkinlik tam rekabet piyasasinda saglanirken
monopolde saglanmaz.
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Monopol ile ilgili bazi ¢6zim onerileri:

1. Higbir sey yapiimasin. Uzun donemde bagka firmalarin piyasaya girmesiyle monopol ortadan kalkacaktir.
Ornegin sihhi tesisat konusunda eskiden sadece Vitra markasi varken simdi cok sayida firma vardir.

2. Monopoller birbiriyle rekabet eden iki veya daha fazla sayida firmaya bolinsiun. A.B.D.’de bu politika bazi
durumlarda uygulanmigtir.

3. Monopollerin ekonomik karlari daha gok vergilendirilsin. Boylelikle elde edilecek gelir ile toplum yararina daha
¢ok hizmet yapilabilir.

4. Monopollerin Urettigi mal miktarlari ve uyguladigi fiyatlar dizenlensin. Regulasyon olarak da adlandirilan bu
duzenlemeler ile tuketicilerin fayda saglandirilmasi amaclanmaktadir.
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FiYAT FARKLILASTIRILMASI:
Ayni malin farkh alicilara farkh fiyatlardan satiimasina fiyat farklilagtirilmasi denir.
2 ana gruba ayirabiliriz:

1. Satin Alinan Miktara Gore Fiyat Farkllastiriimasi: Ornegin, monopolcl firma satin alinan miktar arttikga birim
fiyati dagurebilir.

2. Malin Satildig1 Piyasaya Gore Fiyat Farklhlastiriimasi:
a) Gelire gore (0rnegin yuksek gelire daha yuksek fiyat uygulamasi gibi)
b) Mevsime gore (6rnegin ugak bilet)

)
)
c) Kullanimina gore (6rnegin elektrik sanayide baska konutlarda bagka fiyatlandiriimaktadir).
d) Yasa gore (0rnegin 65 yas ustu indirimli ya da bedava)

)

e) Cografi bolgelere gore (6rnegin semte ya da ile gore)



