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	Dersin Düzeyi
	Yüksek Lisans

	Dersin Kredisi
	Ulusal: 3,  AKTS: 8

	Dersin Türü
	Teorik 

	Dersin İçeriği
	Uluslararsılaşma teorileri, farklı ülke pazarlarına girerken dikkat edilmesi gereken süreçleri öğrenecektir. İşletmelerin hangi stratejilerle uluslar arası pazarlara girebileceği hakkında bilgi sahibi olacaktır.

	Dersin Amacı
	Küreselleşmenin etkisiyle sadece ulusal sınırlar içindeki rekabet değil, uluslararası alandaki rekabet de düşünülmek ve değerlendirilmek zorundadır. Ulusal işletme aşamasından uluslararası, çok uluslu, küresel işletme olma aşamalarına doğru işletmeler bir taraftan ölçeklerini büyütürken, bir taraftan da yapısal ve fonksiyonel bir karmaşıklık içine girmektedirler. Tanıdık bir piyasadan, farklı kural ve düzenlemelerin olduğu bir çevrede faaliyet göstermeye başlamak kolay değildir. Uluslararası işletmecilik, iki ya da daha fazla ülke arasında özel ya da kamu işletmelerinin satışlar (ihracat, ithalat), turizm, yatırımlar, taşımacılık gibi bütün ticari işlemlerini kapsamaktadır. Günümüzde küresel olaylar ve rekabet küçük ya da büyük tüm işletmeleri etkilemektedir. Bu derste ülke içinde ve ülke dışında faaliyet gösteren işletmeler üzerinde ekonomik kültürel, politik, yasal, teknolojik koşulların nasıl etki yaptığı, işletmelerin uluslararası işletme ve daha sonra çok uluslu işletme haline gelme süreçleri üzerinde durulacaktır. Uluslararası pazarlara giriş stratejileri, uluslararası iktisat ve uluslararası pazarlama ekseninde, makale ve örnek olaylarla işlenecektir
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