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o GUnumuz toplumu sosyal, ekonomik ve
siyasal yonden hizla gelismektedir.

o Kuruluslar hedef kitlelerine ulasabilmek icin
bir cok iletisim aracini bir arada
kullanmaktadir. Kuruluslar bu iletisim
araclari icerisinde reklom ve pazarlamanin
yaninda halkla iliskiler araci olarak
sponsorluga da yer vermektedirler.




Isletmelerin hedeflerine ulasabilmek icin
sponsorlugun kendilerine hangi acilardan
yardimcl olabilecegini belirlemesi,

hangi alanlarda ne tur

faaliyetler gergceklestiriimesi
gerektigi konusunda gerekli arastirmalari
yapmasl gerekir.




Son yillarda gidilen her ﬁYCIi'I'OdCI,
sinemada, bilimsel kongre ve
sempozyumlardaq, izlenen spor

karsilasmalarinda, televizyonlardaki

programlarda bir veya birden fazla firmanin
iIsmini ve logosunu gormekteyiz veya sponsor
olarak tfanimlamaktayiz.




SPONSORLUK KAVRAMI

o Eski caglardan beri yapilmakta olan sponsorluk
faaliyetleri, ik uygulanmaya baslandigl zamanlardaki
amaclarini sanayilesmenin ve iletisim arac¢larinin
gelismesiyle birlikte degistirmeye baslamistir.,

- o Eskiden krallarin, soylularin ve zengin ailelerin 2

Unlerinin yayillmasi disinda bir beklentiye girmeden

sadece hayirseverlik amaclarnyla yapilmis olan

sponsorluk faaliyetlerinin gunumuzde somut bir
beklenti icerisine girilerek daha cok ticari kuruluslarca
yapildigini gérmekteyiz.




Sponsorluk Tanimi

o Sponsor: desteklemek, himaye etmek,
kefil olmak anlamina gelmektedir.
Sponsorluk terimi ise, dnceleri sozlUklerde
“bagis”, “teminat”, “kefil olma”

anlamlarnnda kullanilmustir. p

o Bir baska tfanima gore sponsorluk,
hedefleri gerceklestirmek icin sponsor ile
sponsorlugu yapilan arasinda birbirine
karsilikh fayda saglayan bir anlasmadir.




Baska bir fanimda, bir ficari
kurulusun amaclarini
gerceklestirmek icin bir faaliyefi
ayni, nakdi ya da techizatla
desteklemesi seklinde
tanimlamaktadrr.

[ N/




Baska bir tanima gore; bir kurulusun
belirlemis oldugu hedeflere ulasmak
amaciyla, spor, kultur sanat, egitim,
saglik ve sosyal alanlarda ¢esitli kisi,
kurulus veya organizasyonlara

yapllan tum faaliyetlerin planlanmasi,
vygulanmasi ve kontrol edilmesi
sureclerini kapsayan taraflar arasindaki
karsilikli olarak birbirine fayda saglamaya
yonelik olarak yapilan bir is anlasmasi
olarak tfanimlanmisfir.




o Bir faaliyetin sponsorluk olup
olmadigini belirlemek icin yapilan
destekten bir karsilik beklenip
beklenmedigini ve yapilan destegin
tanitim amaciyla kullanilip
kullanilmadigini géz dnunde
bulundurmak gerekmektedir.

[ N/




SPONSORLUGUN TARIHSEL
GELISIMI

o Eski Roma’'da gladyatorlerin tesvikiyle
baslayan sponsorluk, saraylarda ve
Imparatorluluk evlerinde sanatin
desteklenmesi icin kullaniimistir.

: o Sanat koruyuculugu yUzyillar boyunca .
= hukUmdarlar, prensler, soylular ve varlikh ‘
aileler tarafindan yasadiklarn toplumda
Unlerini artirmak icin yapilmistir. Sanatcilari
koruma, himaye etme isine mesenlik

oz denilmistir. R




o Zamanla bilim ve teknolojideki ilerlemeler,
eqgitim duzeyinin yUkselmesi ve
ekonomideki gelismeler sonucu,
mesenligin (sanat¢ilarin koruma, himaye
etme) yaninda zengin kimselerin ve varlikl
ailelerin kurduklar vakiflarla sanat
koruyuculugu devam etmistir.

o GUnUmUzde mesenligin kismen de
vakiflaria surdiruldogU gorulmektedir.




Sponsorlugun Turkiye'deki
Tarihsel Gelisimi

o Mesenligin ilk ortaya ¢ikisinda oldugu gibi,
Osmanl Imparatorlugu zamaninda da
Osmanli padisahlar hicbir menfaat
beklemeden yetenekli kultur ve sanat

} erbabini saraylarina almislardir. B

= o Sarayda yeteneklerini gosteren, hassa
olarak adlandirlan bu kimselerin
eserlerinden ve hizmetlerinde yararlanma
yoluna gidilmistir.




Cumhuriyet doneminden ise,
villarca yasanan savaslardan
sonra ulkenin icinde bulundugu
durum, sermaye birikiminin
yetersiz olmasi gibi nedenlerle
devlet ve birey bazinda yapilan
sponsorluk faaliyetlerinde bir
yavaslama olmustur.




o Ekonomik gelismeyle birlikte gercek ve
tUzel kisiler dncelikle toplumda eksikligi
duyulan alanlarda cesitli sponsorluk

| f.qdliye’rle.rinde bulunmaya baslamisliardir. l

B Ozellikle, Istanbul Kultur ve Sanat Vakfinin ’

kurulmasiyla birlikte sponsorlarnn verdikleri

desteklerin basaril bir bicimde iyi bir

organizasyon icinde halka sunulmasi

gerceklestirimeye baslanmistr.




Turkiye'de son villarda sponsorluk yapan
kurulus sayisinda onemli bir artis
gozlenmektedir. 2000 yiinda Ulkemizde
sponsorluga 300 milyon dolar aktarimistir.
Bu rakam Amerika Birlesik Devletleri'nde
10 milyar dolar, tum dunyada 25 milyar
dolara ulastigi tahmin edilmektedir.




SPONSORLUK FAALIYETLERINDEKI
GELISMESINDE ETKENLER

o Degisen Devlet Politikalari,
o Reklam Maliyetlerinin Artmasi, i
o Devletin Destekleme Politikasinin Degismesi,
o Kuruluslann Imaj Gelisimine dnem vermesi,
o Degisen Hayat Tarz,

o Desteklenen Olaylarnn Medyada Genis Yer
Kaplamasi,

o Geleneksel Reklam Ortamlanndaki Verimsizlik,
o Vergileme Kaynaklar ve Sponsorluk lliskisi,
o Hedef Kitledeki Gelismeler




Sponsorlugun Amagciari

o Sponsorluk yapan her kurulusun yaptigl
sponsorluktan belirli bir beklentisi
bulunmaktadir.

o Cok genel olarak kuruluslar imaijlanni
: guclendirmek, kurum kimliklerini :
= yerlestirmek ve pekistirmek, halkin '
gozunde iyi bir kurulus olarak algilanmak
ve halkin iyi niyetini kazanmak amaciyla
sponsorluk faaliyetlerinde bulunmaktadrr.




1.Toplum Hayatina Katkida
Bulunmak

o Isletmeler sosyal sorumluluk anlayisi ile hareket
ederek gerek yerel gerekse ulusal duzeyde toplum
hayatini iyilestirmek icin harcamalar yaparlar (asi
kampanyalari, dis saghgi taramalan vb).

) o Toplumun egitimine katkl yaparak, sanatsal, sportif, N
P kulturel ve saglik etkinliklerini destekleyerek
insanlarin anlayislannin, koltorel ve saglik
seviyelerinin yukselmesine yardimci olurlar.
Kuruluslann bu davranisi direkt olarak sempati,
dolayli olarak ise ticari kazan¢ olarak doner.




2. Kurum Kimligini Pekistirmek:

Bir kurulusun logosu, rengi, yazi karakteri,
uniformasi, diger fiziksel unsurlari,

kurumsal ilefisim, kurumsal davranis ve |

kurum felsefesinden olusan kurum 1

I kimliginin taninmasina sponsorlukla I
> katkida bulunabilir. Kuruluslarin ne

olduklarini bildirmek amaciyla ortaya
cikan kurum kimligi bir kurumun kKim
oldugunu, ne yaptigini ve nasil yaptigini
ortaya koyar.




Sponsorluk faaliyetleri sirasinda
yvapllacak olan tanitim sirasinda
kullanilacak logo, renk vb. unsurlarin
da kurumsal kimlikte kullanilan renk,
logo, yazi karakteri vb. gibi diger
gorsel unsurlarla uyum igerisinde
olmasi gerekmekiedir.




3. Kurulusun Ismini Hedef
Gruplara Duyurmak

Kuruluslar faaliyetlerde bulunduklari
cevrelerde ve baska alanlarda Urettikleri |
urun ve hizmetlerini satmak ve kar elde
etmek amacini tasimaktadirlar. Bu
amaclari, gerceklestirmek icin de
kurulusun veya markanin isminin toplum
tarafindan bilinmesi ve kendisine bir yer
edinebilmesiyle mumkUn olabilir.




BUyUKk kitlelere hitap etmek isteyen
kuruluslar genellikle spor olaylarinin l
sponsorlugunu yapmaktadirlar. Ornegdin

Canon firmasi Ingiliz Futbol Liginin O¢ il

boyunca sponsorlugunu yaparak,

Ingiltere’de farkina varlima oranini % 18.5

‘den % 79’a cikarmistir.




4. Kurum Imajini Gelistirmek
veya Pekistirmek

Kurum imaiji, bir kurum veya kurulusun
kamuoyunda nasil algilandigiyla ilgili bir
kavramdir. Kurumun imaiji, kurulusun
disarrya yansitildigr goruntu olup, kurulusun
hedef gruplariyla olan iliskilerinde onemli
bir yere sahiptir. Kurumsal imaj duygularla
ilgili oldugu icin kisiden kisiye degisiklik
gosterebillir.




UrUn farkliiklarinin cok azaldigi
gunumuzde ortaminda imaj, isletmelerin
ve urunlerin uzun donemdeki
basarnlarinda kilit noktalardan biri

| olmaktadir. |

> Sponsorluk da pazarlama cabasi
olmaktan ote, isletme imaji olusturan bir
iletisim faaliyetidir.




Kurulus veya markalarn, imajlarini
guclendirmek veya bozulmus olan

imajlarini yenilemek amaciyla daha cok
sanat ve toplumla ilgili olan sosyal alanlarda
faaliyetlerde bulunduklan gorUlmektedir.
Desteklenen sponsorluk alaniyla veya kisisiyle,
bu alan veya kisinin sahip oldugu imaj ozellikleri
sponsor kurulus veya markaya transfer
edilmeye calisimaktadir.




5. Halkin lyi Niyetini Kazanmak

Kuruluslar faaliyette bulunduklan cevrelerde
topluma karsi olan sosyal sorumluluklarini
kurulus amaclanyla bUtUnlestirerek yaptiklari

faaliyetlerle iyi bir Un kazanmak
I istemektedirler. Bu amacla foplumun ihtiyac I
duydugu alanlarda yapilan sponsorluk
B faaliyetleriyle “iyi bir kurulus” imajini

yakalamaya c¢alisirlar, halkin da toplumsal
ihtiyaclarn duyarll olan kurulusun OrUn ve
hizmetlerine dogru bir egilimde bulunacaklari
beklenilir.




lyi UnU olan bir kurulusun )
halka kotu mal

satmayacagl inancinin
dogruluguee




lyi UnU olan bir kurulusun
halka kotu mal
satmayacagl inancinin halk
arasinda yaygin oldugu
vapllan bir arastirma
sonucunda ortaya cikmistir.




Bazi kurum ve isletmelerin, en iyi
haber, en iyi fotograf vb alanlarda
odul vermelerinin amaci ne olabilir?




6. Medyanin llgisini Cekmek

Sponsorun faaliyette bulundugu
alanlar ve yaptigl sponsorluklar
hakkinda haber olusturan yazill ve
gorsel basina zaman zaman ¢esitli
} dallarda éduller vermek oldukca B
> yaygin bir uygulamadrr.

Amac¢ medyada yer alarak genis

kitlelerin kurulusun ve sponsorlugu E
yapllan faaliyetin farkina varmalarni
saglamaktir.




(N

7. Kurum ici lliskileri Gelistirmek ve
Calisan Personelin Motivasyonunu
Artirmak

o Sponsorluk faaliyetleri icerisinde ulasiimak
istenilen hedef gruplara yonelik olarak cesitli
davetler duzenlemek, musterilerle kurulus
arasinda resmi olmayan bir ortamda fikir alis
verisinde bulunmak, faydal iliskiler ve ittifaklar
olusturmak eglence imkanlarinin sunulmasinin
faydalar arasinda bulunmaktadir.

o Boyle davetlere unlu kisileri veya medyatik
kimseleri getirmek, kurulusun medyada
daha kolay bir bicimde yer almasina imkan
saglayacaktir.




8. Medyada Reklami Yasak
Olan Urunleri Duyurmak

Sponsorlugun reklom amacl olarak
kullaniminda reklam yasagi olan Urinlerin |
(sigara, alkollu icecekler vb.) kitle iletisim
araclarinda duyurulmasini saglamada,
mevcut olan veya mevcut durumda
meydana gelen degisiklikleri duyurmada
ve bir faaliyete bedava Urun ve hizmet
saglayarak tanitim yapma amaclarinin
tasindigr gorulmektedir.

I /0




SPONSORLUGUN PAZARLAMA
AMACLARI

1. Bir Urinu Piyasaya Yerlestirme

Bir Urindn belirli bir piyasaya ' ///
tanitim yapilacagi zaman veyao i

Uronun piyasada belli bir yer ‘ L2

edinmesi amaglandigi zaman | { 1\ ormmceamre
hedef grubun yas, cinsiyet, gelir
durumu, egitim durumu gibi

demografik ozellikleri tespit , Sl b | %
edilerek, hedef grubun ilgisini k \@
cekebilecek alanlarin L&’(.@E’] A
sponsorlugunun yapilmasiyla Ordn | A

tanitimi etkin bir bicimde
yapilabilir.




2. Pazarlama Politikasinda
Degisiklik Olusturmak

Bir kurulusun urettigi mal ve
hizmetlerde bazi
degisiklikler olmussa, bunu
hedef gruplarina en cabuk
bir bicimde duyurmak icin
reklaomlardan
faydalanilabilecegi gibi,
sponsorluk yapilarak da
duyurmak mumkUundur.




3. Yeni Bir Urinu Tanitmak

o Yeni bir urinu ve Urinun
performansini, Ustun yonlerini
tanitmak icin sponsorluk
faaliyetinden yararlanilabilir.

I /0

o Ornegdin, Volkswagen 1995 yilinda
Rolling Stones’un Avrupa turnesinin
sponsorlugunu yaptigi sirada,
Stones’'un ingiltere’ye gelmesiyle
birlikte, ingiliz pazarina
Volkswagen’'in Urettigi ilk tur
otobusunun tanifimini yapmistir.




4. Urin Kullanimini
Desteklemek

o Bazi sponsorluk faaliyetleriyle kuruluslarin
pazar imkanlan gelistirilebilir. Urin veya
hizmetlerin kullaniimasi amaciyla yapilan
sponsorluk faaliyetinde Urun veya hizmetle

sponsorluk yapilacak alan arasinda iyi bir
' baglantinin kurulmasi gerekmektedir. Z
e o Ornegin, soguk mesrubat Ureticisinin
televizyonda yayinlanan bir spor
karsilasmasinin yayin sponsorlugunu B

yapmasi ornek olarak gosterilebilir.




5. Saticilan Desteklemek

o Yapilan bir sponsorluk faaliyetinden elde
edilen olumlu sonuc¢lan bayilerle
paylasma amaciyla onlari bilgilendirmek
ve tesvik etmek icin ¢esitli goruntu ve
resimlerin gdonderilmesi, sponsorluga konu

} olan urun veya markanin satislarinin -

» artmasina yardimci olabilir.

o Ornegin, bir rallide lastik sponsoru olan bir
kurulusun destekledigi aracin birinci
gelmesiyle elde edilecek prestijden kurulus |
da faydalanacaktrr.




Sponsorluk faaliyetlerinin nihai sonucuna
bakildiginda, temel amacin kazang¢ saglamak
oldugu soylenilebilir. Her Ulkeye gore degisiklik
gosteren sponsorluk faaliyetlerinin gelisimine efki
eden faktorler de birbirinden ayndirr.

Genel olarak ele aldigimiz bu faktorleri, alkol ve
sigara reklamlarina 6zellikle radyo ve televizyon
kanallarinda cogu Ulkede reklam yasaginin
getiriimesi, kitle iletisim araclarinda reklam
fiyatlannin artmasi, sponsorlugun etkinligin
taraflara gdstermesi ve cogu sponsorluk
faaliyetinin kitle iletisim araclarinda haber olarak
yer almasi ve insanlarin bos zamanlarinin artmasi
olarak gostermek mumkUundur.

\
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SPONSORLUK TURLERI

Sponsor olan isletme bir faaliyete tek
basina sponsor olabilecegi gibi, birden
fazla isletme ayni organizasyona destek
verebllir.

Sponsor isletmeler sponsor olduklart
faaliyete veya kurulusa
malzeme/donanim veya hizmet
desteginde bulunacagdi gibi nakdi destek
de bulunarak sponsorluk yapabilir.




o Cok cesitl alanlarda mali destekte bulunularak
gerceklestirilen sponsorluk, sanattan bilime,
egitimden spora, odul torenlerine, macera
seyahatlerine kadar uzanan genis bir yelpazeyi
icermektedir. Sponsorlar genellikle etkinlikleri ya

l ana sponsor olarak ya yan sponsor veya dolayli -

> sponsor (var olan etkinlige parasal destek degil

de yalnizca barmma ya da ulasimi saglama
tUrunden bir hizmet, malzeme, donanim desteqi
olarak) destek vermektedir.




TARTISMA:

‘Sponsorluk riskli bir alan, bir
markayi imaj olarak
batirabilir' mi?




A. Spor Sponsorlugu

o Sponsorluk turleri arasinda en genis yeri olan
sponsorluk tUr0 hi¢ suphesiz spor sponsoriugudur.

o Spor sponsorlugu araciligr ile cok genis kitlelere
hitap edebilmesi, ozellikle Urdnlerini ve hizmetlerini
kisa zamanda buyuk kitlelere tanitmak isteyen
firmalarca tercih edilmektedir. CUnkU spor, hedef >
kitleyle iletisim kurmayi saglayan ve hemen hemen
bUtUN dUnyada anlasilan, ayni dili konusan bir
sponsorluk alanidr. |

i
y




o Bu alanda yapilan sponsorluklarda genellikle
genis butceler ve buyuk isimler soz I
konusudur. Ozellikle otomobil Ureficileri,
bUyUk sigorta sirketleri, cep telefonu, ve
otomobil firmalar spor sponsorlugunda onde
gelmektedir, futbol, tenis, motor sporlar,
atcilik, boks, golf ve kayak sporlari ise en
bUyuk payr almaktadrr.




1. Bireysel Sporcularin Sponsoriugu

o Bircok kurulus bireysel sporcularin sponsorlugunu
yaparak tfanifimini, yapabilir ve hedef kitlesine
daha kolay ulasabilr. I

o Ornegin, bir spor giysisi Ureticisi sponsorlugunu
yaptigl bir sporcudan imza gunleri dUzenlemesini
ve kurulusun reklomini giydigi kiyafetlerle
yapmasint isteyebilir.




o Spor malzemesi Ureten firmalar (Adidas, Nike,
Puma vb.), spor promosyonlar cercevesinde

genellikle techizat anlasmalarnyla faaliyetlerini S
surdurmektedirler ve buna ek olarak dinyaca
unlu yildizlara kendi Urunlerini giymeleri igcin para

odemektedirler.

o Gunumuzde Ozellikle futbol, basketbol, voleybol,
tenis dUnyasindaki Unlu sporcular bu firmalar
tarafindan desteklenmektedirler.




Bireysel sporcularin sponsorluguna ornek
olarak Avrupa Atletizmm Sampiyonasi’'nda
birinci olan Sureyya Ayhan’in
sponsorlugunu yapan Vestel firmasi
verilebllir.




o Hem techizat hem de para bakimindan
desteklenen sporcular secilirken birtakim
lkastaslarin da olmasi gerekmektedir.

o Bir sporcu desteklenirken sporcunun
taninmis ve hayran kitlesinin genis olmasi
onemli bir etkendir.




oBireysel sporcularin
sponsorlugunu yapmak bazi
riskleri de beraberinde
getirebilir mi?




EVET: Desteklenen sporcunun
karsilasmalarinda basarisiz olmasi,
uyusturucu, doping kullanmasi
veya toplumun tepkisini ceken
olaylara karismasi veya uzun sureli
sakathk yasamasi sponsorluk
faaliyetinin basarisiz olmasina
neden olabilmektedir.




2. Takim Sponsorlugu

Bu tur sponsorlukta esas olan sponsor kurulus
tarafindan takimlara finansal destek
saglanmasidir. Sponsorlugu yapilan takimlar
bireysel sporculann desteklenmesinde oldugu
gibi sponsor firmanin reklamini yapip ismini
duyurmasi, reklomlarinda yer almasi ve
malzemelerini giymesi ve hedef kitleyle iliski
kurmakta kolaylik saglamaktadir (Pepsi
reklamlarnnda A Milli Futbol Takimimizin yer
almasi gibi).




o Bireysel sporcularn sponsorluguna gore

takim sponsorlugu yapmak daha az riskli
olup, kurulusun hedef kitlesine hitap
etmesi bu sponsorluk turunde on planda
olup, arastirma ve gelistirme calismalari
IcCin de zemin saglamaktadrr.,




Spor takimlarinin sponsorlugu,
bireysel sporcularin
sponsorlugunun yapllmasina gore

kitle iletisim arac¢larinda daha
fazla yer alr.




3. Spor Organizasyonlarinin
Sponsorlugu

o Olimpiyat Oyunlar, Dunya Kupasi, Formulal
Ralliler gibi bUyUk spor organizasyonlarinin
yapilimasi oldukca bUyUk maliyetleri gerektirdigi
Icin bdyle organizasyonlarda sponsorlara daha
fazla gereksinim duyulmaktadir. Yapilan spor
organizasyonunun buyuklugune gore, sponsor
sayisi ve sponsorluk ucretleri artmaktadrr.




B. Kultur-Sanat Sponsorlugu

o Sponsorluk harcamalarr icinde en cok ikinci pay
alan bu sponsorluk turt, gunumuzde kuruluslarin
uzun vadede ticari bir fayda beklentisiyle yola
cikarak hedef kitlelerine ulagsmak, imajlarini
gelistirmek, toplumda iyi niyet olusturmak ve
kurulus icinde ¢calisanlart motive etmek
amaclyla sanat sponsorluguna
yonelmektedirler.




o KUItur ve sanatin hangi alaninda sponsorluk
yapillacagina karar verme asamasinda,
hedef kitlenin yasi, gelir duzeyi, sosyal
statusu ve tuketim bi¢imi goz onunde
bulundurulmali, belirlenen faaliyetle mevcut
ya da yerlestiriimek istenen imaj arasinda
uyum olmali ve butceden sponsorluk icin
ayrilabilir oran dikkate alinmalidir.




oKUltur sanat sponsorlugu do
spor sponsorlugunda oldugu
gibl kendi icinde gruplarao
ayriimaktadir. Bunlar; muzik,
gosteri, sergi, yayin,
film\ program sponsorlugudur.




C. Sosyal Sponsorluk

o Sosyal sponsorluk alaninda faaliyette
bulunan kuruluslar toplumda yoklugu
hissedilen veya eksikligi duyulan
alanlarda daha cok faaliyette
bulunmaktadirlar. Bu t0r faaliyetler
kuruluslann kendi inisiyaftiflerinden ¢ok,
toplumun ihtiyac¢larina gore sekil
almaktadir.




Sosyal sponsorluk da kendi
icerisinde saglik, cevre ve
egitim alanlannda yapilan
faaliyetler olarak uce
ayriimistir.




Saglik Sponsoriugu

o Hastanelerin, kliniklerin desteklenmesi, saglk ve
hastaliklar konusunda halki bilgilendirme, agiz
ve dis saghgi taramalari, goz taramalari,
sempozyum ve kongre faaliyetlerini organize
etmek, bilimsel arastirmalar ve projeleri
desteklemek, doktorlarin yurt ici ve yurt dis
kongre Ucretlerini Ustlenmek, saglik alanlarinda
faaliyet gosteren kurum ve kuruluslarin,
derneklerin vb.nin desteklenmesine yonelik
calismalar girmektedir.




Cevre sponsoriugu

o Cevre koruma dernekleri desteklenmekte,
vatandaslarin ¢gevrenin onemi konusunda
bilgilendiriimesine calisimakta, cevrenin
onemine yonelik konferanslar
duzenlenmekte, cesitli tedbirler
alinlmasina katkida bulunulmaktadir.




Ozellikle ginUmUzde bircok firma cevreye
verdikleri onemi agac¢ dikme faaliyetlerine
katkida bulunmakta ve TEMA ile birlikte

calismalara katiimaktadir.




Egitim Sponsorlugu

o Egitim sponsorlugu, okullarin,
yUksekokullarnn, arastirma enstitulerinin,
vakiflarn vb mali ve te¢hizat bakimindan
desteklenmesi s&z konusudur.

EQitim sponsorlugu sayesinde kuruluslar
mevcut veya potansiyel hedef kitleleriyle
iletisim kurma olanagi elde ederler.




D. Macera-Seyahat
Sponsorlugu

Dagcilik, arastirma gezileri, kamplar,
balon turu, yelkencilik gibi olaylari fek bir
sponsor destekleyebilecegi gibi, birden
fazla kurulus, yayinci veya televizyon sirketi
de techizat, ekipman desteginde veya
mali destekte bulunabilir.




o Baauz sirketler yeni yerlerin kesfi, rekor
denemeleri, macera gibi insanin kendisini
asmaya yonelik cabalarn destekleyerek
bunlardan fayda saglamaya
calismislardir.

o Fakat, boyle buyUk cesaret ve dayaniklilik
Isteyen faaliyetlerin basarisiz olma riski de
vardir. Bu t0r faaliyetler kuruluslarnn
imaijlanni ya da vermek istedikleri mesajlari
destekleyici nitelikte oldugu icin
kuruluslara cazip gelmektedir.




