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Lokasyon teorisine giris

e Lokasyon teorisi cok uzun bir gegcmise sahiptir. Bu teori ekonomik
cografya ve bolgesel iktisatin temellerini olusturmaktadir. Lokasyon teorisi
iktisatcilar ve cografyacilar uzerinde Oyle buyuk bir yanki yaratmistir ki,
boélge bilim denilen yeni bir bilim dalinin dogmasina dahi yol agmistir
(Barnes, 2000; Isserman, 2001).

e Teori en 0z sekli ile ekonomik faaliyetlerin nerede yer aldigi ile ilgilenir.
Ayrica teori, bir taraftan ekonomik kararlarin cografi boyutunu agiklarken
diger taraftan hem firma hem de hanehalkinin davranislarini analiz
etmektedir. Boylece lokasyon analizinde nerede sorusu, mekan (space)
ve yer (place) hayati oneme sahiptir.

» Lokasyon teorisinin aciklamaya calistigli ana sorusu, bir firma veya
hanehalki/bireyin bir lokasyonu se¢gmesini saglayan temel
faktorler/motivasyonlar nelerdir? Lokasyon kararinin/secimin toplumsal,
ekonomik, kulturel, siyasal ve mekansal sonuclari ve uygulamalari
hangisidir? Boylece teori sadece firmalarin degil ayni zamanda
bireylerin/hanehalklarinin hatta devletin/lkamunun yer secim davranislari
ve bunlarin sonuglari ile ugragsmaktadir.




: Lokasyon teorisine giris -

e Sanayi cografyasinda firmalarin lokasyon davranislarini ele alan teoriler incelemeye
tabi tutulmus, hanehalki/bireylerin lokasyon secimi ile ilgili teoriler goz ardi
edilmistir. Oysa literatirde hane halklarinin lokasyon secimi ve karar verme
davraniglari firmalar kadar arastiriimis ve bununla ilgili ¢esitli teoriler ortaya
konulmustur. Temelde Alonso’nun (1964) sehir ici lokasyon teorisi ile Muth, Mills ve
Evans tarafindan gelistirilen dizi model Gzerine oturan bu teoriler, 6zellikle
konut/iskan alanlarinin sec¢imi (residential location) ve ise gidis-gelis (commuting)
zamanlarina gore ev ve isyerinin secimi Uzerine yogunlasmistir. Dolayisiyla
lokasyon teorisi beseri cografyanin kuramsal temelini olusturur.

» Lokasyon teorisi esas olarak neoklasik mikro ekonomi gelenegi icinde gelisme
gOstermistir. Genel olarak teoriye iktisatcilar kuramsal, cografyacilar ise ampirik
katki yapmislardir (Smith, 1981). Ancak teoriye en buyuk kuramsal katki Alman
iktisat ve cografyacilari tarafindan yapilmistir. Anglo-Sakson gelenegi ise Alman
orijin Uzerine kurumsal duzeyde bazi eklemeler insa ederek teoriyi pek cok ampirik
caligsma ile test etmistir (Barnes, 2003).

» Lokasyon teorisi, U¢ buyuk klasik kurucusunun galigmalarina dayanmaktadir (Fujita
vd., 1999:26). Bunlardan ilki, tarimsal lokasyon teorisinin temellerini atan Von
Thunen gelenegidir. Digeri, endustriyel lokasyon teorisini ortaya koyan Alfred
Weber’in gelenegidir. Sonucusu ise bir piyasa merkezi olarak
sehirlerin/yerlesmelerin lokasyonunu acgiklamaya calisan Christaller-Losch

\__ gelenegidir. %
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Lokasyon teorisinin felsefi geligsimi A

Neoklasik Lokasyon Kurami

Geometrik-izotropik mekan varsayimi:

pozitivist paradigma altinda nomotetik arayis

Neoklasik teorilerden tiremis “ekonomik insan1” (homo economicus)
Tek tek firmalarin nereyi segmesi (normatif) gerektigini sdylemekte

Davranigsal Lokasyon Kurami

Firmanin bilgi dUzeyi ile karar alma yetisi arasindaki iligkiyi ¢ikis noktasi alarak yer sec¢imi sorununa agiklik getirme
lokasyon secimi tek bir karar degil coklu kararlardan olugsmaktadir

Davraniscilarin klasik teorilerden en buylk farki da firmalarin bu organizasyonel yapisini dikkate almalaridir
Normatif olandan ziyade «var olani aciklama, anlama kaygisi» gudulmektedir

Karar alma sureglerinde ve yer secimi tercihinde «mekanin roliine» deginilmemektedir

karar alicilarin zihinsel haritalari ve davranigsal ¢evreleri Uzerinde durulmakta

vurgu daha ¢ok sirket yapisina, firma stratejisine ve organizasyon yapisina yapiimaktadir

Yapisal Lokasyon Kurami

Yer se¢imi sorununu politik ekonomi gergevesinde ele almasidir

Yer seg¢iminini olusturan, bu davranigin altinda yatan yapisal ve sistemsel isleyise, kapitalizmin ¢calisma prensiplerine
odaklanir

Yersecim davraniginin ve kararlarinin firmanin degil, igcinde bulundugu sistemin butinsel yapisinin bir Griind oldugunu
ileri surer

sanayinin yer se¢imi sorununun kuresel
gliclerin roliinui ve uretim iligkilerini iceren daha genis bir gergevede ele alinmasi gerektigini savunur
emek ve sermaye arasindaki catisma ile Kapitalist sistemin kendi dogasindan

kaynaklanan kriz tehdidinin sermaye birikim/dolagim sureclerini yeniden yapilandiriimasi, birikim sureglerinde meydana
gelen degisimler ve yenilenmeler sanayinin gergcek dagilimini agiklar

sanayinin dagiligini merkez-cevre iliskisi ve emegin isbolumu temelinde aciklar /
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Yer Seciminin Onemi

Bilindigi Uzere Napolyon’a en onemli ¢ sey nedir diye soruldugunda “para, para, para”
demistir.

Perakendecilikte de G¢ dnemli seyin “yer, yer, yer”’ veya “lokasyon, lokasyon, lokasyon”
oldugu soylenmektedir.

En iyinin bulunmasi (optimum lokasyon)

e Cunku; yer degistirme maliyetleri cok yuksek oldugundan ilk yerlesme karari nem tasir.

En iyi lokasyon=en fazla kar

o Kisisel kararlarda duygusal davraniglara rastlamak mimkuinddr, ancak firmada kar amaci
oncelik tasir.

e Ancak liberal ekonomi dlizenine dayanmayan sosyalist Ulkelerde kar gayesi olmaksizin
maliyeti minimuma indirme amacina yonelik yerlesme egilimleri gecerli degildir.

Batik Maliyetler:

- Sanayide yuksek batik maliyetler icermesi

Bir otomobil-demir-gelik fabrikasinin kurulus maliyeti milyar dolarlar
olabilmektedir.

Lokasyon seg¢iminin firma basarisindaki orani %35
Hizmet sektorinde basari (buyume, rekabet etme, ayakta kalma vb.) orani %70




a Yer/lokasyon Seg¢iminin Onemi Dair birkag Ornek |

Tﬁrkiye'ye Anadolu'dan ° Boyner: Moskova’da hata yaptik bu hatay!

bir daha yapmayacagiz
agllarak yan||§ yaptlk: YURTDISINDA, R y’ S k hrind tig1 6 bi
REAL CEO'su Joel Sveuse, 10 yil dnce Tulrkiye'ye S » RuSyanin Vioskova senrinde actigl © bin

o . e e ilk dev magazasini kapatan Boyner Buyuk Magazacilik
3:,5::‘:\'1?;?%?;;;?,?;?% uﬁnocl?wlw(a-lc;ﬁ(rkgiez deki ilk Genel Muduru Asli Karadeniz, "Moskova’da bir aligveris
Anadolu'dan Turkiye'ye yayllmak gii:)i yanlis bir merkezinin iginde agtigimiz magazayl, gegen 21
politika izledik. istanbul'dan Anadolu'ya Agustos’ta verimli olmadigi i¢in kapattik. llk magaza
yayllmamiz ge.rekirdi" diye konustu. Saveuse .ig.in yer sfe_gimi yanhsti. Birinpi sefer bir hata yaptlglmlz
artik Turkiye'deki musterilerin ihtiyaclarini da,ha icin, ikincisinde hata.yapmak |.stem|y_oruz" dedi. Boyner
iyi analiz ettiklerini ve agresif bir fiyat politikasi oIar_ak. Moslfova sehir mfar.kezmde, yine ayni ba"ylmlzlle,
izlemeye basladiklarini belirterek, "Artik daha yen b',r magaza ag:makllgl:m uygun yer ariyoruz ded.
hizli da hizmet veriyoruz. Boylelikle msteriler, Rusy:a daki |Ik.magaza I¢in yer seglmmln yanhs .
bu yilin basindan itibaren geri gelmeye basladi oldugunu pghrtgn A.SI.' Karadeniz, anq sefgr bir hata
ve veni miisteriler de kazandik" dedi yaptigimiz igin, ikincisinde hata yapmak istemiyoruz. Bu

y 3 ' magaza iyi bir tecribe oldu. Lokasyonun ne kadar onemli
oldugunu anladik

Tesco Kipa Saha Arastirma Ulke Midiirii Burak Sari : Lokasyon dogru

secildiginde her ticari isletmenin ana hedefi olan karllik, ticari marka degerinin gosterilmesi ve

artmasi, rakiplerin 6ntne gegilecek bir imaj ve satis basarisi saglamasi, zincir buyudukge tedarikgiler
nezdinde itibarin yikselmesi, musteriler gozunde sektorinun ilk akla gelen markasi olmasi, aslinda
acllan magazalarin lokasyonlariyla basliyor. Bu noktada yapilan dogru analiz ve fizibilite calismalari
bizleri uzun vadede ¢cok daha rahat ve sorunsuz bir ¢alisma ortamina tasiyor. Dogru lokasyon

musteriye ulasmayi kolaylastirirken, reklam ve pazarlama faaliyetlerine gereken yatirimlarin kontrol
edilebilirligine kadar birgok noktada ferahlik sagliyor. Bu nedenle bir magazanin basarili olmasi

K kosullarinin ilki lokasyonun dogru tespitiyle basliyor ve bunun 6nemi ¢ok buyuk. /




" Perakende Sektériinde Lokasyon Sec¢imi
Onemi Dair Birka¢c Ornek

e Lokasyon secimi bir magaza ya da AVM'yi basariya ulastiracak en onemli
Kriterdir.

* Magaza gorsel ya da konsept olarak ne kadar dizgun olursa olsun hedef
kitlesine uzaksa, basarisizlik kaginilmazdir.

e Oyle ki, magaza lokasyonu bazen marka imajinin katkisini bile goélgede
birakabilir.

o Adese Genel Mudir Yard. Mustafa Ozeskiciler: Dogru lokasyon seciminin, bir
organize perakende firmasinin basarisinda en énemli unsurlardan birisi
oldugunu rahatlikla soyleyebilirim.

o Kiler Market Genel Miidiirii Nihat Ozdemir: lokasyon perakendecilikte cok
onemli

e Makromarket Genel Muduria Mustafa Songor: Lokasyon ¢ok 6nemli. Bir magazanin
basarili olmasi i¢in olmazsa olmazlardan biri

¢ Tekzen Emlak Gelistirme Muduri Huseyin Mentese: Magaza lokasyonunun dogru
degerlendirilmesi, basarili bir isletme olabilmenin en onemli kriteri sayiliyor. Dogru yer segimi
sonucunda igletmelerin ticari basari sansi yuzde 70 oraninda.

e Som Gayrimenkul Degerleme Uzman Tugba Tort Gokler: Lokasyon secgimi bir AVM'yi
basariya ulastiracak en onemli kriter. Bir AVM gorsel olarak ne kadar dizgun olursa olsun
veya icerisindeki fonksiyonlar ne kadar doyurucu olursa olsun sehirden ve kullanicidan uzak
oldugu taktirde basarisizliga mahkum...
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(KURULUS) YERI SECIMI GEREKSINMESI

YENI TESISIN KURULMASI

Yer Se¢cim Problemi:
« KURULUS YERI

* Yer secimi

» Lokasyon secimi

* Yerlesim yeri sec¢imi

KAPASITE MEVCUT
GENISLEMESI TESISLERIN
Firmalarin 3 tip lokasyon karari: IKAM ESI

Yeni bir tesis kurma/insa etme
veya satin alma. Or. Sifirdan
kurma, yer degistirme veya ek ] ]
kapasite kurma ILK DEFA BIR

Uretim kapasitesini yeniden TESISIN KURUL MASI

dizenleme: cesitli tesislerinde

Uretilen Grdnd degistirmek

suretiyle veya bazi fabrikalarini

kapatarak ve digerlerine

odaklanarak

.K Mevcut Uretim tesisini kapatma /

v
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Yer Seciminin Mekansal Olgegi

* Lokasyon secimi ile ilgili calismalar iki
mekansal olgekte yurutulmektedir:

1) Ulkeler arasindaki
- - Macrnragim_'lal _ b ’cransnatti;::}Ir:?ﬂli:r
lokasyon se¢imi: L8EU Mot Amarice € o [ (o

2) Ulke icindeki Naton )

Translocal <
connections -
Regional

I O kaSyO n Segimi: a.g. California, North East England

e Bdlgesel diizeyde Loca
e [l/kent diizeyinde
e Sehirigi dlizeyde

a.g. Silicon Valley, City of London

. Workplace




Teoriye neden ihtiya¢ duyuluyor?
Bilimin amaci; Agiklama-Nedensellik

Sanayinin dagilimi Rastlantisal mi? Yoksa duzenli bir kalip/oriuntu icinde mi
olusmustur?

Binlerce bireysel kararin bilesik sonucu=teorinin olusumu

Neden teori: cunkl karmasik/kaotik gergekligi azaltmak ancak basitlestirme ve
model/teori kurmakla baslar/mumkuanddr.

Nicin Yer sec¢im teorisi?

e Neden orada sorusunun cevabini vermek icin: Pozitif Amac: Aciklama

e Nerede olmali, nereye kurulmali sorusunun cevabini vermek i¢cin: Normatif amac,
Tahmin, 6ngoru ve politika gelistirme

e Cografyayl daha «bilimsel» yapma arzusu: 1950’ler pozitivist yaklagsimin teori geligtirme
geregi

Hem iktisatcilar hem de cografyacilar sanayinin kurulus yeri igin teorik cerceve kurmak igin

calismislardir:

Tumevarimsal: ornek calismalar, sektorlerden genel sonuclara ulasma

Tumdengelimci: belli varsayimlar altinda genel hipotezlerden yola ¢ikma
Bdylece lokasyon analizinde nerede sorusu, mekan (space) ve yer (place) hayati 5Gneme sahiptir.

Lokasyon teorisinin aciklamaya calistigi ana sorusu, bir firma veya hanehalki/bireyin bir lokasyonu se¢mesini saglayan
temel faktérler/motivasyonlar nelerdir?

Lokasyon kararinin/segimin toplumsal, ekonomik, kulturel, siyasal ve mekansal sonuglari ve uygulamalari hangisidir?

Boylece teori sadece firmalarin degil ayni zamanda bireylerin/hanehalklarinin hatta devletin/lkamunun yer segim
davraniglari ve bunlarin sonuglari ile ugrasmaktadir

/




4 Lokasyon Teorisinin Temelleri: N
Thunen, Weber ve Christaller’'in Modelleri

WALTER CHRISTALLER
1893-1969

JOHANN HEINRICH voN

THUNEN
1783-1850 ALFRED WEBER

(1868-1958)

Market

Von Thiinen's
Concentric Model Weber's

Location Triangle

o Market

Raw Material 1 Raw Material 2




Yer Sec¢im teorisi

* Neoklasik lokasyon teorileri
* Thinen
* Weber
* Christaller

» Davranisgsal lokasyon teorileri
- * Neoklasik analizden tatmin olmama
Lokasyon teorileri » Tatmin edici kar

« Sinirh bilgiye sahip firmalar

* Lokasyon karari uzun donemli bir karar surecinin sonucu
(sosyo-politik ortam, is hayati, piyasa kosullari vb.)

« Yapisalci lokasyon teorileri
 Kapitalist ekonomik sisteme yapilan vurgu...
* Emek ve sermaye teorisi
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En uygun (optimum) lokasyonun bulunmasi/secimi

En dusuk maliyet teorisi En yUksek kar teorisi

(‘Alfred Weber ) /Christaller ve Lésch )
Odagi: maliyetler Odagr: karlar
Temel varsayim: karlarin her lokasyonda Temel varsayim: maliyetlerin her
ayni-esit oldugu varsayimi lokasyonda ayni-esit oldugu
Lokasyonlar/yer arasindaki maliyet varsayimi
farkliliklar, en dusuk maliyet noktasinin Lokasyonlar/yer arasindaki talep
tespiti ile bulunacaktir. farkhliklari, maksimum kar saglayan
lokasyonun bulunmasi ile
mumkunddar.
- /

. J
- /
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Davranissal Lokasyon teorisi

* Neoklasik lokasyon teorisinin aciklamalarindan tatmin olmayan ekonomik cografyacilar
tarafindan olusturulmustur.

* Neoklasik teorinin tam rekabet, rasyonel ve mukemmel bilgi ile donanmis firmalar
karini maksimize etmeye caligsan girisimciler varsayimina karsi ¢ikmis, ve su

varsayimlari éne sirmistiir:
e eksik rekabet,

* Yetinmeci, tatmin edici kara razi olan girisimciler (satisficer man)
o sinirh bilgiye sahip firmalar,
» belirsiz bir ortamda lokasyon karari veren firmalar

* Neoklasik yaklasimin normatif olan yapisina kargin davranissal yaklagim gercekte var
olanla ilgilenmektedir. Bu yuzden pozitif analizle ilgilenmektedir.

o Davranigsal yaklasim, firmanin karar verme siireci Uzerine odaklanarak yeni bir
perspektif yaratti.




Pred’in davranigsal matrisi

Ekonomik cografya icinde ilk kez Pred (1967, 1969) firmalarin lokasyon
secimiyle ilgili sureci davranigsal agidan ele almistir.

Pred’e gore (1967:24) her lokasyon karari, secimi yapanlarin bilgi ve yetenedi
kullanmasinda meydana gelen farklilasmalar altinda meydana gelir.

ki kritere dayanmaktadir.

Birincisi, yerel bilginin mevcudiyeti,

ikincisi, bilgiyi kullanma yetenegidir.

Baska bir ifade ile, firmanin yaptigi lokasyon sec¢imi firmanin sahip oldugu
bilginin niteligi ile firmanin bilgiyi kullanma yetenegini etkileyen faktoérler
arasindaki karsilikli etkilesimi yansitmaktadir.

Pred, firmalarin lokasyon sec¢imini davranigsal matris adini verdigi sekille
aciklamaktadir. Davranigsal matriste yuksek bilgi ve yetenege sahip olan
firmanin optimuma yakin bir lokasyon se¢gmesi, zayif bilgi ve yetenege sahip
olan firmanin ise karhligin mekansal sinirlarina yakin bir yerde hatta onun
disinda yer almasi beklenmektedir.

Boylece, dusuk bilgi ve yetenege sahip firmanin daha kotu, yuksek yetenege ve
bilgiye sahip olan firmanin ise dogal olarak daha iyi bir lokasyon sec¢imi
yapacagini ileri surmektedir.

/




e

Pred’in davranigsal matrisinde
firmalarin lokasyon secimi

Bilgiyi kullanma yetenegi

Bilginin elde edilebilmesi

<

Optimum lokasyon

Karhligin mekansal sinirlari

Low Ability to use High

Low ]

Information

High

Q = optimal location
(within each margin)

@ = plant locations

The numbers indicate the
number of firms occupying
specific positions in the
matrix

Spatial
profitability
margins




4 Davranigsal iki kritere dayanmaktadir.
Birincisi, yerel bilginin mevcudiyeti,

LOkaSyon teorisl Ikincisi, bilgiyi kullanma yetenegidir.

"Homo eoconomicus" (hicre Cnn), mevcut
tim bilgilere erisime sahip, mukemmel bir Capacity 1o Use

sekilde bilgilendirilmis bir kisidir. Boyle bir >
bireyin lokasyon kararlari optimaldir ve bir - Cln

yeri segmesi oranin en yuksek karliliga

sahip oldugunu gosterir. C22
Buna karsin, Kullanmak icin iyi kapasiteye

ve iyi bilgiye sahip olan karar vericiler (C35

ve C54), karhlik sinirlari iginde bir yer segim
karari verirler. L35 -
C11, az bilgi ve az kullanim yetenedgi  Cnl , Homa

sonucu karhlik sinirlar diginda bir yer oBconomicus

segim karari verir. Territary / / \ /’/ /
Bir bagka karar verici (C22) bilginin yetersiz

Information

Availability

olmasi ve bi[giyi kullanilabilirligi disuk | lc/ /( i Spatial margins

olmasina ragmen, tamamen "sans eseri" 5 o 5 ; - | of profitability

yer seciminin karl oldugu lokasyonu ; ; 5

secebilir.

Temel mesaji: gergeklik (yer segimi) Profitability

karmasiktir, belirsizlik her zaman vardir ve \ /\

mukemmel bilgi olsa bile karli lokasyon _— Losts
\/ \/ Income

garanti degildir ve gcogu zaman yari-
optimum lokasyon kararlari

L IJI LB
S Haur.
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Davranissal Lokasyon teorisi:
lokasyon karari verme slrecinin on kosullari

Davranigsal yaklasima gére gercek diinyada lokasyon sec¢imi, firmalarinin
uzun donemli veya stratejik toplam yatirrm kararlarinin bir parcasidir.

Lokasyon karari sinirl bilgiye sahip bir kisi veya bir grup tarafindan verilen
son derece kompleks ve belirsiz bir surectir.

Firmanin aldigi her karar, firmanin i¢ ve dis cevreden aldigi durtu ve
sinyallere verdigi bir tepkidir.

Karar verme mekanizmasi, firmanin i¢ organizasyon yapisi ile dis ¢evre
(sosyo-politik ortam, is hayati, piyasa kosullari vb.) arasindaki etkilesimin bir
sonucu olarak islemekte ve geri besleme kanallari ile birbirine
baglanmaktadir.

Boylece lokasyon karari davranissal cevrenin bir yansimasi olarak
degerlendirilebilir.
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Davranigsal Lokasyon teorisi:
“lokasyon karari verme sureci” ve agsamalari

Her lokasyon karari segimi yapanlarin bilgi ve yetenegi kullanmasinda meydana
gelen farklilagsmalar altinda meydana gelir.

e Sureg¢ ve asamalar

Ilk agsamada, bir firma diger firmalarla ve piyasa ile etkilesim halindedir ve bu
etkilesim cesitli bilgi akislari seklinde cereyan etmektedir. firma ile cevresi
arasindaki etkilesim karar verme slrecinin baslamasina neden
olmaktadir.

ikinci agsama, alternatifleri arastirma yani farkli lokasyon tercihlerini ortaya
koyma surecidir. Firmalar u¢ segenegi goz onunde bulundururlar: Ya yeni bir tesis
kurmak ya mevcut tesisi buyutmek ya da ikisini kombine etmek

Uglincii asama, alternatif lokasyonlarin, cografi dlgekte degerlendiriimesi
surecidir. Firmalar lokasyon karari verirken birden fazla ulke, bolge, sehir ve
spesifik yer belirlemekte ve bunlarin lokasyonel faktorlerini degerlendirmekte

* her alternatif lokasyon icin “olmasi gereken” (musts) ve “istenen” (wants)
seklinde iki liste hazirlanarak, bu listede yer alan her lokasyon faktoru
agirliklarina gore puanlandirilir

Son asamada, lokasyon secimi yapildiktan sonra yatirim karari ¢ yonlu olarak
alinabilmektedir.

/




Firma

arin lokasyon karari verme sureci ve asamalari

ciktilar

girdiler

----- »  Firma < — Cevre
bilgi

;

Karar
uyaricl

'

Karar verme sirecinin
baglamasi

v

Alternatifleri
aragtirma

|

Alternatifleri
degerlendirme

|

Lokasyon —9 llke — bolge —{ kent

Seiimi l

A

kentici
Yatirim .
Baglama - Erteleme — Iptal l
l l l arazi parseli/bina
basaril kismen basarili basarisiz




Elestiriler

e Davranigsal lokasyon teorisi firmalarin lokasyon
tercihlerini ele almada en realistik ve yaygin yaklasim
olmakla birlikte, ozellikle yapisalci/marksist
teorisyenler tarafindan bir ¢cok elestiriye maruz
kalmigstir.

* Bu elestirilerden en onemlisi,

e davranigsal yaklagsim karar verme, sirket stratejisi ve
endustriyel organizasyona ¢ok fazla onem vermesine
ragmen, toplumun ihtiyaclarina ve emegin rolune ¢ok
az dikkat harcamaktadir.




Yapisalcl lokasyon teorisi

1970’lerden itibaren radikal/marksist felsefenin cografyaya girmesiyle yapisalci
lokasyon teorisinin gelismesine yol agcmigtir.

Geleneksel teorilerin yetersiz ve gergekdigi varsayimlara dayandigini ileri
surmektedir.

Vurgu ne karin maksimize edilmesine ne sirket stratejisine ne de pazara
yapilir. Vurgu tum ekonomik sisteme yapllir.

Sosyal, siyasal ve ekonomik sartlara ve sureclere baghdir.

Emek ve sermaye arasindaki ¢catisma kapitalist ekonominin yapisinin
¢ozumlenmesiyle anlasilabilir.

Firmadan degil sistemden analize baglamaktadir.
Emegin lokasyonu belirleyen temel unsur oldugunu belirtmektedir.

Lokasyon problemi kapitalist ekonomik sisteminin genel isleyisi baglaminda
ele alinir. Ozel olarak firmalarin lokasyon sec¢imi ve kararini gozardi
etmektedir.

Normatif (ne olmasi gerektigi) direktiflere sahip degildir.




Sonugc: Yer secim teorisinin ug¢ turu

* Neoklasik lokasyon teorisi;

e Firmanin lokasyon secimini maliyeti minimize, kari
maksimize etme bakimindan

e Davranigsalci lokasyon teorisi;
Karar verme ve pazarlik sureci bakimindan

* Yapisalci lokasyon teorisi;

Kapitalist Uretim sistemindeki sosyo-ekonomik ve siyasal
surecler ile emek-sermaye iligkileri bakimindan ele
almaktadir.




