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Dersin Türü Zorunlu 

Dersin İçeriği 

Bu ders, Sanayi Devrimi’nden günümüze kadar olan süreçte 
sermayenin örgütlenmesinin bir parçası olarak medya örgüt-
lenmesinin geçirdiği değişimi, tarihsel-toplumsal bağlamı içinde 
tartışmaya açarak, “modern medya işletmelerinin” yapısını ve 
işleyişini, sektörde işe alınacakları varsayılan ile-tişim öğrencileri için 
anlaşılır kılmayı amaçlamaktadır.  

Genelde teknolojinin özelde ise geleneksel/yeni iletişim tek-
nolojilerinin medya örgütlenmeleri ile yoğun ilişkisi ise ser-maye 
örgütlenmesinin ihtiyaçları ve büyük ölçüde bu ihti-yaçlar 
doğrultusunda şekillenen üretim ilişkilerinin çatışmalı-çelişkili yapısı 
bağlamında ele alınacaktır.  

Dersler, programda belirlenen dönemleştirmelere karşılık gelen tarih 
aralığında medya örgütlenmelerine temel oluştu-ran maddi koşullar-
toplumsal ilişkiler değerlendirilmesi ve bu dönemde baskın medya 
örgütlenmelerinin ekonomi-politik analizi şeklinde işlenecektir. 
Sermayenin birikim yö-nündeki arayışları-ihtiyaçları devam ettikçe 
ders de kendi gelişimi için sağlam bir zemin yani analiz edebileceği yeni 
çatışmalı-çelişkili ilişkiler bulacaktır. 

Dersin Amacı 
Bu ders, öğrencilere modern medya örgütlenmelerinin yapısını ve 
işleyişini açıklamayı amaçlamaktadır.   
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