YENI MEDYA, YENI ILETISIM ORTAMI DERS NOTLARI IX



Yeni medya & yeni iletisim ortami

Ag ortaminda etik sorunlar



Medya etigi

Medya alani dahil olmak lizere meslek etikleri kapsaminda
karsilasilan sorunlar, yasama dair etik sorunlarin bir parcasidir.

Bunlarin icinde meslek etigi diye bir kategori
olusturdugumuzda, bu kategorinin igindeki sorunlari
yasamdan da koparmis oluruz. Kisir bir tartismanin icine
diiseriz.

Glinumuzde medya sektori, sektor haline gelisinin getirdigi
ekonomi-politik oncelikler nedeniyle gerek bireysel gerek
orgutlu etik durusu neredeyse olanaksiz kilmaktadir.



Medya etiginin bilesenleri




Etik tartismasinin dinamikleri
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€ Medya etigi, reklam verenlerin isletme tizerindeki yonlendirici etkisini
kirmanin, medyanin mesruluk zeminini “alanin etik ilkelerine bagh kalinarak”,
ozdenetim yoluyla korumanin bir yolu olarak glindeme gelmistir.

€ Haber, degisim degeri icin satiyorsa kullanim degeri ikincil plandadir. Gerek
kuruluslar gerekse calisanlar/muhabirler arasindaki “rekabeti” ahlaki bir
norm uzerine kurmanin agmazi da burada yatmaktadir.

€ Tartismanin sinirlarini uzmanlik bilgisinin degeri, gazetecinin isverenle “bir
ucret karsihiginda” calisma iliskisi tizerine kurulu bir faaliyet alaninda medya
etiginin anlami cizmektedir.



Ag ortaminin ozellikleri




