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Fuarin Onemi

~a) Katilimci firmalar acisindan 6nemi:

yliiz yuze iletisim kurar,

Katilimer firmalar, is yaptiklar: miisteriler ile iletisim araci olmaksizin bizzat kendileri

= - Misterilerin, kendi firmalari, {iriin ve hizmetleri hakkinda ki goriuslerini ilk kaynaktan
ogrenme firsati bulurlar,

Fuar stireci boyunca misterilerine konukseverliklerini, konaklama ve ulasim, bunun =
disinda_6zel ihtiyaclarinin kargilanmasi, toplantilar diizenlenmesi gibi islemlerle mevcut iliskilerini
saglamlastirirlar,

: _ Firmalar arasi is ortaklarinin saglanmasi, bilgi paylasiminda bulunmak, diger bir afldan
1se rakip firmalarinin mevcut durumlarin gorme, sektor ile 1liskilerini takip etmek, 1s yontemler:
hakkinda bilgi toplamak, tirtin ve hizmet kalitelerinin farkliliklarini inceleme olanagi sunar,

Pazar arastirmasi i¢in 1y1 bir zemindir. Fiyatlandirma, da%1t1m gibi konularda fikir

gelistirmek konusunda katkisi vardir. Kalite standartlar: hakkinda bilgi verir, :

Katilime: firmalar fuar alaninda iyi egitilmisg stant personeli, aktif ve basaril fuar 6ncesi -

ve fuar siras1 tanitim ¢alismalari, destek faaliyetleri, dikkat cekici bir ser%1 dizayni ve 6zenle
yuritilen fuar sonrasi ¢calismalar: sayesinde rakiplerinden daha basarili bir konuma
gecebilmektedir. -
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~ Yukarida saymis oldugumuz katkilarinin yani sira fuar organizasyonlari,

“Satis calismalarini destekleme,

Yeni miisteri gruplarini tanima,

K.arhh-gl arttirma, .

Dagitimin genigletilmesi,

Yeni temsileiler,

Bayiler bulunmasi,

Sunulan yeni triinin piyasadaki basarisinin degerlendirilmesi,

aiayla sunulmasi disiniilen triinlerin kabul edlleblhrhk durumunun incelenmesi, basinla 111sk1ler1n
eligtirilmesi,

Bilgi aligverisi yolu ile arastirma ve satig faaliyetlerinin gelistirilmesi,

Thracat imkanlarinin de%{erlendlrllmem gibi pek ¢ok noktada katilimci firmalar agisindan 6nemli sonuglar ve
kazanimlar dogurabilmektedir
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b) Kitle iletisim araci olarak énemi:

_ Diinya devletlerinin ticari, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
olarak aralarindaki iligkiler: giiclendirmek ve siklastirmak
acisindan yarar saglamaktadir.

~ Urlin ve hizmetleri yurtici ve yurtdisindaki pazarlara
ulastirabilmek, 1liskiler kurabilmek, aligsverisi saglamak icin
tanitim ve reklam gib1 uygulamalardan yararlanilmaktadir.
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c) Sosyal ve kiiltiirel ortam bakimindan 6nemai:

_ Fuarlar, farkh ére, tilke ve kiiltiirden insanlarin bir araya
gelmesi 1le ktltir paylagimlarinin olugsmasinda yardimei olur.

~ Fuar organizasyonlarinin diizenlendikleri alanlarda kisa
surell de olsa ciddi anlamda ticari bir hareketlilik yaganmakta ve
diizenlenen gsehrin (ve iilkenin) ekonomisine katki saglamaktadir.

. Katilime1 ve ziyaretcilerin konaklama, yeme icme gibi temel
ihtiyaglarini fuar alaninin iizenlend1%1 bolgeye yakin olmasi
gerekliligi o bolgede faaliyet gosteren bircok isletmenin gelirlerine

- canlilik getirmektedir.

Ayrica fuarin diizenlendigi bolge halki fuar donemi boyunca
Eergeklegtlrﬂen aktivitelere katilma sansini elde etmekte, sosyal ve
ultiurel paylagim artmaktadir.
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d) Pazar acisindan 6nemi:

_ Gilnimizde tiiketici davranislar: degisken ve karmasik bir
yapl kazanmis, artik kaliteli irtiin Uiretmek, pazara siirup, satis
yapmak, basari elde etmek 1¢in i;eterh degildir. Uriln ile birlikte
sunmui oldugunuz te artik Uiriintin kendisi kadar onemli bir
hale gelmigtir. Cinku tiketiciler, 1htiyaci olan ayni mal ve hizmeti
degisik fiyat ve kalitede ya da es deger baska tiriinlerle secme
sansina sahiptir. .

: Bu sebeple bir tirtintin tasarimi, kalitesi, marka Q_labilirji%i,
fiyati, 6deme secfeneklerl, indirim politikasi, »Satlf stratejisi, dagitim
- kanallari, gorsel ve sosyal medyadaki reklamlarla tanitimi, magaza
1cerisinde pazarlama surecindeki paketleme, promosyon tirin-
sunumu vb. bir ¢ok acidan %ehsmeler{.talnp etmek, yan sanayi
urtnlerinin tedariki i¢in sektor ile baglant1 saglamak ve standardi

yakalayabilmek icin fuarlar 6nemlidir.
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 Fuara katilim kararini vermek, dogru fuar secmek,
¢ Fuara katilim amaclarini belirlemek,
. Sergilenecek mallar hakkinda karar vermek,

« Stant yeri, buytkligu ve dekorasyon malzemelem konusunda
karar vermek,

« Nakliye konusunda karar Vermek,

 Fuar organizasyonunda destek alinacak bagimsiz hizmet
ajansini secmek,

~» Stant sorumlularini saptamak,
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e+ Stant sorumlularml ve hosteslerini egitmek;
- Sirket ve tirtinler hakkinda bilgiler

- Davréms ve konusma adabi

- Rakipler hakkinda bilgiler

- Not alma aliskanlig: kazandirilmasi

- Konusmayi1 yonlendirebilme yetenegi
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o Tamitim,
- Hedef kitlelerin tespiti

- Hedefkitlelere duyuru fdavetiye; direkt postalama, basin
1lanlari, telefon ve kisisel temaslar)

- Basin biilteni ya da toplantis:

- Tanitim aktivitelerinin ve tanitici materyallerin
hazirlanmasi

- o Zaman planmi hazirlamak,
« Standi hedef kitleyi etkileyecek sekilde hazirlamak,

* Butge taslagin hazirlamak,
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 Firmalar fuar alaninda stant diizenlerken:
- Bﬁyuklﬁg’ﬁ |

- Firma logosu (logonun renkleri, renklerin uyumu kurum kimligini
gorsel olarak pekistirir.)

- Dekorasyonu,

- Stantta kullanilan malzemelerip ve mobilyalarin o6zellikleri,
- Stantta gorevli personelin tavirlari, kiyafetleri,

- Misteriye yaklagsma ve onlarla konusma bicimleri,

- Fuar alaninda sergilenen tiriinlerin 6zellikleri,

- Fuar standinda yapilan sunum, miusteriler tizerinde etkili
' olmakta geri donttler kurumu olumlu ya da olumsuz etkileyebilmektedir.
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« Standi aktif hale getirme,
- Stant resepsiyonu
- 50. : 100. vb. ziyaretcilere hediye verme ve bunu duyurma
e Standa gelen ziyaretcilerle ilgilenme,
o, Ziyaretcl asla kiicimsenmemelidir. |
- Standa gelenlerin ilgisinin artmasi saglanmalidir.
- Tim sorular aninda ve dogru olarak cevaplanmahdml

- Zayaretcinin kimligi ve adresi aninda tespit edilmelidir.
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e Urin gosterimleri ve tanitimlar:

 Diger stantlarin sergiledigi tirtin ve hizmetlerin incelenmesi

Rekabette avantaj yaratabilecek bilgilerin toplanmasi

Stant toplantilar:
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* Genel degerlendirme toplantisi ve raporu,
- Fuar firma- ve ﬁfﬁnlerimize uygun muydu?
e
- Uriinlerimiz ilgi uyandirdi mi?
- Rakip firmalar arasinda fark edilebildik mi?
- Standimiz 1lg1 cekti mi?

- Hostesler, stant sorumlulari yeterince ilgili ve bilgililer
miydi? _

~» Zayaretci bilgilerinin degerlendirilmesi (anket formlari).
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. Resepsiyon

¢ Film, multivizyon gosteri

« Ozel sovlar A

* Detile

« Aksam yemekleri

* Basin biilteni

~ » Broglir

 Hediyelik esya (esantiyonlar)
* Fotograf cekimi
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« Katildiginiz fuarin Se(;imi,

* Amaclarin beli.rsizligi,

. Standin yerihin, buytlikligliniin, dekorasyonunun uygun olmayisa,
» Sergilenecek mallarin yanlis secimi,

+ Hazirliklarda eksiklik,

- » Elemanlarin yetersizligi,

» Fuar faaliyetlerinin 6nemsenmeyisi,

~*» Yiuksek uicret talep edilmesi.
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