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1sim, Urun, tasarimeci,
kalite, paketleme, etiketleme
ve toplum tarafindan nasil
algilandigina dair kacinilmaz
“X” etkenini iceren bir
karisimdan olusur. Bu baz
maddelerin, baz1 markalar
1cin daha fazla 6nem
tasiyabilmektedir.



Markalasma |

Markalasma, marka
ogelerinin hedef miisteriyle
1letisimidir ve bu, etiketlemeyi
ve urtinlerin satildigr mekdani
da icerir. Bir giysinin
markalasmasi, giysi
tasariminin tamamlayici

- kismidir; koleksiyonun
sezondan sezona degismeyen,
sabit kalan parcasidir.
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Markalasma .

Tiim moda markalari, taninmak icin bir etikete sahiptir ve bu
etiket, magazalarda askiya asildiginda goriilebilmesi icin
genellikle arka yakaya yerlestirilir. Etikette sayisiz cesitleme
soz konusudur. Font, renk ya da malzeme se¢imi, hatta giysiye
ne sekilde tutturuldugu, sezonla degisen etiketler sergileme

- konusunda markayi etkileyebilen etkenlerdir. Blitiin bunlar
tasarimeciyl yansitmaktadir.



Markalasma .

Giysiler magazadayken tlizerlerinde kart etlketler de bulunur;

etikette Uirinin tasarimcisinin ve
yer alir. Giysi, satin alindiktan sonra paketlenir ve

genellikle bir posette sunulur; bu posetler magaza icin bir

- baska onemli pazarlama seklidir.
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Reklam

Hizla degisen diinyamizda reklamecilik her gecen giin boyutlarr -
~ bliyliven bir sektordiir.




Reklam Nedir?

: “Reklam, bir isin, malin veya bir hizmetin para
karsiliginda, genel yayin araclarinda, tarif edilerek genis halk
kitlelerine duyurulmasidir” seklindedir.

Baska bir ifadeyle reklam, “talep yaratma sanati” olarak
tanimlanmaktadir. Ancak talep yaratilirken yliz ytize 1letisim
yerine 1cin kitle 1letisim
~araclarindan faydalanilir. '

Reklamin bilgi verme, itkna etme, hatirlatma ve deéer
katma gibt amaclar: vardur.



Moda Sektoriinde Pazarlar

Haute couture, en ‘yuksek ve en cok
uzmanhk gerektlren pazar
seviyesidir.

12 firmadan olusan Haute Couture
Sendikasi liyeleri, couture
koleksiyonlarini Paris’te, Ocak ve
Temmuz aylarinda tic gun boyunca
gosterirler.

Sadece Haute Couture Sendikasi
tiyeleri tarafindan Fransa’da elde
uretilen giysiler, haute couture
olarak etiketlenebilmektedir.




Haute Couture’in Kokenleri
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Haute Couture’iin kokenleri, 17.ylizyilin baslarina,
Fransa’nin liks ipek tekstilinin Avrupa merkezi oldugu yillara
dayanir. Aristokrat kadinlar, terzilere, sosyal ve saray
ortamlar: icin kiyafet ve aksesuar hazirlatirlard:.

(14

” olarak bilinen (Fransizca’da anlamina
gelen “couter”’ kelimesinden gelen) terziler, miisterileri icin
yalnizca bir adet liretilen 6zel giysiler tasarlar ve lizerlerine

~ dikilen etiketlere 1simlerini islerlerda.

Haute Couture Sendikasi, ilk Ingiliz couture tasarimeisi
Charles Frederick Worth'un girisimiydi. |




Couture moda evlerinde ge
becerilerine gore ayrilirlar.

nellikle ve

elbiseler ve dokiimli giysiler
~1cin uzmanlasmais bir alanken
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takim elbiseler, ceket ve
mantolara odaklanir. Bas
terzi “premiére’, asistanlar:
1se ¢irak olarak bilinir.



Haute Couture’iin Gelecegi
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Daha az sayida miusteri, couture alanindaki iretim ve
satis maliyetlerinin asiri yukselmesi ve hazir giyimdeki
popiilerligin artmasiyla, couture alabilir ve i1ster hale gelmistir.
Bircok modaevinin sahip oldugu markalar, aksesuar ve parfiim
alaninda faaliyet gostermeye devam etse de, atolyelerini
kapatmaislardir.

Toplumdaki degisiklikler de bircok sosyal adetin
kayboldugunu ve bu tip kiyafetler icin cok daha az talep
- oldugunu gostermektedir. Bugiin diinya tizerinde yaklasik 300
kadinin haute couture almaya gliciiniin yettigl tahmin ediliyor.
Bircok tasarimci ve modaevi, bu anlamda couture’iin 1imajini
tazelemek icin, gece elbiselerini tinli genc 1simlere 6diing
- vermeye baslayacaktir.
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Couture, koklu ve klasik anlamina gelirken, hazir giyim, egilimler:
(trend) ve degisime bagli, ayni zamanda da genctir. Bir hazir giyim -
koleksiyonu cok daha %_ems bir miisteri kitlesi icin hazirlanir ve

- standart ol¢ulerde tretilir.
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Buylik markalar, karliligi artirmak i¢cin 6zgliin moda
koleksiyonlarinin yan triinler: olarak farkl: iirtinleri olarak
farkl trtinler de hazirlarlar ve boylece, tiiketicinin farkh
derecelerde satin alacagi bir yasam bicimi yaratirlar. Pek cok
moda tasarimecisi ve firma bugiin el cantalari, valiz, kiiciik deri
urinleri, ayakkabi, saat, miicevher, kravat ve esarp, gozlik,
parfim, kozmetik, cilt tirtinleri ve ev aksesuarlar:

uretmektedir.

Versace, Paul Smith, Prada ve Gucci, yagsam bicimi
pazarlayan tasarimcilara érnektir hatta Armani 2008'de
- Dubai’de Armani Oteli bile agmastar.



Kendi butigini ya da magazasini acacak kadar mali giicii
olan tasarimecilar, giysilerini miisterilerine en saf haliyle
sunabilme firsatia sahiptirler ve giysilerini arzu ett1k1er1

sekilde gosterme sansini yakalarlar. Uriinlerini 6zel sekilde
paketleyeblhr ve caliganlarimi koleksiyonu mikemmel gekilde
satmalam 1cin egitebilirler.

Magaza konumunun dogru olmasi, markanin gercek
1majini yansitmasi acisindan onemlidir. Magazanin on
~ tarafinda herhangi bir tabela yer almaz. Aslinda magazanin
bir 6n yizi yoktur, dogrudan sokaga acilir, sadece iceriyi _
belirlemek ve giysileri korumak icin bir hava duvari vardir. Bu
magaza, bir moda diikkanindan cok bir galeriye benzer.



Ana aligveris caddesindeki moda markasi, her bir
koleksiyonu, belirlenen zamanlarda magazada olacak sekilde
programlar. Bu hizli moda “fast fashion” 1le magazaya birkac
hafta icinde farkh parcalar ve hikayeler geldiginden miisteriye,
degigen bir perakende deneyimi sunulur. Sezondan sezona

gelisim gosteren ana iurin yelpazeleri sunmaya devam eder.

Bu trin stratejisi daha cok H&M ve topshop gibi moda
odakli perakendeciler tarafindan gerceklestirilir. Yeni tirtinler,
- gonderim gerceklesir gerceklesmez teshire konurlar. Urun
yelpazeleri genellikle perakende firmasinin websitesi
uzerinden veya moda basininda haber olarak ya da

“kacirmadan alin” seklinde tanimlanir.



Zincir magazalarin yalnizea bir kaci, kurum ici tasarim
ekiplerine sahiptir. Satin alma sorumlusu, bircok tedarikgiden
parcalar edlnerek aslinda koleksiyonu * tasarlamls veya derlemis
olur.

Zincir magazalar, artan bir bicimde, Asya, Gliney Amerika ve
Dogu Avrupa gibi isciligin ve kumasin ucuz oldugu yerlerde
fabrlkalam bulunan tedarikgeilerle calismaktadir.

Satin alma sorumlulari, tedarik¢ilerine koleksiyonda istenen
- temay1 gosterebilmek icin temel bir renk paleti ve ilham panosu
sunularak baslarlar. Sonrasinda, tedarikciler numuneleri hazirlar ve
urin yoneticiler: haftalik toplantﬂar yapar. Tedarikciler icin calisan
tasarimcilar, numune giysileri diinyanin cesitli yerlerinden alma

~ firsatina sahiptir.



Perakende flrmalarl tasarimci ile 1s birligl yaparak
tasarimeinin isminin kullanimina karsilik olarak, perakende
firmasi satin alma, kumas, liretim ve gorsel tanitimdan
sorumludur. Kolek81 onlar genellikle tiim kiyafetler ve
goruntglerle kolayhkla bir araya getlrllebllen parcalar olarak
urun yelpazeler1 tasarlanir. Baz parcalar, mevcut veya gegmis
sezonda bulunan parcalarin daha ucuz versiyonu olabilirler.

- Yaratici siirec, cok daha yiiksek pazar boliimiine ait bir
koleksiyonda oldugu gibi, kumag segimleri ve tiretim
degerlerinde tasarrufa gidilerek ve perakendedek: kar marjiyla
gergeklestlmhr Bu strateji yeni bir miuisteri grubu icin firsatlar

~ yaratir ve aynil zamanda tasarimcinin hayranlarini ceker.



» Tasarimcilarin cogu, ana aligsveris caddesi magazalar:
1cin de koleksiyon hazirlar. Bunlar, tasarimei icin epey
kazancli olabilir ayni zamanda musteriler: ana aligveris
caddesi magazalarina ceker. Tasarimcinin daha fazla para
kazanmak 1¢cin magazanin isminden yararlanmasi zekicedir.
Bu koleksiyonlar, tasarimcinin ana koleksiyonuyla benzerlik
- tasimakla birlikte tirtiniin satin alina bilirligini arttirmak icin
daha ucuz kumaslardan ve tekniklerden elde edilir. Bazi
magazalar, bu tarz tasarimci koleksiyonlar: tiretir.

 Ornegin; adl Cengiz Abazoglu



Firmalarin iinliler 1le caligarak tirin yelpazesini tanitmasidir.

Bazi uinliiler kend1 gardirobundan ilham alarak, markanin

tasarim ekibini yonetmektedir. Stati ve profili; imajin kendi

urin ve koleksiyonlarini tanitmak ve tanimlamak icin

kullanilmis marka ve tasarimecilarla dogru bicimde
eslestirmistir.

Ornegin; MaVi/Klvanc; Tathitug, Koton/Fahriye Evcen
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Baslangici 1950°ler Amerikasi’na dayanan evden
alisverisin fikri, evde oturan es ve anneler kusaginin dikkatini
cekebilmekti. -

Bu kataloglarda yer alan kiyafet seckileri, abartili bir
bigimde ilustre edilir veya egzotik mekanlarda fotogratlanirdi.
Klyafet urin yelpazesi sezonluk olmasina ragmen, yliksek
adette ve stok olciistinde tiretilirdi ve kalite cogunlukla
ortalamaydi. Giysiler yalnizca 6nden goriilecek sekilde
~ tasarlanirdi. Katalogdaki degisimden sonra miisteriler, kuse
kagida basilmig ve fotograflarin yaninda gercek kumas
numunelerini ve mezuranin bulundugu kataloglardan bir
kopya alabilmek i¢cin para vermek zorundaydi. Dergilerde
| kampanyalarmda modellere yer vererek, evden alisveris fikrini
havali, bilincli ve heyecan verici hale getirda.



Internet {izerinde bir web sitesi moda firmasma moda pazarinda gucli
ve kolay erigim saglar.

- Site, marka ve tasarimecinin profili, giincel koleksiyonun resimleri ve
stoklarin bir listesini de iceren bilgiy1l paylasir.

Internet, miigterilerin kolaylikla ve verimli bir sekilde irtin satin
alabllmelemm saglar. -

Uriinler, cesitli tilkelerde tasarlanip tretilir ve stok, 6nceki satiglar ve
bilinen satin alma zaman cizelgesi (sonbahar-kis Agustos’ta ve
1lkbahar-yaz Ocak ve Subat’ta erisilebilir hale gelir) cercevesinde
dikkatli bir bicimde planlanir. |

Internet Gizerinden satis yaparken iade Grinleri nasil yoneteceginiz ve’
tiketiciye tirtinlerin teslimatini nasil yapacaginizi iyl planlamalisiniz.



- Evden alisveris, giiniimiizde moda tiiketicilerine her
marka ve fiyat skalasi tizerinden oldukca genis bir lirtin
yelpazesini sunan cevrimici perakendeciligi de icine aliyor.

- Tasarimcilardan hemen satin alma ve tirtinler:
magazalardan bile erken sergileyebilme konusunda cok
bagarilidir. Yaklasik 1ki milyon kadin, her ay 2000’in tizerinde
- onde gelen markanin koleksiyonlarini incelemektedir.
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