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Ders izlence Formu

	Dersin Kodu ve İsmi
	İLT 402 Medya ve Etik

	Dersin Sorumlusu
	Beris Artan Özoran

	Dersin Düzeyi
	Lisans

	Dersin Kredisi
	3

	Dersin Türü
	Zorunlu

	Dersin İçeriği
	Ders kapsamında etik ve ahlak arasındaki fark, etik teorileri, etik düşünme, gazetecilik etiği, televizyon etiği, reklam ve pazarlama etiği ve halkla illişkiler etiği tartışılmaktadır. 

	Dersin Amacı
	Ders öğrencilerin etik ve etik yaklaşımları öğrenerek, “etik karar verme” becerilerini iletişim alanına taşımalarını amaçlamaktadır. 

	Dersin Süresi
	3 saat

	Eğitim Dili
	Türkçe

	Ön Koşul
	Yok
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	Dersin Kredisi (AKTS)
	5

	Laboratuvar
	-

	Diğer-1
	-







