Yeniliklerin Yayilma Siireci

Tarimda yeniliklerin ~ benimsenmesi  ireticinin  kendisi tarafindan alinan' bireysel bir
karardir. Ancak higbir birey, bir yenilige kars1 icinde bulundugu sosyal ¢evreden bagimsiz
olarak hareket edemez. Bu nedenle, yeniliklerin benimsenmesini biitiiniiyle anlamak igin,

yeniligin ele alinan toplum i¢inde zamanla yayilmasini incelemek zorundayiz.

Yeniliklerin yayilma siireci, bir yeniligin kaynagindan ¢ikarak ele alman toplumun iyeleri
arasinda, bir zaman siiresi i¢inde yayilmasi islemidir. Baska bir anlatimla, yeniligin
kaynagindan c¢ikarak ondan yararlanacak kimselere ulagsmasi siirecidir. Bu siire¢ "toplumun
benimseme siireci™” olarak da adlandirilmaktadir. Tarim kesiminde yeniliklerin kaynag:

genellikle arastirma kurumlar1 ve iiniversiteler, yararlanacak bireyler ise iireticilerdir.

Hi¢bir yenilik bir topluma sunuldugu anda toplumun biitiin bireyleri tarafindan hemen
benimsenmez. Yeniligin tiim bireyler arasinda yayilmasi ve benimsenmesi i¢in az ya da ¢ok bir
zamana gereksinme vardir. Ornegin, melez musirin lowa'da benimsenmesi on yil siirmiistiir. Bir
Kolombiya kdyiinde kimyasal giibrenin ilk kez kullanigindan, tim kodylerin benimsemesine dek

gecen siire otuz yildan fazla olmustur.

Polatli'da bugday tiretiminde kimyasal ilaglarla yabanci ot miicadelesi bir yenilik olarak 1964

yilinda sunulmus ve tiim tireticilerce benimsenmesi birkag¢ yil 6nce tamamlanmigtir

Neden bazi yenilikler ayn1 toplum igerisinde bazilarinca daha ¢abuk, bazilarinca ise daha
yavag, benimsenmektedir ya da ayni tiir yenilikler degisik toplumlarin bazilarinda daha ¢abuk
bazilarinda ise daha yavas benimsenmektedir? Unutulmamasi gereken bir nokta da, bir¢ok
yeniligin hicbir zaman benimsenmedigi ve reddedilmekte oldugudur. Bunun yaninda bazi
yenilikler bir toplumun bireylerinin ancak bir kismi tarafindan benimsenmekte, ayni toplum
icinde baz1 bireyler ise ¢esitli nedenlerle bu yenilikleri hi¢bir zaman benimsememektedirler.
Bu sorular1 yanitlayabilmek i¢in, yeniliklerin bir toplum i¢inde yayilma siirelerini etkileyen
etmenlerin iyice bilinmesi gerekir. Yeniliklerin hangi karakterleri, onlar1 yayilma ve benimseme

oranini etkilemektedir. Iste bu sorunun yanit1 yeniliklerin dzellik (nitelik) lerindedir.

Yeniliklerin Ozellikleri

Yeniliklerin algilanan niteliklerini evrensel diizeyde tanimlayabilmek i¢in standart bir siniflama
semasina gereksinme bulunmaktadir. Boylece herhangi bir kimse bir yenilige iliskin benimseme
oranini dnceden tahmin etmek i¢in her yeniligi incelemek durumunda kalmayacaktir. Boylesine

genel bir smiflandirma, ancak yeniliklerin Ozelliklerine iliskin yapilacak bir yayilma



aragtirmasinin nesnel sonucglarina dayandinlabilir. Bu amaca arastiricilarca heniiz ulagilmamis
oldugundan, bu bolimde bu konudaki bir yaklagim ele alinarak, yeniliklerin bes temel ozelligi
aciklanacaktir. Bu bes niteligin herbiri birbirleriyle deneysel anlamda iliskili ve bu konuda
caligan tiim arastiricilarin genellikle birlestikleri niteliklerdir.

1) yararlilik (oransal istiinliik), 2) uygunluk. 3) karmasiklik, 4)denenebilirlik ve 5)

gozlenebilirlik.

Yararhlik (oransal iistiinliik)

Yeniligin ekonomik ve sosyal agidan yarar saglama oranidir. Diger bir deyisle, baskasinin yerini
alan bir yeniligin daha iyi ve yararli oldugunun algilanma derecesine yararlilik denir. Yararlilik
genellikle ekonomik olarak ifade edilirse de. baska Olciitlerle de Ol¢ililebilmektedir. Yeniliklerin
benimseyenlere sagladig1 yararlar ¢ok ¢esitli bicimlerde olabilir. Ekonomik karlilik, riskin
azalmasi, zamandan ve isgiiclinden tasarruf, ilk maliyetin azlig1 ve calisma kosullarini
iyilestirmesi bunlar arasinda sayilabilir. Bir yenilik bu yararlardan ne kadar fazlasini,

sunuldugu topluma saglayabiliyorsa, o kadar hizla yayilir.

Yeniliklerin ekonomik yararlan kadar, bireylere sagladig1 sosyal yararlar da énemlidir. Ulkemizin
bazi yorelerinde traktoriin yayilmasinda ekonomik karlilik yaninda sahibine kazandirdig:
sosyal prestijin de etkili oldugu séylenebilir. Ayrica yeniligin yararlarinin hizla ortaya ¢ikmasinin
da benimsenmesinde olumlu bir etkisi vardir. Tarimsal sigorta gibi koruyucu yeniliklerin
kolayca yayilmamasinda, yararlarinin hizla ortaya c¢ikmamasinin da etkisi oldugu
belirtilmektedir. Ayrica yeniligin yararlarinin ortaya ¢ikmasinin da benimsenmesinde olumlu
bir etkisi vardir... Tarimsal sigorta gibi "koruyucu yeniliklerin kolayca yayilmamasinda,

yararlarinin hizla ortaya ¢ikmamasinin da etkisi oldugu belirtilmektedir.

Yararhhk ve benimseme orani

Yararlilik bir anlamda bir yeniligin benimsenmesi sonucu ortaya c¢ikan ceza ya da odiiliin
yogunlugunu gosterir. Yararliligin ekonomik karhlik, ilk maliyetin azalmasi riskin azalmasi,
calisma kosullarini iyilestirmesi, isgilicii ve zamandan tasarruf ve 6diliin yakin olmasi gibi

bazi alt boyutlar1 bulundugunu belirtmistik.

Bu son sayilan yani 0&diiliin yakin olmasi belki de koruyucu yeniliklerde
benimseme oraninin §zellikle nig¢in diisiik oldugunu agiklamaktadir. Koruyucu yeniliklere
tarimsal sigorta, dogum kontrol yontemlerini rnek olarak verebiliriz. Bu tiir koruyucu yeniliklerin
yararliligini (oransal istiinliigiinii) iireticilere gostermek. Sergilemek ya da demonstre etmek yayim
elemanlar1 i¢in oldukga gii¢ bir istir. Ciinkii burada yararlilik (6diil) gelecekte bir zaman ortaya

cikmaktadir. Bu bizi sergilemek ya da demonstre etmek yayim elemanlar1 i¢in olukga gii¢ bir istir.



Ciinkii burada yararhilik (6diil) gelecekte bir zaman ortaya gikmaktadir. Bu bizi gozlenebilirlik
niteliginde olan bir eksikligin koruyucu yeniliklerin bir karekteri oldugu ve bunun benimseme
oraniin ters yonde etkiledigi ger¢egine gotiirmektedir. Yararlilik ve benimseme orani arasindaki
iliskiyi sorusturan, arastirmalarin biiyiik ¢ogunlugunda bu iliski olumlu olarak bulunmustur. Ozet
olarak toplumun bireyleri tarafindan algilanan bir yeniligin yararliligi, benimsenme orani ile olumlu
iliskidedir denebilir.

Yararhlik ve iireticiler

Yararliligin bir alt boyutu olan ekonomik yararlilik benimseme oraninin agiklanmasinda 6zellikle az
gelismis iilkelerde biiylik tireticilere gore kiigiik iireticiler agisindan daha az 6nemlidir. Bu konuda
Amerika ve Hindistan’da yapilan birgok arastirma yukarida ortaya konan genellemeyi
dogrulamaktadir. Pazara yonelik iiretimde bulunmayip, yalnizca kendi tiiketimini karsilamak
amaciyla iiretimde bulunan ciftgilerin yenilikleri benimseme oraninin agiklanmasinda kuramsal
olarak ekonomik yararlilik etmenin daha az etkin olmasi ya da kritik etmen olmamas1 beklenir.
Pazara yonelik iiretimde bulunmayan iireticiler icin benimseme orani sosyal prestij ve sosyal onay
gibi ekonomik olmayan yararlilik alt boyutlariyla aciklanabilmektedir. Traktoriin iilkemizin bazi
yorelerinde yayilmasinda ekonomik karliligin yami sira sahibine kazandirdigi sosyal prestijin de
etkili oldugunu belirtmistik. Ote yandan yeniliklerin ikinci dzelligi olan uygunlugun sosyo-kiiltiirel

degerleriyle de agiklanabilir.

Bir ekonomist olan Schultz, az gelismis {ilkelerin {ireticileri arasinda yenilikleri benimseme
oraniin belirlenmesinde sosyo-kiiltiirel degismelerin énemli oldugu goriisiine karst ¢ikmaktadir.
Schultz’a gore koyliileri ekonomik karlilik ¢ok etkilemektedir ve bunlarin kiiltiirel etmenlere
gereksinmeleri bulunmamaktadir. Yani yazara gore, tarimsal yeniliklerin benimsenmelerinde tek
etmen ekonomik karhliktir. Bu asir1 6neri birgok sosyal bilimci, 6zellikle ekonomistlerce hatali
goriilmektedir. Ekonomik yararlilik freticilerin yenilikleri benimseme oranini belirleyici bir
etmendir. Ancak tek basma benimseme oranini agiklayamamaktadir. Ureticilerin yenilikleri
benimseme oranini agiklamada yeniliklerin diger sosyo-kiiltiirel oOzelliklerine de gereksinme

bulunmaktadir.

Uygunluk

Yeniligin iireticilerin var olan deger yargilarina, eski deneyimlerine ve gereksinmelerine uyumlu
olma derecesi olarak tanimlanir. Toplumun var olan niteliklerine uygun olmayan bir yenilik, uygun
olana bir yenilige gore kuramsal olarak daha yavas yayilir ya da benimsenir. Uygunluk niteligi
iireticiye daha az risk, daha fazla giivence saglar ve yeniligi ona daha anlamli kilar. Bir yenilik a)

sosyo-kiiltiirel deger ve inanglarla, b) gecmis deneyimlerle ve c¢) halkin gereksinmeleriyle uyumlu



oldugu oranda uygundur. Ornegin, domuz etinin dinsel nedenlerle yenmedigi toplumlarda domuz
yetistiriciligine iligskin {retim tekniklerinin yayilmasi olanagi yoktur. Ayni sekilde sol elin
kullanilmadig1 topluluklarda, salt sol elle c¢aligsabilen tarim aletlerinin kolayca benimsenmesi

beklenemez.

Degerler ile uygunluk

Hindistan’da Hindu halkin kiiltiirel ve dinsel degerleriyle catistigi i¢in sigir etinden besin maddesi
olarak yararlanilmamaktadir. Hindistan’da Hindu bir kdyliiniin sosyal statiisii,sahip oldugu inek sayisi
ile orantili olarak yilikselmekte ya da azalmaktadir. Dinsel inang¢larina gore inek kutsal sayildigindan
milyonlarca hayvan sokaklarda basibos dolagsmakta ve 1 milyar1 asan niifus en zengin hayvansal
protein kaynaklarindan biri olan sigir etinden yararlanamamakta ve hayvansal protein agigina yol
acmaktadir. Bu iilkede hayvansal protein acgigin1 kapatabilmek i¢in FAO (Uluslar aras1 Gida ve Tarim
Orgiitii) uzmanlarinca 1964’de keci yetistiriciligini gelistirme projesi, koyliilere yenilik olarak
sunulmustur. Kegi, sigira gére % oraninda yeme gereksinen (daha az yeme gereksinir) ve siit verimi
goreli olarak daha yiiksek olan (yemi siite doniistiirme oran1 sigirdan daha yiiksek) evcil bir hayvandir.
Tiim cabalara karsin kegi yetistiriciligini gelistirme projesi, yani yenilik kdyliilere benimsetilememistir.
Bunun nedeni, Hindistan’da keciyi yalnizca sosyal yapinin en alt tabakasini olusturan hint fakirlerinin
yetistirmelerdir. Yani koylii kegi yetistirmeyi reddetmeyi bir tiir sosyal prestij konusu yapmaktadir.. O
nedenle bir topluma sunulan yenilik, o toplumun degerleriyle uyumlu oldugu siireci yayilabilir ve

toplumca benimsenebilir.

Ote yandan toplumun var olan deger ve inanglartyla uyumlu olmayan bir yeniligin yayilmasi
genellikle yeni bir deger sisteminin Oncelikle benimsenmesini gerektirmektedir. Diger bir deyisle
toplumun deger ve inanglarina uygun olmayan bir yenilgi benimsetebilmek i¢in, o yenilige uygun
olan bir deger ve norm sisteminin dnceden benimsetilmesi ve yeniligin topluma ondan sonra

sunulmasi gerekir.

Karmasikhik

Bu nitelik yeniligin anlasilmasindaki ya da uygulanmasindaki kolayligi veya zorlugu
gostermektedir. Yeniliklerin kolay anlasilabilme ve wuygulanabilmeleri yayilma siirelerinin
kisalmasina olumlu etkide bulunmaktadir. Bazi yenilikler yeterli bilgi ve beceri diizeyi olmadan
kolaylikla benimsenemezler. Ozellikle tarimsal arag ve gereglerin yayilmasinda bu nitelik daha fazla

Onem kazanir.



Denenebilirlik

Yeniligin benimseme kararina varilmadan énce sinirli bir l¢iide denebilir olma niteligidir. Ornegin,
bir ¢ift¢i yeni bir giibre ¢esidini once tarlasinin kii¢iik bir parselinde deneyebilir aldigi sonuca gore
tarlanin tiimiinde kullanabilir. Oysa kooperatifciligin yayilmasinda, benimsemeden 6nce deneme
olanag1 bulunmadig1 gibi i¢inde yer aldigi toplumda eger bir kooperatif mevcut degilse 1163 sayili
kooperatifler Yasasina gore en az alti kisini daha kooperatifciligi benimsemesini beklemek

durumundadir.

Gozlenebilirlik

Yeniligin getirdigi sonuglarin baskalarinca az veya ¢ok gozlenebilir olma derecesidir. Gozlenebilir
olma niteligi fazla olan yeniliklerin yayilmalar1 daha hizli ger¢eklesir. Buna bir 6rnek verebilmek
icin iki ¢esit yabanci ot ilact oldugunu varsayalim. Birinci ilag, otlar1 daha tarla yiizeyine ¢ikmadan,
diger ilag ise boy attiktan sonra &ldiirsiin. Ikinci ilacin etkisi gozle goriilebilecek, ancak birinci ilag
da “belki de o tarlada zaten yabanci ot yoktu” sorusunu sakli tutabilecektir. Bu nedenle ikinci ilacin

iireticilerce yeglenmesi olasilig1 fazladir denilebilir.

Fiziki yeniliklerin, fikri yeniliklere oranla daha cabuk ve kolay benimsenmeleri olagandir. Ayrica
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yap1 degisikligi gerektirmeyen tarafsiz yenilikler, yapida degisiklikler

gerektiren tarafli yeniliklere oranla daha hizli benimsenmektedir.

Yeniliklerin yayilma siireleri, sunulduklari toplumun sosyal yapisi ile de yakindan ilgilidir. Modern
normlara sahip, gelismis bir topluma sunulan bir yeniligin, geleneksel yapili, geri kalmis bir
topluma sunulan ayni nitelikteki bir yenilikten daha ¢abuk yayilma olasilig1 biiyiiktiir. Ulkemizin
gelismis bolge kdylerinde modern tarimsal girdilerin gelismemis bolge kdylerine oranla ¢ok fazla
kullanilmasi bunun somut bir 6rnegidir. Marmara bolgesinde koyliilerin yapay giibre kullanma

oranlar1 %72,0 iken, Giiney-Doguda ayn1 oran yalnizca %3,3 tiir.

Degisim, kiiltiiriin yansimasi olarak kabul edildiginde, degisimlerin giderek cabuk olusacagi
sOylenebilir. Su bir gergektir ki, bir¢ok yenilik kusaklar 6nce ¢ok uzun siireler icinde benimsenmis

iken, benzer yeniliklerin benimsenme siireleri gliniimiizde daha kisa olmaktadir.

Bu konuda bir diger etmen ise, toplumu saran haberlesme aginin dokusudur. Toplum disardan
yonelik haberlesme kanallar1 ne kadar yogun ise, yeniliklerin yayilmasi o kadar hizli olur. Ayrica

toplumun i¢ haberlesme dokusunun siklig1 yeniliklerin daha ¢abuk yayilmasinda 6nem tasir.



Yeniliklerin yayilmasimi etkileyen etmenlerden birisinin de yenilikleri yaymakla gérevli kurulus ve

kisilerin varlig1 ve ¢alismalari1 oldugu soylenebilir.

Ote yandan yayilma siireci, insanlarin birbirini etkilemesi siireci olup, bir kisinin (yayimei1) diger bir
ya da birkag kisi ile yeni bir fikri (yeniligi) haberlesmesi olarak da tanimlanir. Yayilma siireci a)
yenilik, b) yenligi bilen kisi, ¢) yenilikten habersiz olan kisi (ya da kitle) ve d) yeniligi bilen ile
bilmeyenleri birbirine baglayan haberlesme kanallarindan olusur. Burada yeniligi bilen kisi yani
kaynak(yayimci)tir. Yenilikten habersiz olan da alicilardir. Kaynak ve alici arasindaki sosyal
iligkilerin dogasi, kaynagin (yayimecinin) aliciya yenilige iliskin bir seyler sdyleyip sOylemeyecegini
ve daha da ileri giderek aliciya anlatildigi zaman ortaya ¢ikacak etkileri iginde bulunduklart kosullar

belirler.

Alicinin yeniligi benimseme ya da reddetme kararimin belirmesinde, yeniligin aliciya ulastirildig:
haberlesme kanali da Onemlidir. Haberlesme kanalinin se¢imi yayimci kadar, a) haberlesme
davranisinin amacina ve b) mesajin yoneldigi kitleye de baglidir. Eger yayimci {ireticiyi yalnizca
yeniligin varligindan haberdar etmek istiyorsa kitle haberlesme kanallar1 cogu kez en etkin ve hizli
olanidir. Uretici sayis1 kabarik, ¢ok kalabalik ve dagmik bir kitle ise ve yayimcinin amaci yenilige
kars1 daha uygun bir tutum olusturmak i¢in iireticiyi ikna etmek ise kitle haberlesme ve kisilerarasi

haberlesme kanallar1 arasinda (ya da her ikisinin birden) bir se¢im yapilmalidir.



