Spor Sponsoriugu

Sponsorluk ve Olimpiyatlar

Spor Bilimleri Anabilim Dah



Sponsorluk ve Olimpiyatlar

Olimpiyat Oyunlarinin Yapildigi Ulkeler Uzerindeki Etkileri

* Olimpiyat Oyunlarinin  vyapildigi  Glkeler Gzerinde
etkilerini ¢ ana baslikta toplayabiliriz. Bunlar siyasal,
ekonomik ve kdiltireldir.

* Olimpiyatlar, gelisen dinya da insanlarin merak ve
hayal ettikleri Ulkeleri olimpiyatlar sayesinde gérme,
gezme ve kiltirlerini tanima ve aktarma imkanina sahip
olmuslardir.

* Spora ilgi duyan kisilerle aktif spor yapanlar, seyirciler,
idareciler ve taraftarlarin anlasilacagini belirtmektedir.

 Spor organizasyonlart  katilanlarin  ve  seyircilerin
disardan gelen aktif spor vyapanlar, seyirciler, basin
mensuplari, spor turizmine katilanlari meydana getirir.

G.U. Gazi E§itim Fakiiltesi Dergisi Cilt 21, Sayir 3 (2001) 223-239 (Dr. Mehmet
Glicli)
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Bu spor turizmi bir ekonomik sektoriin dogmasina ve sektor sayesinde Ulkelerin insan ve
kiltur ahsveriglerini hizlandirmistir.

Ulkeler arasindaki kiiltiirel yakinlasma, egitim, tanitim kampanyalari, sportif karsilasmalar
ve bu konu alaninda uygulanan kolayliklar turizmin gelismesinin yani sira cazibesini
de artirmaktadir.

BlylUk bir turistik kitlenin olimpiyat oyunlarinin yapildigi bolgeyi gezmek, gormek
istedigi de turizm hareketinin gelismesi, gelismis ve gelismekte olan Ulkelere dogru bir

gelir akimini dogurur. Dis temaslarin spor alanlarinda gerceklestiriimesi, ulkeler
arasindaki sosyal, ekonomik ve kultirel iliskilere zemin teskil edebilir.
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Daha once vyapilan olimpiyat oyunlarinda meydana gelen Afrika Ulkelerinden
bazilarinin boykotlari, Cin ve Milliyetci Cin, ve benzeri Ulkeler arasindaki kiltlrel ve siyasi
catismalar aza indirerek kultirel yakinlasmayi sergilemek icin 1968 Meksika Olimpiyat
Oyunlarinda; oyunlara katilan bitian Ulkelerin 6zel folklor, dans ve melodileri,
muayyen program dahilinde ve her aksam 4-5 llkenin temsil edilmek kaydi ile halka ve
gelen misafirlere gosterildi.

Olimpiyat oyunlarinin Ulkelere getirdigi en 6nemli kazancglarin basinda o utlkenin tanitimi
gelmektedir.

Olimpiyatlarin Maliyeti

Oyunlarin yapilacagi ve sporcularin katilacaklari tesisler, spor alanlari ve olimpiyat
koyleri, oyunlara katilanlarin sayir ve kapasitelerindeki artis ve paralelindeki maliyet
artislari ekonomik yonden fakir tlkelerin boyutlarini asmistir.

Olimpiyatlarin Ekonomik Gelismelere Etkileri

Olimpiyatlar  dostluklari  gelistirirken ayni zamanda ulkeler arasinda ekonomik
anlasmalar ve ticari alis verisleri de beraberinde gelistirmistir. Hatta, iktisadi, ticari
ve teknolojik gelismelerin insanliga sunulmasinda bir araci, bir vasita da olmustur.
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Global pazarlamayr ve global rekabeti irdelerken, cevaplamasi gereken ilk soru,
uluslararasi rekabet denince neyin algilandigidir. Porter’e gore, uluslararasi rekabet
denince ekonomiler degil endustriler algilanir. Clinkid, bir isletme dinya olcgi
setindeki rekabeti, ait oldugu sektorin oteki isletmeleriyle yapmaktadir. Bu nedenle
globallesme endustrilerde olmaktadir.

Rekabet goruntulerinde dikkati ceken bir baska nokta; sirket birlesmelerinin,
isletmeler arasindaki ileri dizeyde isbirliklerinin ve ortak girisimlerin ic pazar-dis
pazar anlamini degistirmesidir. Bu yluzden endustriye giren firma er veya gec uluslararasi
firmalarla rekabet edecektir.

Dinyanin her yerinin karisik oldugu bir donemde belirli bir ticari Grtinun siyasi sinirlari,
savaslari, catismalari asip, basariyla satilabilmesinin sirrt son zamanlarda UGzerinde
cok tartisilan “global pazarlama yaklasimi” icinde yer almaktadir.

Global pazarlama yaklasimi, temel pazarlama ilkelerinin diinya capinda uygulamasidir.
Ozellikle cok uluslu isletmelerin bitiin dinya da kullandig bir pazarlama stratejisidir.
Bu strateji, savaslara ve bolgesel catismalara karsin, insanlar arasindaki benzerliklerin
farkhliklardan ¢cok daha fazla oldugu dislincesine dayali bir pazarlama anlayisidir.
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* Londra’da dizenlenen 2012 Olimpiyat Oyunlari icin 15 milyar Dolar harcanmisti.
* Brezilya altyapi calismalarina 4.6 milyar Dolar harcadi.

* Tarihin en ucuz maliyetli olimpiyat oyunlari ise 1964 yilinda Tokyo’da organize edildi.
Tokyo hikumeti, o donem 282 milyon Dolar masraf yapti.

* Soci Kis Oyunlari, 22 milyar Dolar’a mal oldu.

* Brezilya'da diizenlenecek olan 2016 Yaz Olimpiyat Oyunlari'nin maliyetinin 12 milyon
dolar oldugu tahmin ediliyor.

MALI KAYNAGIN YUZDE 93'U SPONSORLARDAN

Olimpiyat oyunlarinin mali kaynaginin yuzde 40'inin yerel sponsorlardan, yizde 25'inin
Uluslararasi Olimpiyat Komitesinden (10C), ytzde 16'sinin bilet satislarindan, ylizde 12'sinin
uluslararasi sponsorlardan, ylizde 7'sinin de lisans haklari ve diger kaynaklardan gelmesi
bekleniyor.

Brezilya Federal Kalkinma Bankasi (BNDES), Haziran 2014 itibariyla oyunlar icin 3,2 milyar
dolarlik, tasarruf ve bor¢ verme kamu kurulusu Caixa da 700 milyon dolarlik kredi sagladi.



