HALKLA ILISKILER VE
REKLAMCILIK



GIRIS

¢ Daha once halkla 1ligkiler ile reklamcilik
faaliyetlerinin tarkina deginmistik.

¢ Reklam, bir kurulusun satisin1 destekleyen, o tirtinle
1lgili bilg1 veren, zorlamaksizin satin almaya
yonlendiren faaliyetlerdir.

¢ Reklam aldatici olmamali, musterilerin gtivenini
kazanmay1 hedeflemelidir.




REKLAMCILIK

e kin basit sekliyle bir tirtin ya da dustuncenin iletisim
araclarinda 1lki olarak bedel veya ucret 6denerek genellikle
kigisel olmayan bicimde tamtilmasina reklam denir.

¢ Reklam mal veya hizmetlerin genig kitlelere duyurulmasi
ve benimsetilmesidir.

¢ Reklami veren kurulug araci kurulusa reklam icin bir ticret
oder.

o Hafta iliskiler faaliyetlerinde reklamin oneml bir yeri
vardr.

e Reklamin gucu genis bir kitle sen 1zleyiciye ulagarak tirtun
ve hizmet 1cin talep uyandirabilmektir.
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REKLAMCILIK

e Reklamin tarihsel ge¢cmigt 3000 y1l oncesine kadar gider. Bundan
3000 y1l once bir papirtse yazilan bir ¢esit duyuru ilk reklam olarak
kabul edilir.

e liski Roma Yunan ve Misir'da yapilan arkeolojik kazilar da reklama
rastlanmigtir.

e |kinci Dunya Savagi’'ndan sonra reklam cok kullanilmaya baglanda.

1960’1 yillar 1se reklamin yepyeni1 bir anlam kazandi donemdir.

o 1970’h yillarin baginda Diinya petrol krizi kurumsal reklamciligin
yayllmasindaki baglica etmenlerden birisi olmusgtur.

e 'leknolojik geligmeler, medya yapilanmasi, artan nutus, yasam tarzi
o1b1 bir cok faktorun katkisi ile reklam farkl tilkelerde farkl yonleriyle
on plana ¢ikabilmektedir.




REKLAMIN AMACI

¢ Yeni urun ve hizmeti pazara sunmak.

e Dar bir grubun kullandigi mali genis kitlelere yaymak.

¢ Kurum imaj ve markaya bagliligr olusturmak.

¢ Malin ozelliklerin1 anlatarak saticilara yardimei
olmak.

e 'lalep duzeyini korumak.

e Saticilarin ulagamadiklart insanlara ulasmak.

¢ On yargilari, yanls ve olumsuz izlenimleri diizeltmek.

o ['uketiciler1 egitmek.



REKLAMCILIGIN ILKELERI

e Halkla iligkilerin temelinde durustlik yatar. Oysa
reklamcilikta temel ilke durustlik degil, satig
yapmaktir.

e SIMPLE ve AIDA formulleri, basarili reklamin

1lkelerini ozetler.




REKLAMCILIGIN ILKELERI

e SIMPLE
e STOP (Hedefi Durdur):
¢ INTEREST (Ilgisini Cek):
¢ MAKE WANT (Istek Olustur):
¢ PERSUADE (Satisa Ikna E¢):
¢« LODGE ARGUMENT (Maln Iyiligini Tartis):
o EASE (Kolaylastir):



REKLAMCILIGIN ILKELERI

e AIDA
e ATTENTION (Dikkat):
e INTEREST (llgisini Ceek):
e DESIRE (Istek):
e ACTION (Eylem):




REKLAMCILIGIN ILKELERI

¢ Bu formullerin disinda reklamciligr temel 1lkeler
agagidaki gibidir:

¢ Once asinalik yaratmak gerekir. Bunun sonucu
hedef kitle o urune 1stek duymaya baslar.

e Insanlarin cogu unutkandir. Reklam, o tirtini
hatirlatmis olur.

¢ Reklamin 1slevi haber vermektir. Boylece 1lg
uyandirilir ve 1lg1 istege donusur.

e Rekl
s Rekl

am, atalet1 degistirir ve

am bir urunu marka ha
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harekete gecisi saglar.

ine getirir.



REKLAMCILIGIN ILKELERI

¢ Reklam, 1gerigine gore pek ¢ok sinifa ayrilir:

o [cerdigi mesaj acisindan reklamlar: tirtin konulu,
hizmet konulu, fikir konulu reklamlar

¢ Hedeflenen kitle acis1 acisindan reklamlar: tiuketici
veya uretictye yonelik reklam

¢ Kitle illetistim araclariin kullanimi acisindan

rek]

amlar: 'T'V, dergi, radyo, sinema, internet,

sosyal medya, acik hava vs...
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REKLAMCILIGIN ILKELERI

e Bir diger stmiflandirma 1se agsagidaki gibidir.

e Once Reklam: ilk defa pazara cikacak mal veya hizmeti
tanitmay1 amaclar. Marka daha geri plandadir.

o Rekabet Edic1i Reklam: marka tercihi yaptirmak
amachdir. Rakipler1 elemey1 hedefler.

e Hatirlatict1 Reklam: satislarda azalma oldugunda cok
kullanihir. Bilinen mal veya hizmet1 hatirlatmayr amaclar.

o Kolektif Reklam: genel olarak bir mal veya hizmetin,
sehir, yorenin ortak reklamidir. Ortak yarar ilkesine
dayanir.

e 'l'icar1 Reklam: belirli bir markanin reklamidir.
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REKLAMIN FONKSIYONKLARI

s Bilg1 verme

e Tkna ktme

e Hatirlatma

s Deger katma

¢ Kurulusun cabalarina katki saglama
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