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Spor Turizmi

GiRIS

Turizm sekt6ri icinde spor, turizmin gelisen ve degisen yiziini olusturan bir
olgu olarak yakin olmayan zamandan bu yana etkisini géstermeye baslamistir.
Ozellikle, 19. yy’in baslarindan itibaren ulasim sektériiniin gelismesi, spor
organizasyonlarinin 6énem kazanmasi ve insanlarin refah seviyesinin artmasina
paralel olarak gelisen yeni kiltlrel ve iletisim arayislari spor ile turizm iliskisinin
baslangi¢ unsurlari olmustur. Bugiin gelinen asamada turizm sektori iginde spor,
kendi bagimsiz yapisiyla ve 0Ozelligiyle kendi formuna yaratarak kavramsal
bltinlik kazanmistir. Spor ve turizm sadece bir spor etkinligine aktif olarak
katilmaktan ibaret olmayip ayni zamanda kiiltlirel ve sosyal bir olgu olarak pasif
katilimh turizm aktivitesi olarak slrece dahil olmustur. Asagida temel tatil
anlayisinin disina c¢ikilmasini saglayan destinasyonun sporun zaten kendisi oldugu
spor turizmi bitlin yonleriyle anlatilacaktir.

SPORTIF FAALIYETLER VE SPOR
ORGANIZASYONLARININ ORTAYA CIKISI,
KITLESELLESMESi, MEDYATIKLESMESI

Spor ve Turizmin Tarihsel Siireci

Spor ile turizm iliskisini Antik donemden giiniimiize getirmek mimkdnddr.
Antik olimpiyat oyunlari, ¢oklu spor yarismalarini iceren bir festival seklinde
organize edilmekteydi. Bu diizenlemeler, spor
ile turizm iliskilendirmesinin ilk ornekleri
olarak kabul edilebilir. Clinkii bazen bir giin
bazen de bir ay slren bu yarismalari izlemek
icin ~ Yunanistanin  ¢gesitli bdlgelerinden,
yarismalarin yapildigi Olympia bdlgesine on
binlerce insan gelmekteydi. O dénemde insa
edilen stadyumlar 30-40 bin kisilik kapasiteye
sahiptiler. Ancak, bu yarismalardaki sporcu ve
izleyicilerin konaklama sorunu vardi ve
katilimcilar  bu sorunlarini  agik havada
geceleyerek gidermeye calisiyorlardi. Antik Yunan ve erken Roma dénemlerinde

\j izleyici ve diger katilimcilarin niyetleri spor yarismalarini izlemek, elit ve
profesyonel spor yapmak icin yasadiklari yerleri gegici terk etmekken, Roma

Roma imparatorlugun imparatorlugu’nda ise spor aktiviteleri daha ¢ok sosyal ve saglik amagli
da spor aktiviteleri yapilmaktaydi. Yunanistan’daki oyunlar yarismaci bir nitelik gosterirken, Romalilar
daha cok sosyal ve gladyator savaslarini, dogal su kaynaklarini ve sicak banyolari tercih etmekteydiler.
saghk odakliydi. Roma Kentleri ve vyerlesim bolgelerinde suni hamam vyapilari insa edilmis,
Romalilar gladyatér imparatorlugun her yerine banyo (bugiinkii kaplica anlaminda) yapilarak seyahat
savaglarini, dogal su etmek kolaylastiriimisti. Spor turizminin gliniUmuzdeki iki sekli olarak top oyunlari
kaynaklarini ve sicak ve banyo, eski Roma’da seyahat icin belki de iki nedendi. Pagan kiiltiiriiyle top
banyolari tercih oyunlari yiksek olasilikla bir kiltir olarak Avrupa’ da yayginlasti. Ortacagda (M.S.
etmekteydiler. 500-1400) Katolik kilisesi Avrupalinin yasaminda baskin bir rol oynadi ve Pagan

ritellerini yasamlarinin icine soktu. Ustelik Kilise kutsal giinleri ve manastirlari top
oyunlari i¢in destekledi. Ancak, 16. ve 17. yy.da, kismen Piritenci yasaklamanin
onderliginde basta Kiliseler Birligi top oyunlarinin azaltilmasina neden oldu.
ispanya, Fransa, ingiltere monarsileri, mizrak déviisiini, at yarisini, avciligi, tenis
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18. Yiuzyilin
ortalarina taze deniz
havasi ve deniz
kenarlarindaki
rekreasyon amacli
konaklama alanlari, yeni
bir konaklama modasi ve
tatil bicimi yaratti “deniz
kenari otelleri”.

Spor Turizmi

ve yatclihk gibi sporlari destekledi ve bu sporlari yapmaya devam ettiler. Piritenci
yaklasim bu etkinliklerin yapilmasina engel olamadi. Ortagagda mizrak ve diger
adiyla Soévalye karsilasmalari bir turnuva sekline donisti. Ayrica okguluk
turnuvalari Almanya ve isvicre’de ilgi cekti. Kralliklar sahipliginde diizenlenen bu
turnuvalara karsin top oyunlari, sertge bir tutum takinilan bir oyun olarak siradan
insanlarin festivallerde eglence amaciyla yaptiklari bir etkinlik olarak strdtrulda.
Ronesans periyodunda ise (M.S.1400-1600) entelektiiel aktivite, okullarda ve
aristokratlar arasinda genel halktan keskinlesmis bir sekilde farkhlasti. Spor
centilmenler arasinda sagligi sirdirmeye uyan bir aktivite olarak algilandi. Dans,
giires, tenis ve okculuk daha popiiler olurken, italyan ustalar tarafindan ithal
edilen eskrim yeterince ilgi gormedi. Hollanda ve iskogya arasindaki yaygin ticaret,
degisik bir Dutch stili Golf Sporunu ortaya c¢ikardi. Daha sonra 16.yy.da
aristokratlar arasinda tenis oyunu yayginlasti.

Tarihsel slrecteki kisa gegisler turizm ile spor iliskisini anlamamiza yardimci
olacaktir. Clnki sporun yayginlasma slregleri ve yapilma bigimleri glinimuiz
sporunun temelleridir. 16. ve 17.yy. da seyahatlerin daha konforlu olarak
gerceklesebilmesiyle “Grand Tour” organizasyonlari yapilmaya baslandi. Bu
organizasyonlar sayesinde fiziksel aktivite gengler arasinda moda ve arzu edilir bir
etkinlik olarak yayginlasti. Ayrica bu organizasyon ingiltere’den Fransa’ya yilda 20
bin insan tasinmasini sagladi. iskandinavya, Rusya, Almanya ve Fransa’da dans,
eskrim, binicilik ve resim aktiviteleriyle calismalar zenginlestirildi. Bu insan trafigi
Napolyon savasina kadar italya’dan Almanya’ya, isvicre’nin dag kasabalarindan
Hollanda, Belgika ve Lilksemburg arasinda stiregeldi.

Bu donemlerde spor turizmi destinasyonlarinin sekillenmesinde diger bir
form da SPA’larla saglandi. Tibbi anlamda tavsiye edilen dogal kaynak sulariyla
taninmis merkezler olusturularak (eski Roma’da oldugu gibi yeniden) ticari
anlamda bir rekreatif hareket baslatilmis oldu. SPA merkezleri yiksek sinif sosyal
odakli saglik merkezleri olarak yapilanirken genel halk ise nehirlerde yizme
yarismalariyla oyalandi. 18. Ylzyilin ortalarina dogru taze deniz havasi ve deniz
kenarlarindaki rekreasyon amacli konaklama alanlari, yeni bir konaklama modasi
ve tatil bicimi yaratti: “Deniz kenari otelleri”.

Avrupa’da bunlar olurken ayni tarihlerde Amerika kolonisinde, spor benzeri
aktiviteler giinliik yasama adapte edilmeye calisiimaktaydi. ilk yerlesimcilerin farkl
sosyal sinif ve dine dayali gegmislerinin olmasi Koloni gruplari arasinda ayrismaya
neden olmustu. Ornegin; New England Piiritenleri spora kesinlikle karsiydi. Dahasi
serbest zamanlarinda yaptiklari oyunlar olduk¢a sert ve yardim gerektiriyordu.
Bununla birlikte Massachusetts’te futbol oynandigi (1686), at yarismalarinin
dizenlendigi ve 1732’de balik¢ilik kultbinin kuruldugu kaydedilmisti. Avrupali
kasifler, Kuzey Amerika’da yerlilerin bir tlr glres, okguluk, yarismaci kosma ve
kano yarismalari yaptiklarini bulmuslardi.

Savas sanatlari Cin’de Wushu, Japonya’da lJiu-litsu Kore’de Taekwondo
adlarini alarak Asya kiltlrintn ortak kiiltlrlini yansitmistir. Fransiz papaz Amiot
Jesuit, ilk yabanci olarak Cin’i ziyaretinde Wushu’yu goérerek onu Kung-Fu olarak
referansladi. Fransiz papaz tarafindan Kung-fu ve Wushu’nun degisik formlari ve
sistemi Avrupa ve biitlin diinyaya yayillmis oldu. Boylelikle Wushu ruhu, diger
ylzlyle Cin’in geleneksel kiltliri Martial Arts olarak baska Ulkelere seyahat etmis
oldu.

Spor ve turizm 19 yy.da sanayi devrimiyle birlikte anlamh bir sekilde gelisti.
Bu ylizyilda spor ve turizm blyik bir cografi gecisim gosterdi: Eski Ulkelerden yeni
tlkelere (6zellikle Avrupa kolonilerine). Sanayilesmis kentler ve kalabalik sehirler
nifusun yeniden sekillenmesine yol agarken blyik kent yasamlari sporda
yenilesme ve degisim olusturdu. Spor, isci olarak ¢alisanlarin yeni eglence bigimi
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olarak gelisen bir dinlenme araci héaline geldi. Sart kosulmus yilksek calisma
saatleri, otomasyon, monoton calisma yerleri ve kosullari, yavas gelisen calisma
standartlari kent yasantisinin baskici unsurlari olmaya baslamisti. Spor ve turizmi
iliskisinin dikkate deger kismi 19 yizyilda bu sekildeydi.

Kolonilesme ile sanayilesme iliskisinin diger bir sonucu sporun kiltirel
gecisimidir. NUfusun kiresel boyutta hareketlenmesiyle spor bir idea ve ulusal
glcl gosteren bir ara¢ olarak uluslar tarafindan kullanilmaya baslandi. Bu spor
turizmini gelismesine o6nderlik eden bir baslangi¢ sayilabilir. Sanayi devriminin
yarattigl bayrak milliyetciligi ve vatanseverlik kiltirle birlesince gelisen bu sosyal
ve politik durum sporda da viicut buldu. Alman gé¢menler Alman jimnastigini
Kuzey Amerika’da yaydilar. iskog’lar “Caledian Clubs” olarak Amerika’da “High
Land” oyunlarini gergeklestirdiler ve bu oyunlar Amerika’da atletizmin
gelismesinde katalizoér oldu. Sonug olarak,” ilk 6nce sporun kendisi seyahat etmis
oldu”.

Sanayi devriminin en dnemli etkisi seyahate oldu: Daha glivenli, daha ucuz,
hizli ve konforlu ulasim kosullarinin olusmasiyla insanlar, esyalar ve hizmetler
hareketlendi. Bu etkinin ¢arpan sonucu olarak, sporda da hareketlenme (6zellikle
Amerika kitasinda) basladi. Boylelikle, spor turizmi olarak adlandirilacak degisim
ve olusumlar konusunda bir fikir verecek olan bu tarihsel sirecin ozeti, ileriki
yillarda spesifik sporlarin saglayacagi turizm aktivitelerinin de kokeni konusunda
okuyuculara bir 6n bilgilendirme olusturdu. 19. ve 20. ylizyilda bircok spor dali
modern sporlar olarak diinya genelinde kabul gérdii ve yayginlasti. Ornegin; kayak
ve diger kis sporlari, tirmanma ve doga sporlarinin diger gesitleri, yizme, yelken,
futbol, tenis, golf, bisiklet, trekking ve hiking, kriket ve beyzbol ve spor
organizasyonlarl. Bu silirecin dogal bir sonucu olarak, insanlar spor icin
hareketlendi, yer degistirdiler, tercih ve talep ettiler. Spora katihm bdylece
farkhlasti ve yeniden sekillendi.

Sporun, oOzellikle 2000°li yillardan sonraki donemde vyizyilin degisen
dinamiklerine ayak uydurdugu soylenebilirken, yasadigimiz bazi dinamikleri de
sporun kendisi yaratmaktadir. Bunda ylzyillardir degismeyen ilgi odagi olmasinin
ve bunu siirdiirmesinin blylk payi vardir. Uluslararasi spor endistrisinin dogasi ve
kapsami, hizli degisimi ve bunu slrekli kilmayr gerektirmektedir. Spor
toplulugunun uluslararasi is ve spor diinyasinin siireclerine ayak uydurabilmesi icin
organizasyonlarda anahtar role ve sagduyuyla desteklenen bir bilgi birikimine sa-
hip olmasi beklenmektedir (1).

Seksenli yillar ve daha 6ncesinde uluslararasi sporu, amator ve profesyonel
olarak ayristirarak tanimlamak kolaydi. Uluslararasi spor yonetimi, olimpiyat
oyunlarina uluslararasi spor federasyonlarinin Gyeleri ile onlarin ulusal sporunu
idare eden ilgili kuruluslarini iceren amatoér sporlar Gzerine odaklanmisti. Ancak,
1985'ten sonra spor yonetimi bilinyesine pek cok yeni yapilanma eklendi. Temel
olarak profesyonel spor organizasyonlarinin; profesyonel spor sendikalarinin ve
bireysel sporcu temsilcilerinin; daha profesyonellesmis ve uzmanlasmis spor
medyasinin; sporcu ve hakem icin spor mahkemesinin ve spor organizasyonlari ve
yarisma sponsorlarinin, vb. eklenen yapilanma 0rnekleri oldugu séylenebilir.
Sematik olarak ifade etmek gerekirse, spor organizasyonlari resmi kurumlardan
bagimsiz ancak onlarin sekillenmesinde 6nemli etki ve katkilari olan uluslararasi
organizasyonlara dondstlkleri  goriilmektedir. Uluslararasi  Federasyonlar,
Uluslararasi Olimpiyat Komitesi gibi ana organizasyonlarin liderlik, teknoloji
kullanimi, sponsorluk yayihmi ve stratejik hedefleri konularinda énder Ust kurulug
olmalari verilecek en iyi 6rnek olacaktir.

Diger taraftan 1980’li yillarda agirhigini gosteren "lilkelerin genel politikalar"
ile "spor politikalarinin" ortlismesinin buylk bir oranla gerilerde kaldig
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Planlanmis sportif
organizasyonlar,

zamansal ve mekansal
etkilesimiyle her birinin
kendisine ait essiz
program ve tasarim
ogelerini de igine alan bir
insan ve yonetim
yapilanmasini ifade eder.
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soylenebilir. Diger alanlarda da kendisini gosteren kiiresellesme sporda daha acik
ve kolay hissedilebilmektedir. Spor yarismalari ve karsilasmalarinin seyir ve
dolayisiyla zevk alma niteligi bakimindan ginlik yasamda 6nemli bir zaman
dilimini kapsadigi slphesizdir. Yatirrm yapilan yetenekli sporcularin, buiyik
harcamalar yapilarak insa edilen spor alanlari ve tesislerinin, rekabet icinde elde
edilen yayin haklarinin gorkemli bir sekilde sunulmasi ilgiyi kaginilmaz kilmaktadir.
Can getirdigi butin ekonomik ve sosyal degisimler bir spor organizasyonuyla
ortiusebilmektedir. Son vyillarda, etkinlik olarak spor vyarismalarinin bir
Ulke(lere)ye veya sehre verilmesinde c¢oklu degerlendirme kriterleri dikkate
alinmakta, stratejik olarak uluslararasi spor orgitleriyle organizator (lkelerin
amagclan farkli da olsa ayni paydada bulusmaktadir. Ozellikle  biyik
yarisma organizasyonlarinin gerceklestirilmesinde, insan, zaman, arag, yer,
finansman ve dogal kaynaklarin akilct ve ekonomik kullanilmasi s6z
konusudur. Her tirli mal ve hizmet pazarlanmasinda ve sponsorluk gibi
pazarlama faaliyet alanlarinda olimpiyat oyunlari, diinya sampiyonalari veya
blylik diger spor organizasyonlariyla bagintili olarak turizmin pazarlanmasina
kadar, etkinlikler, Grlinler ve yetenek arasinda kesin bir iliski vardir ve hi¢ bir
yerde spor, bos zaman, rekreasyon ve is diinyasl arasinda uluslararasi sporda
oldugu kadar dogrudan bir iliski yoktur. Bu iliskinin boyutlanmasini saglayan
en oOnemli araglardan birisi de medyadir. Medya araglarinin kullandig
teknoloji gelistikce zaten kitlelerin ilgi odagi olan sporun giindemden diismeyecegi
actktir. Sporun bir Urin olarak pazarlanmasi medya sektoriiniin de 6nderligini
yaptigi siireclerden ge¢cmektedir.

Planlanmis sportif organizasyonlar, zamansal ve mekéansal etkilesimiyle her
birinin kendisine ait essiz program ve tasarim 6gelerini de icine alan bir insan ve
yonetim yapilanmasini ifade eder (2). Sportif organizasyonlarin bircogunun
cekiciligi, birbirinin asla aynisi olmamasindan ve tamamen eglenceli ve essiz bir
deneyim kazandirmasindandir. Eger bunu kagirirsaniz kaybetmis olursunuz.
Bu durumdan kaynaklanacak eksikligi cesiti medya araglarini kullanarak
ve yayinlarina gesitli ilgi cekici degisimler katarak musterilerin yani izleyicilerin
ilgilerine sunarlar. Dolayisiyla kacirmis ve kaybetmis oldugumuz deneyimi
medya araciligiyla katkili bir sekilde (reklamlar, Grin tanitimlari vb.) geri kazaniriz.

Etkinlikler yaratilmis bir amag icin planlanir. Sportif etkinlikler de boyledir.
GUnumuz etkinlikleri tlke ve topluluklar icin profesyonellesmis girisimcilik halini
almistir. Nedenleri agiktir: Sportif ve benzer etkinlikler sayisiz stratejik hedefleri
basarmada olduk¢ca 6nemlidir ve oldukga risklidir. Bu agidan amatoérlik geride
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Wiz, Tirkiye'de golf turimmane yarach, Avrupa ve Amedika'da ban goll
tumuvetanne iptal edilmesine neden olan glotal ekonomik kriz, 2009
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kalmistir. Etkinlik yonetimi; bircok mesleki alanin uygulama, tasarim, Uretim,
planlama ve pazarlama alanlarini kapsayan uygulamal bir ¢alismadir.
Organizasyonlarin ve etkinliklerin kitlesellesmesini saglayan unsurlar kapsama
alaninin genis olmasindandir. Ornegin; festival ve kutlama, rekreatif, eglence,
bilimsel, politik devlet, spor ve sanat etkinlikleri, konser, kongre, sergi, fuar
organizasyonlarini da igine alan her tirll etkinlik kitlesel bir harekettir. Asagida
planlanabilecek etkinliklerin gesitleri gosterilmektedir (2).

Kdltirel kutlamalar: Festivaller, karnavallar, anma toplantilari, dinsel
etkinlikler.

Politik ve devlet etkinlikleri: Zirveler, kraliyet glnleri, politik etkinlikler, VIP
ziyaretleri.

Sanat ve eglence etkinlikleri: Konserler, 6dil térenleri, sanat bulusmalari.

[s ve ticaret toplantilari: Toplantilar, sdzlesmeli toplantilar, tiiketici icin ticari
toplantilar, fuarlar ve pazarlar.

Egitim ve bilim etkinlikleri: Kongreler, konferanslar, seminerler, ¢6zim
toplantilari.

Spor Yarismalari: Her tirlt katilimh ve izleyicili spor karsilagsmalaridir.

Rekreatif Etkinlikler: Eglence ve oyun amagli etkinlikler ve spor aktiviteleri.

Ozel amacli etkinlikler: Evlenme térenleri, partiler, sosyal amach toplantilar.

Bu bolimde son olarak, spor etkinliklerinin markalasmasi ve herhangi bir

Urin ve hizmetin marka degerini artirmasi icin spor etkinliklerini kullanmasina
deginilecektir. Spor etkinlikleri ve organizasyonlarinin kendisi marka yaratmak
amaciyla kullaniimaktadir. Clinkil spor organizasyonlarinin blyikligi ve bagh
olarak, olusturdugu etki alani bu markalasmay kolaylastirmaktadir. Ornegin,
gliniimizde olimpiyat oyunlari organizasyon olarak markalasmistir. Buna bagh
olarak bitiin ticari, politik ve stratejik girisimleri kendisine cekmektedir. Ulkeler ve
dolayisiyla sehirler olimpiyat oyunlarinin organizasyonu icin yarismaktadirlar. Ayni
zamanda hedefleri markalasmis bir organizasyonu gerceklestirmek olan bir tlke ya
da sehir diger ilisikli markalasma etkinliklerini baslatmis olmaktadir. Ornegin iilke
ve sehir tanitimi, buna bagli olarak ticari faaliyetler, turizm potansiyeline iliskin
beklentiler, ilk bakista akla gelen 6rneklerdir.
Spor organizasyonlari, mekanlari ve slreleri geregi capraz bir etkilesimle hem
markalasmadaki kendi rollerini hemde digerlerini yukariya tasiyabilirler (3).
Markalasmis spor organizasyonlari hedef kitlelerine markalari geregi gittikge artan
kalitede bir Griin ve hizmet sunmayi hedeflemektedirler. Hedeflenen kalite arttikca
markalasma baska yeni acilimlari dogurmakta ve spor zenginlesmektedir. Bunun
zincirleme etkisi ilerleyen béliimde somut drneklerle tartisilacaktir.

SPOR TURIzZMI

Bu bolimde Spor turizmi, spor turizmi tirleri, aktif spor turizmi (bisiklet
turizmi, kayak, snowboard ve diger kis sporlari turizmi, rafting, kano, kiirek ve
diger akarsu turizmi, dagcilik, tirmanma ve yirlyls turizmi, su alti dalgichg
turizmi, golf turizmi, parasit, yelken kanat, planér ve diger hava sporlari turizmi),
pasif-izler kitle spor turizmi (uluslararasi miisabakalar, diinya kupalari,
olimpiyatlar vd. organizasyonlar doéneminde turistik seyahatler) konular
anlatilacak ve 6rnekler verilecektir.

Spor ve turizm konusuna girmeden 6nce sporun genel kabul gérmis basit
bir tanimiyla turizmi iliskilendirmeye baslayabiliriz: Spor; bltlniyle yarismaci olan
veya yarisma amaci gitmeyen, aktif katilimli, icindeki strateji ve beceri ve/veya
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Spor Aktivitelerinin
batdn aktif ve pasif
sekillerini igine alir.
Katilim, organize
edilmis ticari veya diger
nedenlerle yasanilan
bolgeden uzaklasma
gerekliligidir.
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Spor Turizmi kavrami Ui¢
temel davranisla
birlestirmistir: /zlemek,
katilmak, ziyaret etmek
ve bunlari yaparken
aktif ve pasif
katilimlarda bulunmak.
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g 9. Yiizyilda yasayan Elis’in golge krali Iphitos’un Delfi kahinlerini uyarisi
o

degisimi insan olmayla biitlinlestiren, herkesin en temel seviyede ibe
katilabilecegi bir aktivite olarak tanimlanmistir (4).

insanlarin her giinkii yasayis sekillerinden ve kendi evleri ve bélgelerinden
gecici olarak uzaklasmalarina iliskin bir deneyim olarak tanimlanabilir. Bu
deneyimler tatilin bir kismina gecebilir veya is seyahatine bagh kalabilir
(4).

Son yillarda spor ile turizm iliskisini tartisma, hem akademik alanda hem de
bu iki sektorde belirgin bir sekilde yogunlasti. Yakin zamana kadar, belki dnceki
yirmi  yilllk doénemde sporun algilanma bicimi sonuglarin tabelalara
yansimalariyla referans gosterilen aktivite olmasiydi. Burada izleyicilerin,
takimlarin, resmi gorevlilerin, medya mensuplarinin davranislari ve seyahat
dinamikleri buyuk 6lcide gérmezden gelindi. Bu aldirmazliga hem akademik
cevreler hem de kamuoyu katildi. Ayni zamanda, bu hareketli ve canli sanayinin
taleplerinin farkina varilmadi (5).

Burada su soruyu sormak gerekir: Spor turizmi kavrami neden ortaya ¢ikt
ve bu kadar 6nemli hale geldi? Geriye bakildiginda insanlarin uzun siredir spor
icin seyahat ettigini soylemek mimkindir (6). Spora katilmak ve sporu
izlemek igin seyahat etmek yeni bir sey degildi: M.0. 900’lii yillardan daha
erken donemlerde Antik Yunan’da yarismalara katiimak ve bu yarismalari
izlemek amaciyla yer degistirme gerceklesiyordu (7).

Olimpiyat oyunlarinin geleneksel kurulus tarihi M.O. 776 yiliydi. Ancak,_.
karsilasmalarin resmi olmayan tarihi daha 6ncelere dayanmaktadir. M.O.

Uzerine oyunlari yeniden baslattigi soylenmektedir. Kral kahinlere Yunan
topraklarini yok eden i¢ savas ve salgin hastaliklarla nasil son verecegini
sordugunda olimpiyat oyunlarin canlandirip bu dénemde ateskes ilan
etmesi gerektigi cevabini almistir. Bu sonucun dogrulugu tartisilsa da,
Olimpiyat oyunlari ateskes icin temel bir ara¢ olmustur. Baslarda ateskes
bir ay sureyle yapilmaktaydi. Ama uzaktan gelen ziyaretgilerin can
glvenligini saglamak amaciyla li¢ aya kadar uzatiimisti.

Kaynak: Swaddling, Judith,1999, s.4-5.

Spor turizmi kavrami karmasik bir yapidadir. Buradan tek bir tanim ¢ikarmak
veya ayristirmak zordur. Gibson (2010), bu kavrami tanimlarken (¢ temel
davranisla birlestirmistir: izlemek, katilmak, ziyaret etmek ve bunlar yaparken
aktif ve pasif katihmlarda bulunmak. Bu lg¢ davranis bicimi, genellikle spor ve
turizmin tanimlanmasinda genis bir siniflama yaratmaktadir. Birinci siniflama; spor
etkinliklerinin  izlenmesidir(8). Bu izleme, 6zellikle  markalasmis  spor
organizasyonlariyla 0Ozdeslesmistir. Olimpiyat oyunlari, diinya sampiyonalari,
Wimbledon, Roland Garros tenis turnuvalari, Fransa Bisiklet Turu, F1 veya NASCAR
yarismalari gibi. Bu ve benzer yarismalar ¢ok sayida turist ceken aktiviteler olarak
bilinir. Ornegin; 2013 yilinda Wimbledon tenis organizasyonuna katilan ve canl
olarak karsilasmalari izleyen seyirci sayisi herhangi bir magta ortalama 38.500 kisi
olmustur. Akredite edilmis 3,250 medya mensubu (600 basin 2,450 yayin
personeli, 200 fotografci ve destek personeli) karsilasmalar sirasinda gorev
yapmistir. Ayrica 2014 Brezilya'da yapilan mag basina ortalama 52.918
kisidir(9).

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 7
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ikinci tip spor turizmi; (in kazanmis sporcu ve takimlari, onlarin mekanlarini
gormeye gitmek seklinde yapilan bir aktivitedir. Mize, spor salonlari, stadyumlar,
kulGp binalari ve agik alan ziyaretlerini iceren sporla iliskilendirilmis bir turizm
aktivitesidir. Barcelona olimpiyat stadyumunu ziyaret, Real Madrid, Galatasaray,
Fenerbahge vb. kullip mizelerini ziyaret, gibi 6rnekler verilebilir.
Spor turizminde Aktif spor turizmi veya aktif katilim Gglnct siniflamadir; bu
katihm kisisel veya takim olarak bir spor yarismasina veya aktivitesine resmi veya
resmi olmayan bir sekilde katilmayla gerceklesmektedir. Ornek olarak; 6zel bir
golf, tenis veya futbol turnuvasina katilmak. Kisisel tercihe bagli olarak balik avina
¢ikmak, bisiklet turu yapmak, dagcilik faaliyetlerinde bulunmak, kayaga gitmek,
yelkenli kullanmak, scuba dalicigli yapmak gibi. Buradaki katilim amaclari
sorgulanmadan bir degerlendirme yapildiginda aktivist demek yeterli olacaktir.

Spor turizmi kavramini sekillendirmede birgok tanimla karsilasilmaktadir.

Ancak Standeven & DeKnop (1999), tanimlarin ortak noktasini bularak
sekillendirmistir (10).

Aktif ve pasif katimi kapsayan biitiin spor aktiviteleri, katiim seklinin ticari
amacli olan veya olmayan sekilde diizenlenmis, evden veya yasanilan bélgeden
baska bir yere seyahat gerektiren aktivitelere spor turizmi denir.

Spor ve turizm ile turizm ve spor iliskisi de spor turizmini tanimlamada ve
kavramsal ¢ergevenin olusmasinda rol oynamaktadir. Bu genis teorik ¢ercevede
muisterinin veya katilimcinin motivasyonu da dikkate alinmaktadir (Bkz sekil-2).

Spor Turizminin Sekli ve Tiirleri

Musteri tanimindan spor turisti kavramini bicimlendirmek gerekirse bu
tipoloji cesitli sekillerde tanimlanabilir(sekil-1). Spor turistini tipleme c¢esitleri
katilima ve ayristirmaya gore birinden otekine siniflanmistir. Sekilde gorildigi
gibi spor turisti aktif ve pasiftir. Aktif spor turistleri spor tatiliyle bitinlesir ve bu
niyetle seyahati planlar. Burada iki tip spor aktivitesi tatili bulunmaktadir.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 8
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Pasif Spor

istatili elmayzn

Aktif spor

Turizm
Sporla

iliskilendirilmis -Oylesine izleyici
-ethinlik izleyicileri
\ Pasif spor tatili

Tatil
\4 Uzman:Spor mizeleri
N
& ktif Spor tatili o] Tatilde spor aktivitasi: | Organize edilmis
- - -Bagimsiz
¢
Coklu spor aktwvitesi Kamplar, kullipler, saghk kiirleri,
tatili “| ateller, macsra sporlan
L
Tek spor aktivites Spor branslary, macera sporlar,
Tatili spar turlary, spor festivalleri

Sekil 1- Turist tiplemesine gire spor ve turizmin sinflamasi?
‘standeven.l., Knop, P.D., Sport Teurism, 1999

Sekil-1'e bakildiginda iki tip spor aktivite tatili bulundugu gorilmektedir.

1. Sadece spor aktivitesi tatili: Tatil amaci bu sekilde planlanir

2. Coklu spor aktivite tatili: Katihmci birkag spor aktivitesine katilmak igin
tatilini planlar. Ornegin; tatili bir spor kuliibiiyle veya kampcilik seklinde
gerceklestirmek.

Ayrica tatilde spor aktivitesi iki sekilde tanimlanmistir:

1. Tatilcilerin tatil sirasinda rastgele olarak katildiklari dlzenlenmis
aktivitelerdir. Ornegin; her aksam plaj voleybolu oynamak, sabahlari
kumda kosmak, otelin bisikletlerini kullanmak gibi.

2. Tatilde 6zel veya bagimsiz olarak spor aktivitesinde bulunmak. Ornegin;
golf oynamak veya kanyon gecmek.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 9
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Pasif spor turistleri icin dnemli olan bir spor etkinligini izlemek, takimlarini
desteklemek veya hobilerini gerceklestirmek adina yaptiklari spor seyahati ya da
seyahat planlandir, bu onlari yasam stilleri de olabilir. Ornegin; kulip
taraftarlarinin deplasman seyahatleri veya bir grubun motor sporlari yarismalarini
izleme. Bir de bu konuda uzmanlasmis ve yasam sekillerini boyle olugturmus pasif
spor turistleri vardir, bunlar da; spor miuzesi ziyaret eden, stadyum gérmeye
gidenlerden olusmaktadir.

GUnUmuz sporlarin baktigimizda 6rnegin; kayak, bisiklet, kano vb. dahasi
katilim aktif ve pasif olmak Uizere genel olarak siniflanmistir. Daha ayrintiya
girilirse; yarismaci ve olmayan, amacgh katilimci gibi de ayrismaktadir. Takim
halinde veya bireysel olarak da siniflamaya gidilmektedir.

Bu ve benzer siniflamalar zamanla ayri birer alt kiltir yaratarak toplum igin
yeni deneyimler ve duygu dizeyleri olusturmaktadir (10). Bu sonug¢ da spor
turlerine katilimda ve spor turizm cesitlerinin ayrismasinda planlayicilara yeni
etkinlik planlamada ve destinasyon yaratmada fikir vermektedir.

Spor turizmine konu olan “hedef yénelimli” etkinliklere bakildiginda bugiin bircok
spor tiriinii yapiyor olurken, yeni spor tiirleriyle de karsilasmis oluyoruz. Ornegin,
kayak yapmaya gittigimizde snowboard veya tur kayagiyla tanismak gibi.

Bu boélliimden sonra turizm anlaminda aktif olarak katilimi en fazla ilgi saglayan
spor tirleri anlatilacaktir.

Kis sporlari

Aktif spor turizminin en iyi bilinen tirld olarak kayak ve cesitleri kis
turizminin en ¢ok ragbet goren sporlarindandir. Kayak her seviyede (baslangig,
deneyimli ve yiksek performansli) yapilabilen spor olarak bitiin lkelerde kis
sporlarina 6nderlik etmektedir. Avrupa Alplerinde her yil yaklasik 50 milyondan
fazla ziyaretgi bu spor igin yer degistirmektedir. Yaklasik olarak 15 bine yakin lift
tesisi mugterilere hizmet igin insa edilmistir. Rusya’nin Sochi kentinde 2013 yilinda
yapilan kis olimpiyat oyunlarinda 1.1 milyondan fazla bilet satilmis, olimpik parki
her giin 100 binden fazla kisi ziyaret etmistir. Oyunlar boyunca toplam olarak 1.3
milyondan fazla seyirci, sporcu ve diger katiimcilar etkili bir bicimde tasinmistir.
Bunun yaninda kimdlatif olarak toplam 88 bin saat TV ve digital platform yayini
yapitmistir. Bu oyunlar diinya genelinde 4.1 milyar izleyici sayisina ulasmistir.
Olimpiyat internet sitesini yaklasik 12 milyon kisi ziyaret etmistir. Bu rakamlar en
son Kanada’da yapilan Kis oyunlarinda ulasilan rakamlardan daha fazla olarak
kayitlara gecmistir. Bu oyunlardan Sochi’'ye kalanlar olarak; Rusya’nin
organizasyonlar acgisindan basarisi percginlesmis oldu ve gliven tazelendi. Bolgenin
demir yolu ve kara yollari baglantilari yenilendi, sehrin altyapisi iyilestirildi, elektrik
ve gaz boru hatti yenilestirildi. Yukarida bahsedilen degisimler ve yenilestirmeler
bir spor organizasyonunun yarattigl degisime bir 6rnektir. Sonuglar turizmle
iliskilendirildiginde katma deger olarak etkisi gelecek yillarda yasanacaktir.

Kis sporlari giinimizde hem coklu aktivite hem yer olarak hem de etkinlik
olarak spor turizminin 6nemli destinasyonlarindan bir tanesidir;. Ozellikle, tatil
paketleri icerisinde kis sporlari paketi farkl etkinliklerle, konaklama zenginligiyle,
manzara secenegiyle ve vyasattigl deneyimle genisleyen bir turizm pazari
konumunu sirdirmektedir. Kayak tatili bir model olarak yaz tatilinin ikizi gibi
algilanmakta ve oncelik kazanmaktadir. Farkl yas gruplariyla, farkli organizasyonlu
formlarda olusturulan kis sporlar tatilcinin ilgisini cekmektedir. Ozellikle okullarin
ara tatili sirasinda tesis kapasiteleri dolmaktadir. Baska 6rnek olarak sira disi
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Fransa bisiklet turunda
konaklama igin 1200
otel rezervasyonu
yapilmakta, tur
boyunca izleyici sayisi
yaklasik 12 milyon
olmakta, izleyiciler
izlemek igin kat ettikleri
mesafe 130 km.
olmakta ve glinde 6
saatlerini yolda
harcamaktadirlar.
izleyicilerin % 30
kadinlardan
olusmaktadir.
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Cumhurbaskanligi
Turkiye Bisiklet Turu,
organizasyon olarak
bir marka olusturmus
ve gittikge sayginlik
kazanan gorinimii ile
tanitima ve turizme
onemli katkilar
yapmaktadir.

Spor Turizmi

olarak yapilan bazi kis spor tiirleri de destinasyon yaratmaktadir; Ulkemizin
Karadeniz bolgesinde yapilan Heli-ski organizasyonu buna 6rnektir.

Kayak ve kis sporlarina iliskin turizm yatirimlari diinya geneline yaygin
olarak yapilandiriimistir. Kis sporlarini pazarlayanlar, bunlara her gilin bir yenisini
ekleyerek ve bu etkinligin  cekiciligini artirarak  firsatlari  yatirimlarla
birlestirmektedirler. Organizatorler ve tesis sahipleri, kar yagmadigi zamanlar bile,
suni kar yapma makinalariyla karsiz ve kayaksiz giin sayisini azaltarak rezervasyon
iptallerinin 6niline gecmektedirler. Ek olarak yatirimcilar, konaklama yerlerinde
kongre faaliyetleri yaparken toplanti olmayan gilinlerde ortalama katilimcilara
kayak deneyimi sunmaktalar ve bir sonraki yilla potansiyel musteri
hazirlamaktadirlar.

Bisiklet

Bisiklet sporu da daha cok bireysel ve grup halinde vyapilabilen bir spor
turadar. Bisikletin altyapr maliyetleri yiksek degildir. Son yillarda tatilini bisiklet
sporu yaparak, tura cikarak, otellerde rehberler esliginde gini birlik turlara
katilan kisi sayisi dikkate deger sayilara ulasmistir. Skirlerde bireysel Gyelikle
blyliyen kulliplerin yaptiklari toplanma aktiviteleri organize turizm aktivitelerine
dontsmektedir. 2017 yilinda 104. Yilhini gergeklestiren Fransa bisiklet turu; en
yillanmis tek brangl ve her yil yapilan spor etkinligi olarak uluslararasi bir {ine
sahiptir.  Tura iliskin  verilere bakmak gerekirse; tur sirasinda
konaklamasi icin 1200 otel rezervasyonu yapilmakta, tur boyunca izleyici sayisi
yaklasik 12 milyon olmakta, izleyiciler izlemek icin kat ettikleri mesafe 130 km.
olmakta ve giinde 6 saatleriniyolda harcamaktadirlar. izleyicilerin %30
kadinlardan olusmaktadir. izleyicilerin %80 fransiz, %20 si farkli (ilkelerdendir
(11). Ug haftalik organizasyon sirasinda katilimcilarin giinliik harcamalari
¢ikarildiginda rakamlar turizm agisindan organizasyonu daha da degerli
kilmaktadir.

Diinyanin bisikletle en arkadas Ulkesi Hollanda’dir. Ulkenin cografi yapisi
geregi bisiklet yaygin olarak kullanilan bir aractir ve bisiklet turizmi yaygindir.
Bunun vyaninda Avrupa’nin bir c¢ok (Ulkesinde benzer bir yasam stili
benimsenmektedir. Ornegin, Iskogya ve ingiltere’de otoyollarin kenarlarinda
bisiklet yollari insa edilerek turculara kolaylik saglanmistir. Ek olarak bisikletli
turizmi tesvik icin tren tasimaciliginda licretsiz uygulamalar hayata gegirilmistir.
Bisiklet yollarinin glizergahlarinda kamp alanlari ve ucuz hosteller planlanmistir.
Bisiklet yollari haritalari ve broslrleriyle bu hizmetler tamamlanmaya galisiimistir.
Ayrica bisiklet stricilerinin bagajlari otel yoneticileri tarafindan bir sonraki ulasim
noktalarina iletilmektedir. Avrupa’nin yani sira baska (lkelerde bisiklet turu
yapabilmek mimkiindiir. Ornegin; bisikletiyle Everest’e ¢cikmayi deneyen marijinal
yaklasimlarin yani sira,Cin, Afrika, Vietnam, Pakistan, Srilanka, Bali ve Tayland,
Tibet ve Atlas daglari turcular i¢in egzotik bir turizm aktivitesidir. Tur yapanlarin
disinda, bisiklet yarismalarina dag bisikleti, inis ve akrobatik dallariyla katilan
azimsanamayacak sayida insan rekreasyon enddstrisinin bir parcasi olmaktadirlar.

Turkiye’de Cumhurbaskanligi Tirkiye Bisiklet Turu, (12) organizasyon
olarak  bir marka olusturmus ve gittikce sayginlik kazanan gorinimu ile
tanitima ve dolayisiyla da turizme énemli katkilar yapmaktadir.

Ulkelerin bir kisminda tatil amagh dag bisikleti hizmeti veren bdlgeler
bulunmaktadir. Bunlardan en énemlisi italya’nin Dolomite bdlgesidir. Butik ve
yildizli otelleriyle konaklama hizmeti veren bu bolge, diger doga sporlar
aktiviteleriyle onemli bir spor turizm destinasyonudur
(13). Belcika’da insa edilmis Flamish Atatiirk Universitesi Agikégretim
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Bisiklet parkuru 641 km olarak isaretlenmistir. Katilimcilar, istedikleri yerden
baslayarak tur boyunca kamp alanlarini, otelleri ve dag kuliibelerin kullanarak turu
tamamlamaktadirlar(14) .

Son yillarda sahillerdeki 5 yildizli otellerin giinliik animasyon hizmetlerinde
her yas ve seviye icin (30km-120km. ye kadar) bisiklet sporu hizmeti
programlanmaktadir.

Su sporlan

Su sporlari, bireysel olarak yapilan spor turizm aktiviteleri icerisinde kis
sporlarina benzer sekilde yelpazesi genis bir secenek ve katilim olanagi
yaratmaktadir. Yatciliktan yelkene, durgun su kanosundan, raftinge, kirek ve su
alti aktivitelerine, ylizme, parasailing, paraboat gibi paket programlara kadar
etkinlik gesitleri olusmustur.

Diinyaca Gnlenmis agik deniz yat yarismalari, ailecek ve arkadaslarla uzak tlkelere

yapilan yat seyahatleri, Off shore yarismalari, tlkemizde her yil yapilan Bogazigi
ylzme yarismasi, kiyilarda ve otellerde konuslandirilmis su alti dalma okullari ve
kullipleri, kesif ve macera sunan antik dalislar, Kizildeniz, Karaibler ve diinyanin
degisik Ulkelerinde vyapilan su alti glzelliklerini gostermeyi hedefleyen
organizasyonlar, Sea kayak turlari, azgin sularda kano ve rafting turlari,
sayllabilecek 6nemli oOrneklerdir. Bu tiir aktivitelerin ciktilari eglence, beceri,
macera, kesif, kisisel deneyim, yeni yerler gérme ve sosyallesme olarak genel
turizm ciktilariyla ortiiserek bir daha gelme ve baskalarina 6nerme sekline
dontsmektedir. Yine, bircok bolgede yapilan balik avlama etkinlikleri, sinirl bir
insan grubuna hitap eden bir aktivite olarak goriilmekle birlikte farkl bir turizm
destinasyonu yaratmistir.

Dogada yapilan spor aktiviteleri

Dinyanin doga sporlarini gerceklestirebilme agisindan zengin firsatlar sunan
bir gezegen oldugunu sdylemek baska gezegenlerde yasamamis insanlar olarak
yanlis bir iddia olusturmaz. Cografya farkhliklari, bu sporlarin yapilabilmesine ve
turlarin paket haline getirilmesine olanak tanimaktadir. En bilinen ornekler;
Everest, Himalayalar, Tibet ve buradaki yiiksek zirvelerdir. Hemen her bolgede
yaygin olarak yapilabilen kaya tirmanisi, trekking ve hiking, kanyon gegisleri, bu
bolgelerdeki binicilik aktiviteleri vb. bir dizi etkinlik 6rnek verilebilecek diger
etkinliklerdir. Daha zorlu aktiviteler; kutup ylriyUsleri, kuzey denizlerinde
kayak ve kayakh vyirlylsler tur organizatorleri tarafindan paketlenmis
macera ve kiltir turlari olarak hizmetimize sunulmaktadir. Katilimcilara
en Ust seviyede deneyim yasatmayi sunan bu tir etkinlikler, hazzi ve cekiciligi
maksimum seviyeye ¢ikarmayl amaglayan etkinlikler olarak turizm pazarinda
vitrinin en guzel vyerlerine konmaktadir.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 12



)
b |

2012 Londra olimpiyat
oyunlarinda olimpik
parkta 46 bin insan

¢alismis, 200 bin insan
olimpiyat slirecinde

islendirilmistir.

Spor Turizmi

Nerelerde neler yapilagelmektedir: Zambezi nehrinde durgun su kayagi ile
Zimbabwe’‘de safari; luks otellerde konaklama, glzel yemekler; glindiz
macera. Everest ana kampa trekking; yol Ustiinde ev pansiyonlarinda
konaklama, lokal restoranlarda vyiyecek-icecek hizmetleri, Sherpalardan
tasima hizmetleri karsiigi 1000 dolardan baslayan operator Ucretleri. Gliney
Amerika’da And daglari, Amerika’da 4000 km varan uzunluguyla Appalichian
Trail (15), Tirkiye’de Likya Kral Yolu, Frig Yolu yiriiyls rotalari (Sari, H.,
2013), iskogya’da High Land deneyimi, italya’da
Dolomite, Fransa’da Mont Blanc Chamonix bolgesi  (16).
Atlas daglari, Sicilya’da Etna yanardagi, Amerika’das’@aand Canyon, Alaska
Buzullarda Nordic walk egitimi, Giney Amerika’da Klimanjaro, Borneo
Kalimantan ormanlarinda trekking sayilabilecek ¢ok ©Onemli macera ve
spor turizmi destinasyonlari 6rneklerindendir.

Spor Turlari ve Organizasyonlar Spor Turlari

Diinyaca taninmis spor kultplerini ziyaret, mize ve taninmis spor yapilarina

| diizenlenmis turlar, spor festivallerine katilim, anma torenleri gibi benzer

aktiviteler spor turlarina érnek olarak verilebilir. Ozellikle okul gruplarina, fanatik

= taraftarlara hitap etmesi bakimindan Amerika’da ve Avrupa’da yayginlasmis

turizm ornekleridir. Olimpiyat stadyumlarini ziyaret,” Nou camp” benzeri spor
mabetlerine dizenlenen turlar Ozellesmis turizm hizmeti veren sirketler

# tarafindan programlanmakta veya paket icinde yer almaktadir.

Spor Organizasyonlari

Diinyanin bilinen en eski organizasyonlarindan birisi Olimpiyat oyunlaridir.
Her dort yilda bir yaz, kis ve paralimpik olarak diizenlenen olimpiyat oyunlari farkli
branslarda st dizeyde performans sergilemeye kendini hazirlamis sporcularin
katilimiyla bir sehirde gerceklestirilmektedir. Katihm oldukca yiksektir. Bu katihm
aktif ve pasif olarak ayrildiginda sonug etkisi parasal ve tanitima katkisi olarak
gercekten biyiik olmaktadir. Onemli birka¢ rakam vermek gerekirse 2016 Rio
olimpiyat oyunlari 4,6 milyar dolara mal olmus, 2 milyar dolar kiiresel reklam
harcamalari not edilmistir. 137,8 milyon sosyal medya takipgisi tinll futbolcu
Neymar'i takip etmis, diinya ¢capinda 5 milyar izleyici 200 den fazla yayinci kurulus
aracitligiyla oyunlari canli izlemislerdir. Ayrica, oyunlara katilan 2 gezginin biletler
dahil olmak lizere harcadiklari para ortalama 5 gilin boyunca 1748 dolar olmustur.
Blyklikleri anlatan daha ¢ok veri, aynizamanda olimpiyat oyunlarinin
etkilerini de anlatmaktadir (17).

Futbol diinya kupalari ve diger futbol organizasyonlari; pasif ve aktif katilimli
organizasyonlar olarak, futbol diinya kupalari ve Avrupa futbol kupalariyla, ulusal
Olcekte " derby" olarak adlandirilan énemli karsilasmalar, milyonlarca kisiyi aktif
ve pasif olarak hareketlendirmesi yoniyle spor turizminin lokomotif
etkinlikleri igerisinde sayilabilir. Bu sampiyonalarda stadyumlara sigmayan
seyirciler icin sokaklarda bilylk ekranlar kurularak macg atmosferi yaratiimaktadir.
Bircok turist baska bir turizm aktivitesi icin orada bulunurken gecici olarak bu
dolasima katilarak (lkelerini destekleme firsati yakalamaktadir. Bircogu da,
birlikte olma heyecanini maglar sayesinde yakalamis olmanin firsatini
degerlendirmektedir. Ma¢ Oncesi ve sonrasi canh ve ekran mizik
performanslari da karsilasmalarin  tamamlayicisi olmaktadir.
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Karsilasmalarin Takvim araliklarinda i¢ ve dis turizm talebinin artmasi beklenen
bir sonu¢ olmaktadir. Bunun sonuclari olarak; konaklama altyapisi tam
kapasiteye ulasirken, ulasim ve diger hizmetlerdeki artis ve yigilma ayni diizeye
ulasmaktadir. Spor organizasyonlarinin pasif katiimcilari spor igin tatillerini
planlarken, (lkelerini, takimlarini ve favori sporcularini desteklemek amaciyla
birikmis paralarini harcamaktadirlar.

Motor sporlari (F1, Moto gp, Nascar)

Kisaltmasi F1 olarak literatiire ve tanitimlara geg¢mis olan Formula 1
motorlu ara¢ yarismalari, tek kisilik, acik tekerlekli ve diizenlenmis pistlerde bir
takvime bagh olarak yapilan araba yarismalaridir. Koékeni 1920’lere kadar
gitmektedir. ilk diinya sampiyonasi Ingiltere’nin Silverstone pistinde yapilmistir.
Buglin degisik Ulkelerde olmak lizere 18 adet F1 pisti bulunmaktadir.

Formula 1, Olimpiyatlar, Diinya Kupasi gibi cok uluslu spor organizasyonlarinin
kendi iclerinde bir ekonomisi vardir. Katilim, izlenme konularinda rekorlara imza
atan bu organizasyonlarin bir de sahne arkasinda kalan ekonomik boyutlari vardir
ki asla kiigimsenmemesi gereken bir husustur.

Diinyanin en ¢ok izlenen yillik spor organizasyonlarindan birisi olan Formula 1,
sezon boyunca 180’in lzerinde (lkede, yaklasik 500 milyon izleyiciye ulasiyor. Bu
sayl, yaris yapmanin beraberinde getirdigi muazzam bir tanitim glicinlin bir
gostergesi aslinda. Bu tanitim giiclinlin paralelinde, turizm ve ekonomik bacaklari
da birlikte degerlendirmek lazim.

Yarislari yerinde izlemek igin, yarisin yapildigi yere bagh olmak kaydiyla on binlerle
Olgilen sayida F1 fani, o yarisi ve dolayisiyla o (lkeyi ziyaret ediyor. Daha dnce
yapilan arastirmalarda, bir seyircinin glinde ortalama 300 dolarlik bir harcama
yaptigl ve genelde yaris yapilan tlkede ortalama dort glin gegirdigi gortlmiistd.
Dolayisiyla seyirci basina ortalama 1200 dolarlik bir gelirden s6z edilmektedir.
Ustelik bu gelirden tatil beldelerinde oldugu gibi sadece ‘her sey dahil’
konseptiyle ¢alisan oteller degil, yarisin yapildigi sehrin tim ekonomik unsurlari
faydalanmaktadir(18).
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Turizm talebindeki
bagimsizlik, bireylerin
tercihlerini etkileyen
nedenlerin zamanla
degismesi, 6zellikle spor
aracihigiyla olusturulan
destinasyonlari 6ne
cikarmaktadir.

Spor Turizmi

Golf turizmi

Turkiye, son vyillarda art arda hizmete giren uluslararasi nitelikteki golf
tesisleriyle, gerceklestirilen turnuvalarla diinya golf severlerini bir araya getirerek
benzerleri arasinda niteliklerinin yiksekligiyle gdze c¢arpan bir golf merkezi
konumuna doénismistiir. Turkiye’de Antalya ili basta olmak lizere, Mugla ve
istanbul illerinde golf sahalar bulunmaktadir.

Ulkemizde golf tesisleri cogunlukla sahile yakin yiiksek kapasiteli zengin yeme-
icme, alisveris, eglence olanaklarinin  sunuldugu konaklama tesislerinin
yakinindadir. Bu tesisler diizenlenen golf sahalari ile ziyaretgilerine dogaya donik
bir ortamda tatil gecirebilmek icin firsatlar sunmaktadir.

Belek bolgesi Tirkiye'nin en 6nemli golf destinasyonu olup toplamda 15 adet golf
sahasi, yaklasik 50.000 yatak kapasitesi ve 2.000.000 milyon ziyaretgi sayisi ile
Glkemizin giizide turizm merkezleri arasinda yer almaktadir. Ayrica $Jllararasi Golf
Tur Operatorleri Birligi (IAGTO) tarafindan 2008 yilinda Belek Beldesi Avrupa’da
Yilin En lyi Golf Bélgesi 6diiliine layik gorilmistiir(19).

Tlrkiye’de Kiltlr ve Turizm Bakanligi’'nca belgelendirilen 10 adet Yatirim
Belgeli tesis, 15 adet isletme Belgeli tesis bulunmaktadir. Kiltir ve Turizm
Bakanhgi golf turizmine yonelik olmak lizere Antalya, Aydin, Mugla, Mersin ve
Nevsehir illerinde Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bélgesi, Turizm Merkezi ve
Turizm Alani icerisinde yer alan 29 adet golf alani planlanmis olup yaklasik 25.000
yatak kapasitesi hedeflenmektedir. Bu golf alanlarinin bir kismi isletme faaliyetine
gecirilmis, diger bir kismi ise halen yatirim
asamasindadir. Guncel yatinm bilgileri:http://www.ktbyatirimisletmeler.gov.tr
internet adresinden elde edilebilir (19).

Spor Turizmi Destinasyonlari

Dinya turizmindeki gelismeler ve egilimler, turizm pazarlamasini
destinasyon boyutuna tasimis ve yeni turistik Griinlerin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur (20).

En basta sporun kendisinin bir {irlin olarak destinasyon oldugunu séylemek
dogrudur. Giin gectikce farkl anlamlar yiklenen destinasyon kavrami, bolge veya
uriin farkhligina gére degisebilmektedir. Ozetle markalasmis bir alan, turizm ¢ekim
alanlari, festivaller, karnavallar ve benzer etkinlikler bitlinlesmis faaliyetler olarak
satisa sunulmaktadir. Ornegin, golf turizmini destinasyon kavramiyla anlatmaya
calistigimizda; Tirkiye’de sadece golf icin yapilmis oteller ve icerisindeki golf
sahalari, burada dizenlenen prestijli turnuvalar, Unli golfcilerle tanisma ve
bulusma firsati, destinasyona verilecek iyi 6rneklerdendir

Bir turizm destinasyonundan s6z edebilmek igin uygun kiltir, iklim ve doga
kosullarina sahip, bolgeye uygun aktiviteler gelistirmis, konaklama, beslenme,
ulasim ve iletisim olanaklari olan, kamusal hizmetlerin sunuldugu turist ¢ekim
merkezlerinden olusan, belli bir marka ve marka imaji bulunan cografi alani
tanimlamak dogru olur (21).

Turizmde destinasyonlarin esnek yapiya sahip olduklari tartismaya deger
bir yargidir. Spor turizmi destinasyonlari konusuyla birlestirildiginde bircok
spor aktivitesinin iklim ve cografya birlesmesinden dolayl destinasyon yarattig
da tartisilabilir.

Turizm talebindeki bagimsizlik, bireylerin tercihlerini etkileyen nedenlerin
zamanla degismesi, 6zellikle spor araciliglyla olusturulan destinasyonlari 6ne
cikarmaktadir. Artik, dag bisikleti, riizgar sorfi, kis sporlari, golf, dagcilik, daha
riskli sporlarin yapilabildigi alanlar spor turizm destinasyonlarina 0Ornek
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verilebilmektedir. Bir maraton yarismasini destinasyon ornegi olarak vermek
tartisma yaratirken, Paris-Dakar rallisi bu tartismanin disinda kalacaktir.

Spor turizmini talep edenler yeni arzlara rehberlik ederlerken, tercihlerin
ekonomik, sosyal, politik ve mali nitelikleri farkhh esneklikleri ortaya
cikarabilmektedir. Ornegin, liks ve konforlu ulasim yerine daha uzun sireli
etkinlige katihm, konaklamayi cadir veya karavanda yaparak sorf icin ayiracagi
maliyeti konaklamadan karsilamak, ayni zamanda kdltirel oOgelerle
zenginlestirilmis tur firsati, formu degistirilmis yarisma, hedefi farkhlastiriimis pasif
katilimli/izlemeli spor organizasyonlari da destinasyon olabilmektedir. Ayrica
organizasyonun kendisi bir destinasyon olabilmektedir. Ornegin; Giiney Afrika’da
diizenlenen 2010 Diinya Futbol Kupasi’'nin amaclari icerisinde, Afrika’yi futbolla
bulusturmak, egitim, halk saghgi, geng erkeklere HIV ve AIDS konusunda egitim
vermek gibi konulara dikkate ¢ekmek vardi. 2014 yilinda yapilacak olan Diinya
Futbol Kupasi‘da sirdirilebilirlik hedefleri koyarak kendi destinasyonunu
yaratmaktadir(9). Dogal deneyimlerin yani sira bir tlke ve kiltirin turistleri cekim
alanina topladigi ve onlarin katilim motivasyonlarini arttirdigi séylenebilir.
Ornegin; iskogya’da yapilan folklorik atletizm yarismalari bu konuya verilecek iyi
bir 6rnektir.

Sonug olarak, spor turizminin destinasyonlari iklim, ¢evre, kiltlr, cografya
vb. konularin yaninda saglikh toplum, toplumsal adaptasyon, daha fazla demokrasi
ve esitlik, cevreye ve insan haklarina saygili ve duyarli toplum ve organizasyonlar
sekline dontsmektedir. Dolayisiyla katihmcilar, izleyiciler ve yatirnmcilar da bu
amaca hizmet etmeyi 6ncelikli bulduklari destinasyonlari tercih etmektedirler.

Buglin kadinlarin sportif turizm aktivitelerine katiimci olarak daha fazla
sayida katildiklari istatistiklerde gosterilmektedir. Aktif spor turizmine katilimda
rol oynayan tabakali faktorler olarak; cinsiyet, sosyal sinif, irk ve diger faktorler rol
oynamakta midir? Kadinlar spor turizmine katilimlari daha mi fazladir? Aktif spor
turisti kimdir?( Heather J. Gibson,1998): Amerika’da golf sporuna katilan kisilerin
% 77.5°ini erkekler, % 22.5’ini kadinlar olusturmaktadir. NASCAR izleyicilerinin
yaklasik % 40’1 kadinlardan olusmaktadir(22). 2013 yilinda Fransa bisiklet turuna
katilan kadin izleyici sayisi toplam izleyicilerin % 30’u kadardi.

Son zamanlarda geng nesil tarafindan bugln saghk ve oOzellikle serbest
oncelikli turizm igin daha aktif ve 6z katilimci tatil "dinlenme ve rahatlatici" gibi
felsefi bir vurguya bir kayma goriinmektedir. Bu gen¢ yas grubu, yeni bir spor
turizm Grtnlerini olusturmaktadirlar. Doga sporlarina katilmak yeni macera
sporlari olusturmak egilimini dogurmaktadir. Bir meydan okuma egilimi olarak;
sorunlari azalmis ve daha standart hale gelmis girisimler formile etmek ve
gelistirmek ve yeni bir yasam tarzi degisiklikleri yaratmak icin, spor turizmi
Urin ve hizmetlerinin canlandiriimasi hedeflenmektedir.
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Turizm dniimuzdeki
donemlerde bolgesel
esitsizliklerin
giderilmesi, yoksullukla
micadele,
strdarulebilirlik, alt
yapinin gelistiriimesi,
yeni destinasyonlara
yapilacak yatirim ve
istihdam olanaklarinin
gelistirilmesi konusunda
glcli bir planlama ve
uygulama araci olarak
kullanilacaktir.
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Spor Turizmi Talebi

Spor turizmi taleplerini anlayabilmek icin, turistlerin davranislarini ve katilim
motivasyonlarini ve turistleri etkileyebilecek davranislari irdelemek gerekecektir.
Pasif ve nostalji turizminin aksine aktif bir spor turistinin hedefi, tekrar ziyaret
etmesi kararini etkinligin sonucu oldugu kadar diger degiskenler de etkileyebilir.
Spor turizmi literatlriinde, spor turistlerinin ilk ziyaret amaglarinda veya tekrar
hedefli bir ziyarette, algiladiklari destinasyon goriintlsinden etkilendikleri
bulunmustur. Yani destinasyon kararini tekrar olusturmada imajin rolii olmaktadir
(23). Etkinlik imajiyla destinasyon imaji algilari, spor etkinligi ve destinasyon
tatmini ile ziyaret arasinda bir etkilesim iliskisi vardir. Bu {i¢ sekilde
aciklanabilmektedir: Destinasyon imaji, spor imaji ve davranislar.

Ayrica katilimcilari etkileyen diger destinasyon unsurlari asagida verilmistir:
Destinasyon imaji; bilissel, duyussal ve caba ifade eden unsurlar bilesimi olarak
tanimlanir.

Bliytilii gevre; spor turizminin destinasyonlari katiimcilar igin blydli bir cevre
yarattigi icin ge¢mis esinlenmeler, duygular, duyarliliklar ve yarismacilik 6zelligi
katihm derecesini belirlemede rol oynar. Bu spordan spora ve destinasyondan
destinasyona degisebilir.

Izleyiciler; spor zleyicileri son yillarda &nemli bir turizm deneyimi olusturdu.
Teknolojik ilerlemeyle, sehirlesme hareketleriyle, yarismaciliklar ve medya
kapsamiyla birlestirildi Turist izleyiciler kendilerini ifade, deneyim, dostlukla ve s6z
konusu bransi igsellestirmesini isteyen duygu ve kisisel baghlik ile siklikla
kendilerini ifade etmeye basladilar.

Organizasyon calisanlari; ¢ogu spor organizasyonu Uyeleri fiziksel aktivite olsun
diye maasli veya gonilll seyahat eder.

Katilimcilar; turistler igin yarismalara katilmak, takim olmak, tek basina ya da
toplulukla spor turizminin bitinlemis bir parcasi olmak amaclanir. Hizin derecesi,
kuvvet, dayaniklilik yarismanin kendisidir. Diger bir deyisle katilimci kisisel hazlarin
pesinde kosar, kendini gerceklestirmeyi hedefler.

Ihtiyac Siniflamasi; Maslow’un piramidine benzer bir siniflama da spor turizmi icin
5 temel kategoride yapilabilir. Bunlar; seyahatler, tur, etkinlik, konaklama ve
cazibedir. Bunlari spor turizmiyle iliskilendirdigimizde asagidaki unsurlar 6ne
cikmaktadir; basari, bagimsizlik, sergileme, taninma, baskinlik, ortaklik, maneviyat,
tekrarlama, cinsellik, uyari, yenilik, anlama, tutarhhk, givenlik ve cesitlilik.

Karar evreleri: spor turizmine katilimda asagidaki devreler seyahatin kararini
vermede yardimci olur;

¢ Niyet evresi

e Karar evresi

¢ Hazirlk evresi
¢ Seyahat evresi
* DOnUs evresi
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Seyahat Giidiileri

Musteri glduleri insanin ihtiyacglarina gore degismektedir. Mdsteri, Uretilen
mal ve hizmetleri gordigiinde ihtiyaglariyla, duygu ve duslinceleriyle bunlar
arasinda bir bag kurar. Kisa ve uzun siireli seyahat giidiileri vardir. Ornegin; spor
festivali hafta sonu katiimi gerektirirken, daga tirmanmak uzun sireli
motivasyonu gerektirir. Spor turizmi i¢in alti kisisel parametre tanimlanmistir.
Bunlar spor turizminde transfer edilebilir uygulamalardir.

Ekonomik odakli mtisteriler: Bu spor turistleri liks ve iyi organize olmus aktiviteleri
tercih edenlerdir. Bunlar, en iyi kayak otellerinde kayak dersi alarak tatillerini
yaparlar.
Entelektiiel odakli miisteriler: Bu tir tatilciler estetik, yarismaci, rekabet¢i ve
tercihen yiiksek beceriler iceren sporlara odaklanirlar. Ornegin, daha cok jimnastik
yarismasi izleyebilirler.
Sosyal odakli miisteri: Sosyal butinlesme ve is birligi temel 6zelliktir. Spor,
musterinin temel ilgi alani degildir. Bunlara 6rnek misteriler golf¢ulerdir.
Politik odakli miisteriler: Bu tiir misteriler spor ikonlarindan ve sembollerden
etkilenirler. Yildizlar nerede vyarisirsa onlar orada olurken, acilis ve kapanis
torenlerine katilmayi severler.
Tamamlayici odakli miisteri: Katihm nedeni bir mag¢ atmosferi, beceri analizi ya da
stratejik analiz yapmak icin misteri olanlardir.
Spor turizminde gorilebilen musteri tiplerine ek olarak; uyumlu tiketiciler,
saldirgan tiketiciler ve bagimsiz tiketiciler de olabilmektedir.
Seyahat guddlerinin diger bir 6rnekleri sunlardir;

e Fiziksel gtidileyiciler; fitnes, maraton kosma, bisiklete binme gibi.

e Kilturel giduleyiciler; spor mizeleri, sergiler ve ziyaretler.

e Kisilik glidiileyicileri; spor otelleri, diinya oyunlari.

e Statli ve prestij gidileyicileri; yiksek profilli sporcu térenleri ve ayricalikli

spor etkinlikleri. F1, Golden lig, kupa finalleri gibi.

Genelde iki tip seyahat kisilik 6zelligi oldugu belirtilmektedir bunlar, Allocentric ve
psycocentric. Bu iki kisilik, 6zelligi seyahat etmede ve sportif etkinliklere katihmda
kisileri belirginlestirmektedirler. Ornegin, allocentrikler ilk defa yamag parasiitiini
denemeyi tercih edebilirlerken, digerleri daha glivenli aktiviteyi tercih edebilirler.
Spor turizmine katihminda etkili olan glidileyici faktorler farklilik gosterebilirler;
Fiziksel durum, gelir ve egitim diizeyi vb. gibi. Ornegin, bazi binicilik merkezleri
misteriler icin eglence ve sportif aktivite yerine egitim merkezleri olabilirler.

Atatiirk Universitesi Agikdgretim Fakdiltesi 19



Spor Turizmi

SPORVE TURIZMI

SPORDATURIZM

TURIZMDE SPOR

Zor Olanlar

Pasif veya aktif
katihmli yansmaa spol
etkinlikleri

Kolay Olanlar

Katihmalarin dncelikli
hedefi rekreasyonel

etkinlikler

Kolay Olanlar

Tatil sirasinda yapilan
eglence veya sportif

amach etkinlikler

lusalfuluslararas spor
rganizasyonlari,

Yiirliyiis, Kosu,
Bisiklete binme, kiirek

mini golf, bowling,

Zor Olanlar

Spor amach yapilan
aktif veya pasif spor
etkinlikleri

Golf, tenis kuliibii

teniz, ylizme vh.

- iiyelikleri ve bu amagh
etkinlikler

seyahat etmek

Olimpiyat Oyunlari,
Futbol sampiyonlar

ve kano etkniliginde
bulunma

Sekil-2 Katimci motivasyonuna gore Spor ve Turizm Siniflamasi

Spor Turizmi Altyapisi

Turizmin altyapisina baktigimizda bazi destek unsurlarindan olustugu
gorilmektedir. Bunlar;

e Eglence/Cekicilik

o Tesisler

e Ulasim

o Misafirperverlik olarak siralanmaktadir.

Cekicilik, ziyaretcileri destinasyonlara yonelten bir 6zelliktir. Bu
destinasyonlar;

e Dogal kaynaklar

o Kiiltiir

e Etnik yapi

e Eglence olarak temellenebilir.

e Tesis hizmetleri olarak, musterilerin hedefledikleri, konaklamalar, yiyecek
ve icecekler, hediye dikkanlari, diger destek hizmetleri, rekreasyonel
aktivite  kolayliklari  gibi musterilere sunulan hizmetler olarak
gorilmektedir.

Ulasim turizmin temelidir. Daha iyilestirilmis bir ulasim insanlari seyahat
yapmaya tesvik eder ve turizmin genislemesini saglar.

Misafirperverlik insanlar arasinda kaliteli etkilesimi c¢agristirir ki turistler
hedef noktalarina ulastiklarinda ilk temasta bu etkilidir.
Spor turizmini altyapisina gelince; spor turizminin tanimindan da anlasilabilecegi
gibi iki unsurun yani spor ve turizmin farkl 6zelliklerinin bir araya gelmesiyle
birbirlerine destek saglayici hizmetleri iceren bir sektér olusmasi anlamina
gelmektedir.
Spor ve turizm 6rtiismesinin pozitif ve negatif ciktilari olabilmektedir. Ornegin;
kaynak kullaniminda tekrarlar, asiri tiketime yol agan yontemlerin kullaniyor
olmasi gibi yonetimsel sorunlarin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Diger taraftan
politikalarin koordine edilmesi, isletme ve pazarlama, etkin ve efektif kullanim gibi
Sonuclari olabilmektedir.
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Tablo 3. Spor turizminin alt yapisi*

*Standeven, J., Knop., D.P, “Sport Tourism” kitabindan uyarlanmistir.

insa edilmis tesisler Konaklama
Tren ulagim agl Marinalar Oteller
Otobis ulasim agi Golf alanlari Villalar
Arabalar Buz pistleri Tatil koyleri
Hava yollari Arenalar Kamplar
Deniz yollari Stadyumlar Kultpler
Ferbotlar Ylizme havuzlari Kamp alanlari
Spor sahalari Hosteller
Eglence merkezleri Misafirhaneler
Suni kayak tesisleri Dag kulubeleri
Suni tirmanma duvarlari Ana kamplar
Kortlar

Bowling salonlari

Yaris parkurlari ve pistler
Atletizm pistleri

Daglardaki liftler

Fitness merkezleri ve salonlar
Trekking parkurlari

Dag rotalari

Bisiklet parkurlari

Suni ve dogal rafting ve kano
parkurlar

Kumsal alanlar yelken ve sorf
yapilacak merkezler

Yamag parasiiti ve hava sporlari
icin ayrilmis alanlar

Spor Mirasi LS L CIEWTET] organizasyon

Muzeler Araba park yerleri Devlet kurumlari

Sit alanlari Tuvaletler Hukuksal ve mevzuata

Tarihi stadyum ve isaret direkleri iliskin yapilar,

arenalar Kultbeler Sporun devlet kanadi
Uzman personel Hava yolu kuruluslari

Seyahat acentalari
profesyonel birlikler
GOnullu organizasyonlar
Spor kullpleri

Uluslararasi federasyonlar
Olimpiyat komiteleri
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Tablo 3.1 Spor turizminin alt yapis1*

*Standeven, J., Knop., D.P, “Sport Tourism” kitabindan uyarlanmistir.

Dogal Ozellikler Hizmetler Eglence
Eglence

Parklar(ulusal, Sehir,
genel)

Daglar

Kayalik alanlar
Kaplica ve SPA’lar
Deniz ve kumsallar
Goller ve akarsular
Kolay kullanilan agik
alanlar

Vahsi dogal alanlar
Acik ve kapali Spor
tesisleri

Seyahat acentalari

Tur operatorleri
Animatorler, liderler
Antrendrler, egitimciler
Ekipman, giysi vb malzeme
ticareti yapanlar

Tur 6nclleri, sunum yapanlar,
rehberler

Tesis ve etkinlikler
Pazarlama

Doviz degisimleri

Sigorta

Aktif ve pasif spor
etkinlikleri
Maglar/yarismalar

Canh performanslar
Spor festivalleri
Organizasyon sonrasi
eglenceler

Sergiler, agilis ve kapanig
seremonileri

Yiyecek, icecek ikram
Misafirperverlik

Yonetim bilgi sistemleri
Ekipman kiralama

Harita ve rehber kitaplar,
brostrler

Spor klinikleri

Ulasim hizmeti veren aglar ve
sirketler

Konaklama yerleri
Turizm danigma ofisleri

Kurumsal Spor Turizmi Talebi

Turizm sektorinin basarisi etkin bir yonetim organizasyonunun saglanmasi
ile mimkindir. Bu sayede sektérde hem alan yonetiminde hem de kurumsal
yonetimde etkin bir orglitlenme olusturulacaktir. Turizm sektériine dinamizm
kazandirmak ve uluslararasi krizlerden en disik seviyede etkilenmesini basarmak
icin, turizmde yeni olusumlara ihtiya¢c duyulmaktadir. Bu olusumlar kamu, o6zel
sektér ve sivil toplum kuruluslari arasinda is birligi dogrultusunda
yapilandirilacaktir. Bu dogrultuda turizm sektoriine yon verecek kurumsal
yapilanmaya gidilecektir. Bu kurumsal yapilarda 6zel sektoriin beklentileri
dogrultusunda, kamunun ve 06zel sektor birliklerinin makro politikalarini
esgudimleyecek ¢alismalara 6nem verilecektir (24).

Turizm Onlimizdeki donemlerde de bolgesel esitsizliklerin giderilmesi,
yoksullukla micadele, sirdirilebilirlik, altyapinin  gelistirilmesi, yeni
destinasyonlara vyapilacak vyatirm ve istihdam olanaklarinin gelistirilmesi
konusunda gilgli bir planlama ve uygulama araci olarak kullanilacaktir. Bu
baglamda farkh kurumlar tarafindan yapilacak yatirimlarin birbirleri ile tutarli
olmasi saglanacaktir (24).

Gulnlmiuzden 2030 yilina kadar yapilan tahminlerde uluslararasi turist sayisinin
yillik 1.8 milyar kisiye ulasacagl tahmin edilmektedir. Bunun yaninda destinasyona
doniik aktivitelerde 2030 yilina kadar yillik artisin ekonomiye etkisinin ikiye
katlanacagl tahmin edilmektedir (25).

Yukarida turizm gelisiminin projeksiyonunu yaparken, dnemli konulardan
birinin de alternatif turizm tirlerine baglanacagi, bunlarin arasinda da ozellikle
aktif spor turizminin 6ne cikacagi gorisii agirlik kazanmaktadir. Ozellikle bélgesel
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ve uluslararasi diizeyde kis turizmi, golf turizmi, macera turizmi ile futbol
takimlariyla anlasmali sezonluk futbol turizmi 6ne c¢ikan spor kdkenli turizm
aktivitelerinden olacaktir. Ayrica, diinyanin hemen her yerinde bitiin yila yayilmis
bir sekilde planlanmis ve takvime baglanmis, kendi rutini ile standartlasmis
uluslararasi spor yarisma organizasyonlari turizm sektérinin biyliyen
ekonomisine katkida bulunmakta, Urin cesitlemesi olarak da bir dizi eylemi
gerektirmektedir. Ornegin; Olimpiyat oyunlarinin, Diinya Futbol Kupalarinin,
atletizm sampiyonlarinin farkh tlkelerde diizenlemis ve diizenlenecek olmalarinin
bir dizi amacinin yaninda turizm amaci da artik dikkate alinacak boyutlara
ulagsmigtir. Spor turistleri olarak izleyiciler, katilimcilar, hem de sporcular ile biitln
spor gorevlileri sayisal olarak blylimektedirler. Turizm olarak talepleri kaliteli bir
spor ortaminin yaninda, etkinlik yerine zamaninda ve kolay ulasim, glizel yemekler
ve kotl olmayan konaklama, daha ¢ok misafirperverlik ve saygi, kaliteli ve yeter
sayida spor ekipmani ve tesisler, hizmet sektoriniin kalitesi, yeterince ve daha
fazla egitilmis personel (antrendr, hakem, gdzlemci, teknik personel, danisman,
kisisel egitmenler ve rehberler vb.) olmaktadir. Bunlara ek olarak, turizme ait diger
unsurlari gerceklestirmek 6rnegin, eglenmek, kiltirel ve sosyal olarak etkilenmek,
ahsveris yapmak istemektedirler. Aslinda sayillan bu taleplerim ginimizde
bircogu dolayisiyla gergeklesirken bu sireci destekleyen, turizm konusunda
gecmisi olan firmalar ve tur operatérleri ve sektoriin kendisi olmaktadir. Ornegin
Otellerin fiziki yapilarinda degisiklige gidilerek bircogu spor talebini destekleyecek
revizyona ve iyilestirmeye gitmektedirler. Bu degisiklik sadece fiziki yapida degil
egitmen, teknik personel ve arag-gere¢ temelinde de olmaktadir ve olmasi da
zorunluluktur. Bu talepleri sadece sektoriin kendisi karsilayacak alt yapiya sahip
midir? Oncelikle sporun kendisini kurum olarak yapilandiran ve yéneten kurumlar,
spor turizmine iliskin sektdrle ortak bakis agisina sahip olmaldirlar. Ozellikle ulusal
ve uluslararasi diizeyde sporu yoneten kurum ve kuruluslarin, yarismaci sporun
pazarlanmasinda musteri olarak gordikleri izleyicilerine, daha kaliteli hizmet
gotirmek  zorunlulugun  farkina  varmalart  gerekmektedir.  Kurumsal
yapilanmalarinin ve stratejik planlamalarinin sireclerinde bu hedef vizyon olarak
yer almalidir. Bu vizyonun olmadigini séylemek bazi kurumlara haksizlik olacaktir.
Ornegin, FIFA 2014 Brezilya Diinya Kupasi icin énemli érnekler sunmaktadir
(9). Ancak, ozellikle ulusal diizeyde hizmet veren spor kurum ve kuruluglari
kendi Ulkelerinde heniiz degisime ve yenilesmeye iliskin bir “Think Tank”
sirecine girememislerdir. Streci baskilayan, elit ve performans sporunun
halihazirda pazarlanabiliyor olmasi olarak séylenebilir. Ancak artik artan izleyici
bilet fiyatlari, daha ylksek maliyetler ve diger bircok neden sporun kendisini
turizm  odakh  yapilandirmasini  saglayacak kurumsal dizenlemelere
yoneltecektir.  Ornegin, Uluslararasi  Olimpiyat Komitesinin bazi spor
dallarina azalan ilgi (¢cok geleneksel olmasina ragmen) nedeniyle programdan
¢cikarma istekleriyle, bazi spor dallarini da gosteri ve performans olarak
programa koymasi konuyu anlatmasi bakimindan en yakin érnektir. Ozellikle
organizasyonlar sonrasi aciklanan katihm raporlarinda en 6nemli vurgu
toplam katihmci sayilari  lzerine olmaktadir. Dolayisiyla 6zellikle spor
federasyonlari ulusal dizeyde vizyonlarini biraz da spor turizmi taleplerine
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yogunlastirarak gelecegi planlamak zorundadirlar. Planlar igerisinde, spor
tesislerinin spor turizminin taleplerine uygunlugu ile hizmet kalitesi ve
stirdiriilebilirlik kriterleri olmalidir. 2011 yilinda Erzurum’da yapilan Universite Kis
Oyunlar’'nda hedeflerden biri de bu bdlgedeki kis turizmini hareketlendirmekti.
Ancak, bu tlr beklentilerin dilek temenniden somut verilere doniismesi igin
kurumlar arasi koordinasyon, izleme, yatirimlari sirdirme ve diger etkinliklerle
devam ettirilmesi gerekirdi. Turizm planlamasinda yer alan diger halkalarin
gerceklesmesi icin, cok yonlu bir bakis acisi ve bir yatirnm planlamasi, kurumlar
arast hedef birligi ve koordinasyon sirekliligi, kurumlarin  hizmet
kalitelerinde homojenlik ve sonuglarla ulasacak hedefler olmalidir. Spor turizminin
ulusal ve uluslararasi diizeyde gelismesine ve yayginlasmasina temel olarak,
oncelikle Kultir ve Turizm Bakanhgl, Genglik ve Spor Bakanligi, Disisleri
Bakanhgi, Cevre Bakanhgi, Yerel yonetimler devletin vyiriticli kurumlan
olarak, sivil toplum orgltleri, spor kullipleri ve uluslararasi diizeyde

taninmis spor takimlari ve sporcular ayni amac icinde olmalidirlar.

Spor Turizminin Uluslararasi iliskiler Baglaminda Sonuglari

Bu béliimde spor turizminin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel, cevresel ve saglik
Gzerine etkileri tartisilacaktir. Spor turizmi kiiresel ekonomi icerisinde dikkati
ceken bir buyuklGgi ulasmistir. Spor turizminin ekonomik etkilerinin rakamsal
degerleri genel olarak bir fikir verse de turistlerin katildiklari aktif ve pasif
etkinliklerle birlikte yaptiklari konaklama, alisveris, ulasim, gezi ve ziyaretler, yeme
ve igme, ulasim, eglence etkinliklerinin katma deger olarak hesaba katmak
gerekecektir. Ayrica, spor turistlerinin aktiviteyle birlikte bir tilkeyi tanima etkisi
de ekonomiyi tetikleyen bir slirecin baslamasina neden olacaktir. Turistler
Ulkelerine donduklerinde seyahat ettikleri yerlerin 6zelliklerini arkadaslarina ve
ailelerine anlatarak bir promosyon faaliyeti yapmis olacaklardir.

Spor ve turizmin diinya ¢apinda uluslararasi iliskiler ve ekonomi baglaminda dort
unsura ayrildig1 soylenmektedir;

1. Global bitlinlesme, bu anlamda yasam icinde, seyahat ve kiltirel tavir
degiskenleri kabul edilebilir boyutlara ulasmis ve karsilikli anlayis daha
fazla hosgori ve dinya barisina katkida bulunulmus olacaktir. Sonug
olarak, spor ve turizm karsilikli iliski kolaylastirmis ve kiiresellesme siirecini
hizlandirmistir. Buna karsilik, bu stirecte finansal ddiiller, kisisel ve bireysel
spor aktivite memnuniyeti saglanmis ve etik davranis kabul edilebilir bir
diizeye gelmis olacaktir.

2. Spor turizminin uluslararasi iliski 6zelligi: Sporda performans odakl
vurgulama, rekabet ve para odiilleri vardir. Sporcular dogal olarak daha
basarili ve yiksek performansi siirdiirmek icin tesvikler yaratarak,
dogrudan veya dolayli olarak, elit statl ararlar. Son zamanlarda gencg nesil
tarafindan bugiin saglik ve 6zellikle serbest dncelikli turizm icin daha aktif
ve 0z katilimci tatil “dinlenme ve rahatlatici " gibi felsefi bir vurguya bir
kayma goriniyor. Bu geng yas grubu, yeni bir spor turizm GrUnlerini
olustururken doga sporlarina katilmak, yeni bir macera tip sporlari
olusturmak egilimindedir. Yeni bir meydan okuma egilimi olarak; sorunlari
azalmis ve daha standart hale gelmis girisimler formile etmek ve
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gelistirmek icin, yeni bir yasam tarzi degisiklikleri, spor turizmi Urin ve
hizmetlerinin canlandirilmasi icin mithis bir ihtiyac yaratarak olusturulur.
Ekonomik Etkileri; Spor ve turizmin parasal etkilerine bakildiginda; Diinya
Turizm Orgiiti'ne goére (WT0)2013 raporuna goére; parasal buyiklik
olarak yaklasik gayrisafi milll harcamanin yaklasik % 9’na dogrudan ya da
dolayli olarak katkida bulunmaktadir, 11 isten 1 is turizmdir. 2030 da 1.8
milyar turist diinya da dolasacaktir. Spor turizminin bu ekonomideki yerini
tahmin etmek zor olmaz(NWTO Annual Reports 2013 Edition). Turizm
spordan daha blyik bir ekonomik baglanti noktasidir. Dolayisiyla spor
turizminin ekonomik etkileri su sekilde genellestirilebilir(Bknz.https://
www.tursab.org.tr/tr/turizm-verileri(26).

Ulusal gelirin artmasina yol acar (dolayl etki).

Genel olarak istihdama etkisi vardir.

Milli gelirin dengelenmesine katkisi vardir.

Lokal ekonomilere katki saglar.

Bu sayilanlari turizmin ekonomik sonuglari olmasina karsin sporu biyiklik

bakimindan ayri tutmamak yanlis sonug ¢ikarmaz. Bunlar pozitif ekonomik etkiler
olarak dikkate alinirken sektorel dizeyde dogrudan ele alinmayan ekonomik
etkileri de su sekilde Ozetlenebilir; spor icin seyahat edenlerin katildiklari spor
bransina olan ilgiyi artirarak, malzeme tuketerek, saghkl bir fiziksel yapiya sahip
olarak egitim sektoriiniin calisanlarina istihdam yaratarak dolayli ekonomik
katkilar saglarlar. Ayrica Ulkelerin yatirnm yapilabilir Glke konumuna yani kredi
degerini arttirdigl sdylenebilir. Spor turizminin pozitif etkilerinin yaninda negatif
ekonomik etkilerinden soz edilebilir bunlar;

Bilylk organizasyonlar igin karsiliksiz kaynak tiiketimi ve agiklarin
kapatilmasina doniik ekonomik 6nlemler

Bazi bolgelerde fiyatlarin asiri yliksel nedeniyle orada yasayanlarin yasam
standartlarinin degismesi

Sezonsal bir durum nedeniyle is kayiplari ve gog

Dislik Ucretlerle istihdam

Bolgesel liretim yapisinda degisim yaratma

is ve meslek stratejilerine olumsuz etki yapma 6érnegin; herkesin giivenlik
ya da hizmetli yapilmasi gibi

Farkl yapilasma nedeniyle gevre tahribati ve kirlenmeyle ekonomik olarak
bas etmeye ¢alisma

Yiiksek enerji maliyetleri

Artan atik maliyetleri

Spor ve turizmin baska resmi is birligi kapilari agmasi(27): Ozellikler spora
iliskin veri tabanlari, politik anlasmazliklarin giderilmesinde rol oynamasi,
sosyal, ekonomik ve kiltirel bitliinlesmenin sonucu olarak yapilan
anlasmalar, muafiyetler ve vize kolayliklari, resmi ticari is birlikleri gibi.
Surdurdlebilirlik anlayisinin turizm uygulamalariyla spor turizminin
surdarilebilirlik uygulamalari birlestirilerek destinasyonlara yansitilmasi
hedeflenen siirec olmalidir.
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Sonu¢ olarak teknoloji ilerledikce, ulasim aglari genisleyip kolaylastik¢a
kiiresel 6lcekler ulasilabilir ve bitlinlesik hale gelmektedir. Zaten spor sayesinde
bltlinlesmis ve temel ilkelerde birlesmis bir etkinlik tarzi spor turizmine katilimi
kolaylastiran bir unsur olmaktadir. Monoton ve rutin bir yasam tarzi ve
ahskanliklari Spor sayesinde degistirilerek spor turizmi ile de eglenceli faaliyetlerle
daha ¢ok insanin katiimini saglamaktadir. Tarih boyunca sporun oynadigi
bitlnlestirici roll, yakin gelecekte birlestirilmis aktiviteler bitlinli olarak spor
turizmi alacaktir. Spor turizminin giclendirilmesi, dogrudan ve dolayli olarak, bir
ulusun ekonomik ve kiltir Gizerindeki etkileri, Uluslararasi etkinlikler, diinya baris
ve anlayisina katkida bulunabilir.

1

N

* Az gelismis ve gelismekte olan lilkelerde biyiik spor
organizasyonlari icin ulusal biitcelerden yapilan harcamalar
kamuoyunda her zaman bir tartisma konusu olagelmistir. Bu
organizasyonlar icin yapilan harcamalar ile elde edilen
toplumsal yarar iliskisini tartisiniz.

Tartisma
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eSpor ve turizm iliskisini Antik ddonemden baslayarak glinlimiize
iliskilendirmek mimkindiir. Spor ve turizm 19 yy.da sanayi devrimiyle
birlikte anlamli bir sekilde gelisti. Sanayilesmis kentler ve kalabalik
nifus blytk kentin yeniden sekillenmesine yol agarken sporda da
yenilesme ve degisim olusturdu. Nifusun kiresel boyutta
hareketlenmesiyle spor bir idea ve ulusal glicii gosteren bir arag
olarak uluslar tarafinda kullanilmaya baslandi. Bu baslangig, spor
turizminin gelismesine onderlik etti. Alman gé¢cmenler Alman
cimnastigini Kuzey Amerika’da yaydilar. iskog’lar “Caledian
Clubs”olarak Amerika’da High Land oyunlarini gerceklestirdiler ve bu
oyunlar Amerika’da atletizmin gelismesinde katalizér oldu. Sonug
olarak, ilk énce sporun kendisi seyahat etmis oldu”.19. ve 20.ylizyilda
bircok spor dali modern sporlar olarak diinya genelinde kabul gord
ve yayginlasti. Ornegin; kayak ve diger kis sporlari, tirmanma ve doga
sporlarinin diger gesitleri ve ylizme gibi. Bu siirecin dogal bir sonucu
olarak, insanlar spor icin hareketlendi, yer degistirdiler, tercih ve talep
ettiler. Spor turizmi kavrami karmasik bir yapidadir. Buradan tek bir
tanim ¢ikarmak veya ayristirmak zordur. Gibson (8), bu kavrami
tanimlarken ti¢ temel davranisla birlestirmistir: izlemek, katiimak,
zZiyaret etmek. Bu Ug¢ davranis bicimi genellikle spor ve turizmin
tanimlanmasinda genis bir siniflama yaratmaktadir. Birinci siniflama;
spor etkinliklerin in izlenmesidir. Olimpiyat oyunlari, Wimbledon,
Fransa Bisiklet Turu,F1 yarismalari gibi.

eikinci tip siniflama; tin kazanmis sporcu ve takimlari, onlarin
mekanlarini gormeye gitmek seklinde yapilan bir aktivite.

e Aktif spor turizmi veya aktif katilim Gglincl siniflamadir; bu katihm
kisisel veya takim olarak bir spor yarismasina veya aktivitesine resmi
veya resmi olamayan bir sekilde katilmayla gerceklesmektedir. Ornek
olarak; 6zel bir golf, tenis veya futbol turnuvasina katiimak.

eGliniimuzden 2030'a kadar yapilan tahminlerde uluslararasi turist
sayisinin yillik 1.8 milyar kisiye ulasacagi tahmin edilmektedir. Turizm
gelisimini anlatirken, 6nemli konulardan birinin de alternatif turizm
tirlerine baglanacagi, bunlarin arasinda da aktif spor turizminin 6éne
cikacagi gorusiidiir. Ozellikle, bolgesel ve uluslararasi diizeyde kis, golf
ve macera turizmi ile futbol takimlariyla anlagmali futbol turizmi, 6ne
¢ikan spor kokenli turizm aktivitelerinden olacaktir. Ayrica diinyanin
hemen her yerinde btlin yila yayillmis bir sekilde planlanmis ve
takvime baglanmis, kendi rutini ile standartlasmis uluslararasi spor
yarisma organizasyonlari turizm sektoriiniin biyiyen ekonomisine
katkida bulunmaktadir.
eSpor ve turizmin diinya ¢apinda uluslararasi iliskiler ve ekonomi
baglaminda dort unsura ayrildigi séylenmektedir;
¢1.Global bitiinlesme, bu anlamda yasam icinde, seyahat ve kiltiirel
tavir degiskenleri kabul edilebilir boyutlara ulasmis ve karsilikli
anlayis daha fazla hosgori ve diinya barisina katkida bulunulmus
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eolacaktir.

e 2.Spor turizminin uluslararasi iliski 6zelligi

*3.Ekonomik Etkileri

eSonug olarak teknoloji ilerledikge, ulasim aglari genisleyip kolaylastikca
kiiresel 6lgekler ulasilabilir ve bitiinlesik hale gelmektedir. Zaten spor
sayesinde bitlinlesmis ve temel ilkelerde birlesmis bir etkinlik tarzi spor
turizmine katilmi kolaylastiran bir unsur olmaktadir. Monoton ve rutin bir
yasam tarzi ve aliskanliklari Spor sayesinde degistirilerek spor rutin bir yasam
tarzi ve aligkanliklari Spor sayesinde degistirilerek spor turizmi ile de
eglenceli faaliyetlerle daha ¢ok insanin katilmini saglamaktadir. Tarih
boyunca sporun oynadigi bitlinlestirici rolt, yakin gelecekte birlestirilmis
aktiviteler bitlinl olarak spor turizmi alacaktir. Spor turizminin
glglendirilmesi , dogrudan ve dolayli olarak, bir ulusun ekonomik ve kiiltiir
Uzerindeki etkileri, Uluslararasi etkinlikler, diinya baris ve anlayisina katkida
bulunabilir.

Ozet (devami)
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Ders Adi:Turizm ve Tanitim
Unite No ve Adi:9 -Spor ve Turizm

SPORTIF FAALIYETLER VE SPOR
ORGANIZASYONLARININ ORTAYA CIKISI,

KITLESELLESMESI, MEDYATIKLESMESI

Spor ve Turizmin Tarihsel Streci

Spor ile turizm iliskisini Antik donemden giiniimiize getirmek miimkiindjir.
Antik olimpiyat oyunlari, coklu spor yarigmalarini igeren bir festival seklinde
organize edilmekteydi. Bu diizenlemeler, spor ile turizm iligskilendirmesinin ilk
ornekleri olarak kabul edilebilir. Clinki bazen bir giin bazen de bir ay stren bu
yarigsmalari izlemek i¢in Yunanistan’in ¢esitli bolgelerinden, yarismalarin
yapildig1 Olympia bolgesine on binlerce insan gelmekteydi. O donemde insa
edilen stadyumlar 30-40 bin kisilik kapasiteye sahiptiler. Ancak, bu
yarigmalardaki sporcu ve izleyicilerin konaklama sorunu vardi ve katilimcilar bu
sorunlarii agik havada geceleyerek gidermeye ¢alisiyorlardi. Antik Yunan ve
erken Roma donemlerinde izleyici ve diger katilimcilarin niyetleri spor
yarigmalarini izlemek, elit ve profesyonel spor yapmak i¢in yasadiklar yerleri
gecici terk etmekken, Roma Imparatorlugu’nda ise spor aktiviteleri daha gok
sosyal ve saglik amaclh yapilmaktaydi. Spor turizminin giiniimiizdeki iki sekli
olarak top oyunlar1 ve banyo, eski Roma’da seyahat icin belki de iki nedendi.
Pagan kiiltiiriiyle top oyunlar yiiksek olasilikla bir kiiltiir olarak Avrupa’ da
yayginlasti. Ortagagda (M.S. 500-1400) Katolik kilisesi Avrupalinin yagaminda
baskin bir rol oynadi ve Pagan ritiiellerini yasamlarinin igine soktu. Ustelik
Kilise kutsal giinleri ve manastirlar1 top oyunlari igin destekledi. Ispanya,
Fransa, 1ngi1tere monarsileri, mizrak doviisiinii, at yarisini, avciligl, tenis ve
yatgilik gibi sporlar destekledi ve bu sporlar1 yapmaya devam ettiler. Ortagagda
mizrak ve diger adiyla Sovalye karsilagmalari bir turnuva sekline doniistii.
Ayrica okguluk turnuvalar1 Almanya ve Isvigre’de ilgi ¢ekti. Kralliklar
sahipliginde diizenlenen bu turnuvalara karsin top oyunlari, sertge bir tutum
takinilan bir oyun olarak siradan insanlarin festivallerde eglence amaciyla
yaptiklar bir etkinlik olarak siirdiiriildii. Ronesans periyodunda ise (M.S.1400-
1600) entelektiiel aktivite, okullarda ve aristokratlar arasinda genel halktan
keskinlesmis bir sekilde farklilasti. Spor centilmenler arasinda saglig:
siirdiirmeye uyan bir aktivite olarak algilandi. Dans, giires, tenis ve ok¢uluk daha
popiiler olurken, italyan ustalar tarafindan ithal edilen eskrim yeterince ilgi
gérmedi. Hollanda ve Iskogya arasindaki yaygin ticaret, degisik bir Dutch stili
Golf Sporunu ortaya ¢ikardi. Daha sonra 16.yy.da aristokratlar arasinda tenis
oyunu yayginlagti. Tarihsel siirecteki kisa gecisler turizm ile spor iliskisini
anlamamiza yardimci olacaktir.

Kolonilesme ile sanayilesme iligkisinin diger bir sonucu sporun kilttrel
gecisimidir. Niifusun kiiresel boyutta hareketlenmesiyle spor bir idea ve ulusal
glicii gosteren bir arag olarak uluslar tarafindan kullanilmaya baslandi. Sanayi
devriminin yarattig1 bayrak milliyet¢iligi ve vatanseverlik kiiltiirle birlesince
gelisen bu sosyal ve politik durum sporda da viicut buldu. Alman gé¢menler
Alman jimnastigini Kuzey Amerika’da yaydilar. Iskog’lar “Caledian Clubs”
olarak Amerika’da “High Land” oyunlarini ger¢eklestirdiler ve bu oyunlar
Amerika’da atletizmin gelismesinde katalizOr oldu. Sonug olarak,” ilk dnce
sporun kendisi seyahat etmig oldu”.

Spor Turizmi
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Spor; biitliniiyle yarigmaci olan veya yarigma amaci giitmeyen, aktif katilimli,
icindeki strateji ve beceri ve/veya degisimi insan olmayla biitiinlestiren, herkesin
en temel seviyede bile katilabilecegi bir aktivite olarak tanimlanmistir
(Standeven & De Knop, 1999). Spor turizmi kavrami karmasik bir yapidadir.
Buradan tek bir tanim ¢ikarmak veya ayristirmak zordur. Gibson (2010), bu
kavrami tanimlarken ii¢ temel davranisla birlestirmistir: [zlemek, katilmak,
ziyaret etmek ve bunlar1 yaparken aktif ve pasif katilimlarda bulunmak. Bu ii¢
davranig bicimi, genellikle spor ve turizmin tanimlanmasinda genis bir siniflama
yaratmaktadir. Birinci siniflama; spor etkinliklerinin izlenmesidir. Bu izleme,
6zellikle markalagmis spor organizasyonlariyla 6zdeslesmistir. Olimpiyat
oyunlari, diinya sampiyonalari, Wimbledon, Roland Garros tenis turnuvalari,
Fransa Bisiklet Turu, F1 veya NASCAR yarigsmalar1 gibi. Bu ve benzer
yarismalar ¢cok sayida turist ceken aktiviteler olarak bilinir. Ornegin; 2013
yilinda Wimbledon tenis organizasyonuna katilan ve canli olarak karsilagmalar1
izleyen seyirci sayist herhangi bir magta ortalama 38.500 kisi olmustur. Akredite
edilmis 3,250 medya mensubu (600 basin 2,450 yayin personeli, 200 fotograf¢i
ve destek personeli) karsilagmalar sirasinda gorev yapmustir. Ayrica 2014
Brezilya'da yapilan mag basina ortalama 52.918 kisidir.ikinci tip spor turizmi;
iin kazanmig sporcu ve takimlari, onlarin mekanlarini1 gérmeye gitmek seklinde
yapilan bir aktivitedir. Miize, spor salonlari, stadyumlar, kuliip binalar1 ve agik
alan ziyaretlerini igeren sporla iliskilendirilmis bir turizm aktivitesidir.
Barcelona olimpiyat stadyumunu ziyaret, Real Madrid, Galatasaray, Fenerbahge
vb. kulip muzelerini ziyaret, gibi 6rnekler verilebilir. Spor turizminde Aktif spor
turizmi veya aktif katilim tiglincii stniflamadir; bu katilim kisisel veya takim
olarak bir spor yarismasina veya aktivitesine resmi veya resmi olmayan bir
sekilde katilmayla gergeklesmektedir. Ornek olarak; 6zel bir golf, tenis veya
futbol turnuvasina katilmak. Kisisel tercihe bagli olarak balik avina ¢ikmak,
bisiklet turu yapmak, dagcilik faaliyetlerinde bulunmak, kayaga gitmek, yelkenli
kullanmak, scuba dalicig1 yapmak gibi. Buradaki katilim amaglari
sorgulanmadan bir degerlendirme yapildiginda aktivist demek yeterli olacaktir.

Spor Turizminin Sekli ve Tiirleri
Spor turistini tipleme cesitleri katilima ve ayristirmaya gore birinden 6tekine
siniflanmustir.
1.Sadece spor aktivitesi tatili: Tatil amaci bu sekilde planlanir
2.Coklu spor aktivite tatili: Katilimci birkag¢ spor aktivitesine katilmak icin
tatilini planlar. Ornegin; tatili bir spor kuliibiiyle veya kampgilik seklinde
gerceklestirmek.
Ayrica tatilde spor aktivitesi iki sekilde tanimlanmistir:
1.Tatilcilerin tatil sirasinda rastgele olarak katildiklari dizenlenmis
aktivitelerdir. Ornegin; her aksam plaj voleybolu oynamak, sabahlari
kumda kosmak, otelin bisikletlerini kullanmak gibi.
2.Tatilde 6zel veya bagimsiz olarak spor aktivitesinde bulunmak. Ornegin;
golf oynamak veya kanyon gecmek.

Pasif spor turistleri icin dnemli olan bir spor etkinligini izlemek, takimlarini
desteklemek veya hobilerini gerceklestirmek adina yaptiklari spor seyahati ya
da seyahat planlaridir, bu onlari yasam stilleri de olabilir. Ornegin; kuliip
taraftarlarinin deplasman seyahatleri veya bir grubun motor sporlari
yarismalarini izleme. Bir de bu konuda uzmanlasmis ve yasam sekillerini boyle
olusturmus pasif spor turistleri vardir, bunlar da; spor miizesi ziyaret eden,
stadyum gérmeye gidenlerden olusmaktadir. Glinlimiz sporlarin baktigimizda
ornegin; kayak, bisiklet, kano vb. dahasi katihm aktif ve pasif olmak lizere genel
olarak siniflanmistir. Daha ayrintiya girilirse; yarismaci ve olmayan, amagli
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katilimci gibi de ayrismaktadir. Takim halinde veya bireysel olarak da
siniflamaya gidilmektedir. Bu ve benzer siniflamalar zamanla ayri birer alt kiltir
yaratarak toplum icin yeni deneyimler ve duygu dizeyleri olusturmaktadir
(Weed, M., 2005). Bu sonug da spor tirlerine katiimda ve spor turizm
cesitlerinin ayrismasinda planlayicilara yeni etkinlik planlamada ve destinasyon
yaratmada fikir vermektedir. Spor turizmine konu olan “hedef yénelimli”
etkinliklere bakildiginda bugiin birgok spor tirini yapiyor olurken, yeni spor
turleriyle de karsilasmis oluyoruz. Ornegin, kayak yapmaya gittigimizde
snowboard veya tur kayagiyla tanismak gibi.

Spor turizmi kiresel ekonomi igerisinde dikkati ¢eken bir biiytikligi ulasmustir.
Spor turizminin ekonomik etkilerinin rakamsal degerleri genel olarak bir fikir
verse de turistlerin katildiklar aktif ve pasif etkinliklerle birlikte yaptiklar
konaklama, aligveris, ulasim, gezi ve ziyaretler, yeme ve i¢gme, ulasim, eglence
etkinliklerinin katma deger olarak hesaba katmak gerekecektir. Ayrica, spor
turistlerinin aktiviteyle birlikte bir iilkeyi tanima etkisi de ekonomiyi tetikleyen
bir siirecin baglamasina neden olacaktir. Turistler {ilkelerine dondiiklerinde
seyahat ettikleri yerlerin 6zelliklerini arkadaslarina ve ailelerine anlatarak bir
promosyon faaliyeti yapmis olacaklardir.

Sonug olarak teknoloji ilerledikce, ulasim aglar1 genisleyip kolaylastikca kiiresel
olgekler ulagilabilir ve biitinlesik hale gelmektedir. Zaten spor sayesinde
biitiinlesmis ve temel ilkelerde birlesmis bir etkinlik tarzi spor turizmine katilimi
kolaylastiran bir unsur olmaktadir. Monoton ve rutin bir yagam tarzi ve
aligkanliklar1 Spor sayesinde degistirilerek spor turizmi ile de eglenceli
faaliyetlerle daha ¢ok insanin katilimini saglamaktadir. Tarih boyunca sporun
oynadif biitiinlestirici rolii, yakin gelecekte birlestirilmis aktiviteler biitlini
olarak spor turizmi alacaktir. Spor turizminin giiclendirilmesi, dogrudan ve
dolayl1 olarak, bir ulusun ekonomik ve kiiltiir iizerindeki etkileri, Uluslararasi
etkinlikler, diinya baris ve anlayisina katkida bulunabilir.
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DEGERLENDIRME SORULARI

1. Asagidakilerden hangisi pasif spor tatili icimde yer alir?

: a) Dag bisikleti organizasyonuna katilmak
Degerlendirme b) Kis sporlarindan kayak yapmak
sorularini sistemde ilgili .
. . c) Sorfyapmak
Unite bashgi altinda yer ] ) o
alan “baliim sonu testi” d) Bir karsilasma izlemek i¢in seyahat etmek
bolimunde etkilesimli e) Golf oynamak

olarak
cevaplayabilirsiniz.

2. Kis spor turizminde yararlanabilmek icin asagidaki kosullardan hangisi

saglanmasa da olur?

a)
b)
c)
d)
e)

Ortalama ve Uzeri konaklama tesisleri
Ulasim

Alis-veris firsatlari

Egitimci destegi

Malzeme ve teknik destek

3. Asagidakilerden hangisi diinyanin en genis katilimli spor
organizasyonlarindan degildir?

a)
b)
c)
d)
e)

Fransa acik tenis turnuvasi
Olimpiyat oyunlari

Diinya futbol kupasi
Fransa bisiklet turu

Kis Olimpiyat Oyunlari

4. izlemek, katilmak ve .......... Davranislariyla sekillenir.
Cumlesinde bos birakilan yere asagidakilerden hangisi getirilmelidir?

a)
b)
c)
d)
e)

disiinmek
ziyaret Etmek
niyet Etmek
tekrar Gitmek
gldilenmek

5. Asagidakilerden hangisi turizm altyapisi destek unsurlarindan degildir?

a)
b)
c)
d)
e)

Eglence/Cekicilik

Tesisler

Ulasim

Eneriji alt yapisi
Yiyecek-icecek, Konaklama
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6. Spor turizmine katiliminda etkili olan hangi glidiileyici faktorler etkili

olmaz?

a) Fiziksel durum

b) Gelir

c) Egitim dizeyi

d) Kultirel etki

e) Cocuklarin cinsiyeti

7. Asagidakilerden hangisi spor turizminin altyapisindaki dogal 6zelliklerden

biri degildir?
a) Daglar
b) Kayalik alanlar
c) Kaplica ve SPA’lar
d) Bowling salonlari
e) Deniz ve kumsallar

8. Asagidakilerden hangisi spor turizmi igin tanimlanan kisisel

parametrelerden biri degildir?
a) Ekonomik odakl musteriler

b) Evde kalma odakli musteriler
c) Entelektiel odakl musteriler

d) Sosyal odaklh musteri
e) Politik odakl musteriler

9. Asagidakilerden hangisi Turkiye’nin kis oyunlarinin da yapildigi 6nemli kis
turizmi yapilan bolgelerinden biridir?

a) Erzurum

b) Sarikamis

c¢) Uludag

d) Kastamonu-ligaz
e) Bolu-Kartalkaya

10. “Appalachian way/trail” olarak da bilinen diinyanin en uzun ytriyus yolu

asagidaki tlkelerden hangisindedir?

a) Kanada
b) Brezilya
c) Amerika
d) Meksika
e) ingiltere

Cevap Anahtarni
1.d,2.c,3.3,4b5.d6.e7.d8.b9.a10.c
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