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Ekonomi Nasil Calisiyor?

Ekonomi, iki temel yapidan olusur:
1) Karar vericiler:

Ekonomik (iktisadi) aktérler
2) Piyasalar

Mal ve faktér piyasasi
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Iktisadi Sorunlar ve iktisadi
Sistemler: PIYASA

iktisadi sorun, tlkelerin kit kaynaklarinin nasil dagitilacagi ile ilgilidir.

Hangi mallarin ne kadar, nasil ve kimin icin Uretilecegi sorularina iktisatgilar yanit
ararlar.

Peki bu mallar toplumdaki kisi ya da gruplar arasinda nasil bolustirileceke Herkes
alabilecek mi, yoksa kimin algcagina devlet mi karar verecek?

iktisadi Sorunlar nasil ¢oziillecek?

Bu sorunlar devletlerin benimsedigi ekonomi politikalarina gdre ¢ozilur.

Sosyalist sistemde Uretim faktorlerinin kolektif mulkiyetini ve gelir dagilimini esitleme
girisimleri vardir. Devlet biyik dlgide kaynaklarin milkiyetine sahiptir. lktisadi sorunlara
merkezi planlama 6rgitu karar verir.

Kapitalist sitemde Uretim faktorleri 6zel miulkiyettedir ve iktisadi faaliyetlerin
dizenlenmesine piyasalar karar verir. Kapitalin ¢ikarlari her zaman 6n plandadir.
Ayrica buyik paralar kazanma olasihigr yuksektir. Devletin roli 6zel milkiyeti korumak
ve piyasanin iyi islemesi i¢in gerekli ortami saglamaktir.

Karma ekonomik sistemde ise kapitalizmin ve sosyalizmin bir bilesimi s6z konusudur.
Her ikinin de gesitli araglari kullanilir. Devlet givenlik ve egitim gibi kamu hizmetlerini
karsilamakta, fakat ¢ogu kararlar piyasa mekanizmasi yardimiyla alinmaktadir.

Or: Sosyal piyasa ekonomisi



COZUM: “GORUNMEZ EL”
yani «(PIYASALAR)

Milyonlarca karar arasinda vuyum nasil saglanacaktir: Gorinmez el

Kapitalist ekonomilerde, bitin iktisadi faaliyetleri belirli bir ahenk ve denge
icerisinde yiUruten mekanizma, Adam Smith’in “gérinmez el” dedigi, fiyat
mekanizmasidir.

Gorinmez el prensibi bireysel ¢cikarin kéti bir tutum olmadigi, hatta bu sayede
toplumun genel refahinda olum gelismeler yasandigini vurgular.

Her birey sirekli olarak sahip oldugu sermayeyi en yararh bicimde kullanmanin yollarin
arar. G6z énine aldigi bu yarar, toplumun degil onun kendi yararidir. Ancak bireyin kendi
yararini gézetmesi, zorunlu olarak toplum igin en iyi kullanimi tercih etmesine yol acar.
Kendi ¢ikarini amaclayan bireyi gérinmez bir el, hic amaglamadigi bir sonuca yénlendirir.
Birey kendi cikari pesinde olmak suretiyle, hic amaglamadigi halde toplumun ¢ikarini da,
gercekten toplumun cikari pesinde olsaydi arttiracagindan daha fazla, arttirir.

Birey ve firmalarin kendi fayda ve g¢ikarlarint maksimize edecek sekilde davranmasi
ekonomik etkinlik sagladigi icin toplumsal ¢ikari da maksimize etmis olur.

Ne kadar, nasil, kim icin Uretilecegi kim karar verecektir: Piyasa
Piyasa, temel esgidim, uyum mekanizmasidir.

Piyasa, fiyatlar yoluyla ne kadar, nasil, kim igin Uretilecegine fiyat mekanizmasi
cercevesinde karar verecektir.



Piyasa

Piyasa: Alim satim islemlerinin yapildigi yer.
Piyasa, alim ve satimi kolaylastiran herhangi bir dizenlemedir.

Talep ettikleri mal ve hizmetler karsiliginda para vermek isteyen alicilarla, para karsihiginda mal
ve hizmet sunmak isteyen saticilarin bulustuklari yer piyasa olarak tanimlanir.

Alici ve saticilarin (arz ve talebin) birbirleriyle karsilasmalarina imkan saglayan 6rgitli birim
piyasayi olusturur.

Piyasa kavrami genellikle teorik ve mekandan soyutlanmig bir kavramdir.

Piyasa kavrami somut olarak disinilirse, daha ¢ok borsa olarak tanimlanabilir. Borsa hangi tirde
olursa olsun, arz ve talebin karsilastigi bir mekandir.

Piyasanin olusmasi igin satici ile alicinin belirli bir yerde bulusmasi gerekli degildir. Piyasa bir yer
olabilecegi gibi, ginimizde teknoloji sayesinde sahip olunan telefon, internet, faks, televizyon gibi
iletisim ve ulasim kanallari ile de olusturulabilmesi saglamistir.

Piyasalarin varligi ve sekli alim satima konu olan mallarin sekline gére de degisebilir.

Yer bakimindan,
mahalli/yerel piyasa,
ic piyasa (yurt ici),
dis piyasa (yurt disi), veya

diinya piyasalarindan soz edilebilir.
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Piyasalar
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Piyasa Cesitleri

o Piyasalar, iktisadi agidan gergek piyasalar, mali piyasalar olarak 2ye ayrilir:

7 1. Gergek Piyasalari genel olarak ikiye ayirmak olanakhdir.

a) Mal (ve hizmet) piyasasi (Uretim Piyasalari), mal ve hizmetlerin alim, satiminin yapildig

yerler, dizenlemelerdir.

b) Faktor piyasasi, Gretim faktorlerinin (toprak, emek, sermaye ve girisimci) alim-satiminin

yapildigi yerler, dizenlemelerdir.

Sekil 1.3 .
. /e . ' Uretim Piyasalan
* 2. Mali/Finansal piyasalar: Hbonomik Sistemde
a) Para piyasasi: kisa vadeli Piyasa Tiplerd .
u . - .,
fonlar.!n karsilastigi piyasalar. Fon Atam \_Fon Alam
. oo . / -._-.z ‘.'\
Or: parda, dOVIZ’ altin // x,/Uren'm Abcarm Mal ve Hizmetler . :
b) Sermaye piyasasi: uzun ve v Finansal Piyasalar AN
orta vadeli fonlarin karsilastigi Uretken Birimler o Fonakmi Tiiketici Birimler
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pryasaiar. Isletmeler ve Devlet) Klarn akimi Bireyler)
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Piyasa Tirii =~ Firma Sayisi | Uriin Gesidi Girli);aéizlali Tam Rekabet Piyasasi

Tam Rekabet Bircok Homojen Yok Ozellikleri

« ATOMISITE ¢ok sayida alici ve satici

— hi¢ kimse tek basina fiyati degistiremez
Uk (s [ VLS - FIYAT ALICISI firmalar fiyat veri alirlar
— dolayisyla karsilastiklari talep egrisi yataydir
* HOMOJENLIK mallar homojendir

Tekelci Rekabet Birgok Farklilagtirimis Yok « TAM BILGI alicilar ve tiiketiciler miikemmel bilgiye
sahiptir
. H : d + MOBILITE firmalarin piyasaya giris ve ¢ikisl
Oligopol Az Fa?mﬁ)gzr)ﬁ;é Var serbest, kolay.
OZELLIKLER TAM MONOPOLLU | OLIGOPOL DUOPOL MONOPOL

REKABET REKABET
FIRMA SAYISI COK AL IKI TEK

GIRIS ENGELI YOK AZ COK COK COK

FIYAT KONTROLU YOK BIRAZ KISMEN KISMEN KISMEN

URUN OZELLIGI HOMOIJEN | HETEROJEN | HOMOJEN HOMOJEN TEK
HETEROJEN | HETEROJEN




. o PIYASA TURLERI
Piyasa Cesitleri

REKABET

MUTLAK
MONOPOL

(Rekdbef A§|S|ndC|n) [ oligopol | [BUBERN| [encee]

>

1. Tam rekabet piyasasi:

Bu piyasada ¢ok sayida alici ve satici bulunmaktadir. Piyasaya giris ve gikis
serbesttir. Tim saticilar ve alicilar ayni tirden (benzer) mallar izerinde islem
yapmaktadir. Bir alici ayni rini herhangi bir saticidan alabilecegini
bilmektedir. Bitun islemler agik olarak yapilmaktadir.

Tam rekabetin varligi su 5 kosul baglidir:

Piyasada cok sayida alici ve satici vardir. Her iretici, piyasa arzinin ¢ok énemsiz payini
karsilar. Boylece tek bir Ureticinin kendi bireysel davranislariyla piyasa fiyatini etkilemesi
miUmkin degildir.

Mallar kalite bakimindan homojendir. Yani bir malin bitin birimleri es kalitededir. Ornegin;
bugday, kémiir, seker, petrol, yumurta, sit bu tir mallardir. Oysa bISkUVI dis macuny,
televizyon gibi mallar markalarina goére farkl niteliktedir ya da &yle zcmnedlllr

Alicilarin ya da saticilarin piyasaya giris cikislari serbesttir. Ornegin; bugday, kémiir,
yumurta ve kitap gibi mallarin satildig) plyosalqrdlr Uretim faktorleri gesitli firma ve
endistriler arasinda serbest¢ce hareket edebilmektedir. Hicbir sendikal ya da mesleki orgit

bunu engelleyemez.

Tiketiciler mallarin kalite ve fiyati konusunda tam bir bilgi sahibidirler. Boylece ayni malin
sirf bilgisizlikten 6tiri farkl fiyatlarla satilmasi imkénsizdir. Bu kosula piyasanin seffaflig
denir.

Alicilar belli bir saticiyi, saticilar belli bir aliciyi tercih etmezler. Béylece piyasada hig
kimsenin 6zel bir durumu olmaz, herkes bagimsiz bir bicimde alisveris yapabilir.



2. Eksik Rekabet Piyasasi

Tam rekabetin var olabilmesi icin mutlaka bulunmasi gereken
kosullardan birinin, birkaginin ya da timinin aksamasi durumunda
olusan piyasadir. Gergek hayatta, esas itibariyle eksik rekabet
piyasalari bulunur. Cinki su ya da bu nedenle tam rekabet piyasasi
kosullari gergeklesmez, yani aksar.

Eksik rekabet piyasasi “saticilar” ve “alicilar yoninden” olmak iizere
iki grupta yer alan piyasa tirlerinden olusur.

2.1. Monopol (Tekel) piyasasi: Tek satici ve cok alicinin bulundugu
piyasadir. Buna gore tek satici

firma fiyah belirleyecek, alicillar ise bu fiyati kabul edeceklerdir.
Piyasaya yeni firmalarin girmesi, oldukca etkili engellerle kisitlanr.
Bu engeller; yasal, teknolojik ve ekonomik olabilir. Ornegin,
Ulkemizde demir yolu tasimaciligl sadece devlet tarafindan
yapilmaktadir.



Eksik Rekabet Piyasasi Tiurleri

2.2. Oligopol piyasasi: Bir mal veya hizmet piyasasinda saticilar az bunun
yaninda alicilar ¢cok sayida ise, bu tir piyasalara oligopol piyasasi denir. Bu tir
piyasalarda firmalar homojen veya farkhlastirilmis Grinler satarlar ve piyasaya
girisi kisitlayan dnemli engeller vardir. Oligopol piyasasinda faaliyette bulunan
az sayida biyik firmanin, karsilikli olarak birbirleriyle bagimlilik icerisinde
olduklari varsayilir. Firmalardan birisinin retim ve satis konusunda alacagi
karar diger firmalarin da kararlarim etkilemektedir.

Ornegin; seker, ¢cimento, deterjan, otomobil ve ¢elik piyasalari.

Oligopol piyasasinin diopol ve tripol olarak adlLandirilan iki 6zel sekli
bulunmaktadir:

Diopol piyasasi: Diiopol piyasasinda sadece iki satici bulunmaktadir. Ornegin, bir ilde sehirler
arasi ulasimi saglayan sadece iki firma bulunabilir. S6z konusu ildeki tim musteriler, bu iki
firmadan birini tercih etmek durumundadirlar.

Tripol piyasasi: Tripol piyasasinda sadece ug satici bulunmaktadir. Eger diopol piyasindaki firma
sayisi Uce yikselirse tripol piyasasi ortaya gikar. Or: cep telefonu piyasasi Turkcell, Avea,
Vodafone.



2.3. Monopolcu (tekelci) rekabet piyasasi:
Farkhlasmis bir mali satan ¢ok sayida firmanin
bulundugu plydsqdlr Piyasada firmalarin cok
sayida olmasi piyasanin rekabetci, Urettigi malin
homojen bir mal yerine farklilastirilmis bir mal
olmasi da monopolci &zelligini gdsterir. Bu
piyasada bulunan firmalar genelde ayni sinif
Urini Uretmelerine ragmen her Urin, diger
firmalarin Urinlerinden ayrilacak sekllde bazi
ézelliklere sahiptir. Ornegin, CI)'CIka]bI ve hazir
giyim piyasasi gibi.



Eksik Rekabet Piyasasi Turleri
_

Saticilar Yoninden Alicilar Yoninden

1) Monopol Piyasasi 1) Monopson Piyasasi
(Tek satici, cok sayida alici) (Tek alici, ¢ok sayida satici)
2) Oligopol piyasasi 2) Oligopson Piyasasi
(Az sayida satici, cok sayida alici) (Az sayida alici, cok sayida satici)

Diopol piyasasi *Diopson Piyasasi
* (iki satici, cok sayida alici) *(iki alici, cok sayida satici)

Tripol piyasasi *Triopson Piyasasi

*(U¢ satici, cok sayida alia) *(U¢ alici, cok sayida satici)

3) Monopolcii Rekabet Piyasasi
(Cok satici, ¢cok alici)

PIYASA TURLERI

MUTLAK
MONOPOL

Oligopol - Monopol
—

TAM
REKABET




