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1. MARKANIN IHLALI

A. Marka Ihlalinin Genel Sartlari
o

a) Tescil Edilmis Bir Markanin Varhgi

Sadece munhasir bir hak elde etmis olan marka sahibinin haklar korunur.
SMK md. 7/1 marka sahibinin haklarinin tescilden dogdugunu ve miinhasiran
marka sahibine ait oldugunu acikca belirtmektedir. Yukarda da anlatildig
gibi tescil ilkesi geregince tescil ile bu hak elde edilir.

SMK md. 7/4 marka sahibine, markanin ihlalinin gerceklestigi anda marka
basvurusunun yayinlanmis ancak sicile tescil edilmemis olmasi halinde bir
tazminat hakki vermektedir.



1. MARKANIN IHLALI

A. Marka Ihlalinin Genel Sartlari
\

b) Marka Sahibinin Onayinin Olmamasi

Marka hakkinin ihlalinin s6z konusu olabilmesi icin, marka sahibinin bu ihlale
onay vermemis olmasi gereklidir.

¢) Isaretin Ticari Hayatta Kullanilmasi

Bu konuda SMK acik bir dizenleme getirmektedir. SMK md. 7/3 isaretin
ticaret alaninda kullanilmasi halinde marka ihlali olabilecegini acik¢a hiikme
baglamistir.




1. MARKANIN IHLALI

A. Marka Ihlalinin Genel Sartlari
\‘

d) Markasal Kullanma

Markanin ihlali icin isaretin markasal kullanma zorunlulugunun olup
olmadigl hususu SMK’da diizenlenmemistir. Ancak literatliirde , isaretin,
ticari hayatta sadece markasal kullaniimasinin  degil, her turlG
Kullanilmasinin marka ihlali olusturacagi belirtilmektedir



1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart

e

a) Daha Once Tescil Edilmis Markanin Ayni Olan Marka

SMK md. 7/2 (a)’ya ve 29/1 (b)’ye gére markanin tescil kapsamina
giren ayni mal ve/veya hizmetlerle ilgili olarak, tescilli marka ile
ayni olan herhangi bir isaretin kullaniimasinin 6nlenmesi talep
edilebilir. Markanin “ayni” sinin, tescilli oldugu “ayni” mal veya
hizmet icin kullaniimasi marka korumasi kapsamindadir ve bir ihlal
halidir. Bu ihlal tiriinde marka ve sinif bakimindan “ayniyet” s6z
konusudur. Sézgelimi 25. Sinif icin tescilli olan XYZ markasinin,
gene 25. Siniftaki giyim esyasi Gzerinde kullaniimasi, 6érnegin XYZ
markasinin, marka sahibi disinda kimse tarafindan bir gomlek
uzerinde kullanilmasi birebir ihlal halidir. Bu gibi hallerde ihlal cok
belirgindir. Buna karsin markanin birebir aynisinin, tescil
kapsaminda olmayan baska sinif mal ve hizmetlerde kullaniimasi
halinde, taninmis markalar haric olmak Uzere, marka hakkina
tecaviz s6z konusu degildir.
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1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart
-’

a) Daha Once Tescil Edilmis Markanin Ayni Olan Marka

Ayni mal ve hizmetler icin ayni markanin izinsiz olarak kullanilmasi yoluyla taklit
edilmesi hali, hemen hemen ayni sekilde hem 7. hem 29. Maddede
diizenlenmektedir. Aradaki tek fark, 29. maddede “markayi veya ayirt edilemeyecek
kadar benzerini kullanmak”tan s6z edilirken, 7. maddede “tescilli marka ile ayni olan
herhangi bir isaretin kullaniimasi” halinin 6ngorilmesidir. Buna goére markanin
birebir aynisi kullanilarak marka taklit edilirse 7. maddenin ihlali, ayirt edilemeyecek
kadar benzeri kullanilarak taklit edilirse 29. maddedeki ihlal hali uygulanacaktir.



1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart
\

b) Karistirilma ihtimali

SMK md. 7/2 (b)’de diizenlenen bu tecaviiz halinde, tescilli marka ile ayni ya da
benzer markanin, ayni ya da benzer mal veya hizmetlerde karistirilma ihtimali
yaratacak sekilde kullanilmasi s6z konusudur. Karistirma ihtimali, hem bir tescil
engeli, hem de bir tecaviz halidir. Bu tecaviz halinin incelenmesi biraz daha zordur.
BOyle bir durumda Oncelikle markalarin ortalama tiketici nezdinde biraktiklari genel
intiba, butunsel etki dikkate alinarak benzer olup olmadiklari degerlendirilmelidir.
Markalarin benzer olmalari durumunda bu kez markanin tescilli oldugu mal ve
hizmet ile markanin kullanildigi mal veya hizmetin benzer olup olmadigi ve ortaya
ctkacak duruma gore karistirma ihtimalinin bulunup bulunmadigr incelenmelidir.

7



1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart
\

b) Karistirilma ihtimali

Karistirma ihtimali, bir yanda isaretlerin, 6te yandan tescilli olduklari ya da tescil
basvurusunun yapildigi veya kullanildigi mal ve/veya hizmetlerin benzer olup
olmadiginin incelenmesini gerektirmektedir. Baska bir anlatimla, karistirma
ihtimalinin varligr icin kural olarak hem isaret benzerligi, hem de sinifsal benzerlik
gereklidir.



1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart

\

b) Karistirilma ihtimali

Markanin ayni ya da benzer mal ve [veya hizmetler bakimindan benzerinin
kullanilmasi halinde marka hakkina tecaviiz s6z konusudur.

Markanin renk ve sdzcuklerden, logodan, harf veya sayilardan olusmasi durumunda,
somut olayin o6zelliklerine gore bir degerlendirme yapilmalidir. Bu gibi hallerde
markanin asli unsur ya da unsurlarinin kullanilip kullaniimadigi ve ortalama
tuketicinin bu kullanimi ne sekilde algilayacag dikkate alinmalidir.



1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart

¢) Taninmislik Diizeyine Ulasmis Markanin Veya Benzerinin
Baska Mal ve Hizmetler I¢in Kullanilmasi

SMK md. 7/2 (c)’deki hiikiim, belli bir taninmislk diizeyine ulasan
markanin, ayni ya da benzer olmayan mal ve hizmetler
sektorinde kullanilmasina da engel olma amacini tasir. Baska bir
deyimle bu koruma tlrd, bu konudaki nispi ret nedeni ile ayni
paraleldedir. SMK’nin 6/5’inci maddesinde yazili oldugu gibi,
taninmis markanin ayirt ediciliginin zedelenmesi, sulandiriimasi
ve taninmishgindan haksiz yararlanma eylemi, nispi ret nedeni
olmasi yaninda, ayni zamanda marka hakkina tecaviz olusturur
nitelikte bir eylemdir ve bu eylem SMK’nin 7/2 (c) maddesinde
diizenlenmektedir. Bu ihlal halinde SMK’nin 6/5’inci maddesinde
yazili hallere benzer sekilde taninmis bir markanin ayirt
ediciliginin zedelenmesi, sulandiriimasi ve bu markanin ayirt
ediciliginden haksiz yararlamlmasn s6z konusudur.
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1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart
\

¢) Taninmislik Diizeyine Ulasmis Markanin Veya Benzerinin Baska Mal ve Hizmetler icin
Kullanilmasi

Buna drnek olarak, taninmis bir parfim markasinin bir deterjan mamultinde kullanilmasi, cok
taninan bir uluslararasi televizyon haber kanalina ait bir markanin, bir seyahat acentesi
markasi olarak kullaniimasi halleri gosterilebilir. Ayrica toplumun her kesiminde taninmishga
sahip bir marka kullanilarak baska markali bir mal icin karsilastirmali reklam yapilmasi da
Ogretiye gore markanin sulandiriimasi yoluyla marka hakkina tecaviz etmenin baska bir
yoludur. Sozgelimi toplumun her kesiminde taninan bir deterjan markasi A, piyasaya yeni
giren deterjan markasi B’nin televizyon reklamlarinda “A kadar kaliteli, ama ondan ¢ok daha
ucuz” diye tanitilir ise, burada hukuka aykiri bir karsilastirmali reklam yoluyla marka hakkina
tecaviiz ve haksiz rekabet s6z konusu olabilecektir.
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1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart
-’

c) Taninmishk Diizeyine Ulasmis Markanin Veya Benzerinin Baska Mal ve Hizmetler
Icin Kullaniimasi

SMK md. 7/2 (c¢)’de deki diizenlemenin md. 6/5’deki diizenleme ile uyumlu hale
getirilmistir. Her iki hikimde de “markanin Turkiye’de ulastigi taninmislik dizeyi
nedeniyle markanin itibarinin zarar gérmesi, ayirt edici karakterinin zedelenmesi”
hem bir ihlal hem de nisbi ret nedeni olarak degerlendirilmis, ancak md. 7/2 (c), bu
ihlal sonucu haksiz bir yarar elde edilebilmesi hususunu da ihlal kosulu olarak
dizenlemistir. Elbette her marka degil, Tirkiye’de belli bir taninmishk dizeyine
ulasan marka, sahibine kullanilmayi1 6nleme hakki verir .
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1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart
\

d) Marka Hakkina Tecaviiz Olusturan Malin Ticaretini Yapmak (SMK md. 29//1 (c))

SMK’nin 7/3 (b) maddesinde isareti tasiyan malin piyasaya siiriilmesi hali marka
hakkl kapsaminda gorulerek, marka sahibinin bunu engelleyebilecegi ongorulmustur
ve bu hal SMK 29/1 (a) maddesindeki génderme nedeniyle tecaviiz hali olarak kabul
edilmistir. Bununla birlikte SMK 29/1 (¢) maddesinde, genis anlamda piyasaya slirme
halini de kapsayan ancak “bilmek veya bilmesi gerekmek’ sartini tasityan bir tecaviz
hali dizenlenmektedir. Bu hikme gore, tecaviz yoluyla kullanilan markay! tasiyan
urdnleri satmak, dagitmak, baska bir sekilde ticaret alanina ¢ikarmak veya ticari
amacla elde bulundurmak marka hakkina tecaviz olarak kabul edilmektedir.
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1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart
\

d) Marka Hakkina Tecaviiz Olusturan Malin Ticaretini Yapmak (SMK md. 29//1 (c))

Madde metninde, markanin taklit edildigini “bilmek veya bilmesi gerekmek” kosulu
bulunmaktadir. Bilmek ya da bilmesi gerekmek hali, TRIPS anlasmasinin 4s5.
Maddesinden alinmistir. Ancak TRIPS anlasmasinda bu durum, tazminat kosulu
olarak duzenlenirken, KHK’da marka hakkina tecaviz icin 6ngorilmusttr. Burada
“bilmek”, markanin taklit edildigi konusunda bilgi sahibi olmayi ifade eder.
“Bilebilecek durumda olmak’ ise, markanin taklit edildigi konusundaki bilgiyi elde
edebilecek durumda olmayi, taklit edildigini 6ngoérebilecek halde olmayi ifade eder.
Bir kimsenin hangi hallerde markanin taklit edildigini bilebilecek durumda oldugu
somut olayin 6zelliklerine gore degerlendirilmelidir.
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1. MARKANIN IHLALI

B. ihlalin Unsurlart

—

d) Marka Hakkina Tecaviiz Olusturan Malin Ticaretini Yapmak (SMK md. 29//1 (¢))

Bununla birlikte, TTK’nin 20. Maddesinde diizenlenen basiretli bir tacir gibi hareket etme
yukimluliga bu konuda yol goéstericidir. Buna gore bir tacir, ticari faaliyetlerini ytrttirken
herkesten daha ¢ok 6zen ve dikkat gostermek durumundadir. Her ne kadar basiretli bir tacir
gibi davranma yukdmlulGgu kusur halini ispata yarayan bir hukuk kurumu degilse de taklit
olgusunu bilebilecek durumda olma halinin degerlendirilmesinde dikkate alinabilecektir.
Buna gore soz gelimi bir mali normal dagitim kanallarindan almayip, seyyar satici veya
pazarlamacilardan, tstelik rayic fiyatlardan 6nemli dl¢tide distk fiyatla ve faturasiz bicimde
satin alarak isyerinde bulunduran bir tacir, o malin taklit oldugunu bilebilecek durumdadir.
Verilen ornekte, bu kimsenin, mali fatura olarak satin almasi da bazi hallerde sonuca etkili
olmayacaktir. Zira malin normal dagitim kanallari disindan temini, o malin taklit olabilecegi
konusunda guicli bir gdstergedir ve bir tacirin bunu dastinmesi ve daha dikkatli olmasi
gerekir.
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1. MARKANIN [HLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri

“

SMK md. 29, md. 7 ile birlikte belli kosullar altinda yasaklanan veya yasaklanabilecek
haksiz kullanma sekillerini saymistir. SMK md. 29/1 (a)’ya gére md. 7’nin ihlal
edilmesi markanin haksiz kullanilmasidir. Md. 7/3 haksiz kullanma durumlarini
dizenlemektedir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri

a) Haksiz isaretin Mal ve Ambalaj UZW

Haksiz isaretin SMK md. 7/3 (a) anlaminda mal ve
ambalaj tizerine konulmasi md. 7/3 (a) (md. 29 (a))’ya
gore markanin ihlali anlamina gelir. SMK md. 7/3
(a)’ya gore taninmis marka korumasi durumunda,
isaretin ayni mal ve hizmet grubunda kullanilmamasi
halinde de bir koruma saglanir. Mal Uzerine
konulmasindan maksat, markanin o mal UGzerine
kolayca c¢ikmayacak ve tuketicinin satin alirken
kolayca gorebilecegi bir yerine markanin dikilmesi,
yapistiriimasi, islenmesi veya kazima, kabartma, baski
ve benzeri yollarla UGrinin Uzerinde vyer almasi
demektir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri

\

a) Haksiz isaretin Mal ve Ambalaj Uzerine Konulmasi

Burada Onemli olan isaretin, mal ve ambalajin, ticaret hayatinda kullaniimasidir.
Mallarin Tirkiye’de ya da baska bir llkede ticarette kullaniimasi, haksiz kullanma
teskil etmesi acisindan onemli rol oynamaz. Buna karsin isaretin mal ve ambalaj
uzerinde kullaniimasi, ticarette kullanma amacini tasimayip, bir arastirma enstittsu
tarafindan bu amacla gerceklesmisse, md. 7/3 (a) anlaminda marka hakkinin ihlalini
olusturmayacaktir.

18



1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\

a) Haksiz Isaretin Mal ve Ambalaj Uzerine Konulmasi

Markanin mal Gzerine konulmasindan baska, ambalaji Gzerine konulmasi da SMK’nin
7. maddesi geregince bir marka hakkina tecaviz hali sayilmaktadir. Sozgelimi
cikolata parcaciklarinin, yuvarlak ya da kare gibi sekillendirilmis yaprak cikolatanin,
bir cikolata firmasinin kutusuna konulup ambalajlanarak musterilere satiimasi
durumunda, aliclar, kutu icerisindeki cikolatanin, kutunun Gzerinde yer alan marka
sahibine ait oldugu izlenimine kapilabileceginden bdyle bir durumda o markayi
tastyan bir cikolata kutusu kullanilarak malin satilmasi durumunda, gene markanin
ambalaj tizerinde kullanimi nedeniyle tecaviiz hali s6z konusudur. isaretin mal ya da
ambalaji Gzerine ne sekilde konuldugunun 6nemi yoktur.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\

b) Haksiz isareti Tasiyan Malin Piyasaya Suriilmesi, Piyasaya Sirilmek Uzere
Stoklanmasi ve Tesliminin Teklif Edilmesi, S6z Konusu Isaret Altinda Hizmet
Saglanmasi veya Sunulmasi

SMK md. 7/3 (b) marka sahibine haksiz isareti tasiyan malin piyasaya siiriilmesini,
piyasaya surtlmek tGzere stoklanmasini, tesliminin teklif edilmesini ve s6z konusu
isaret altinda hizmet saglanmasini veya sunulmasini yasaklama imkani vermektedir.
Piyasaya stirme kavrami genis yorumlanmaktadir. S6zgelimi, radyo ve televizyona ya
da gazeteye ilan verilmek suretiyle ya da internet Uzerinde bir web sayfasinda
markall arindn tanitimi yapilarak, potansiyel alicilara satis icin icapta bulunulmasi,
fuarda sergilenmesi bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. Burada malin piyasaya
surdlmesinin ne sekilde oldugunun bir dnemi yoktur.



1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\

b) Haksiz Isareti Tasiyan Malin Piyasaya Siiriilmesi, Piyasaya Suriilmek Uzere
Stoklanmasi ve Tesliminin Teklif Edilmesi, S6z Konusu Isaret Altinda Hizmet
Saglanmasi veya Sunulmasi

Piyasaya sirme, satim seklinde olabilecegi gibi kiralama veya finansal kiralama
yoluyla, hatta bedelsiz dagitilmasi yoluyla bile olabilir. Markanin hizmetler icin
kullanilmasi, ayni mecralarda reklam ve tanitiminin yapilmasi gibi hallerde de ayni
durum s6z konusudur. Ornegin bir oto yikamacsinin, baskasina ait tescilli bir
markayi isyeri tanitici levhasina yazarak, el ilanlari dagitarak, internette, radyo ve
televizyonlarda o marka ile oto yikkama hizmeti verdigini tuketicilere duyurarak
reklam yapmasi, potansiyel mdusterilerine o marka altinda oto yikama hizmeti
verdigini duyurmasi veya bu sekilde hizmet vermesi de ayni sekilde marka hakkina
tecaviiz sayilan fiillerdendir. .




1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\

¢) Haksiz isaret Tasiyan Malin Giimrik Bélgesine Girmesi (ithali ve Paralel ithalat)

SMK md. 7/3 (c) marka sahibine 1. fikradaki durumlarin gerceklesmesi halinde, haksiz
isareti saglayan mallarin ithalini, ihracini yasaklama imkani vermektedir. Yani, marka
hakkina tecavuz yoluyla dretilmis mallarin Tdrkiye disina ihra¢ edilmek Uzere
gumruge sevk edilmesi ya da yurt disindan Turkiye’ye ithal icin gimrige getirilmesi
halleri de, marka hakkina tecaviiz halleri arasinda kabul edilmektedir. SMK’nin 29/2
(c) maddesine gore, ‘“Markayi veya ayirt edilmeyecek derecede benzerini kullanmak
suretiyle markanin taklit edildigini bildigi veya bilmesi gerektigi halde tecavuz
yoluyla kullanilan markayr tasiyan urdnleri satmak, dagitmak, baska bir sekilde
ticaret alanina ¢ikarmak, ithal islemine tabi tutmak, ihra¢ etmek, ticari amacla elde
bulundurmak veya bu Urtine dair s6zlesme yapmak icin dneride bulunmak” marka
hakkina tecaviz halleri arasindadir. 2




1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\

¢) Haksiz isaret Tasiyan Malin Giimrik Bélgesine Girmesi (ithali ve Paralel ithalat)

Eski KHK’nin 61/a maddesine s6yle bir ibare eklenmisti: “isareti tasiyan malin giimriik
bélgesine girmesi, glimrikce onaylanmis bir islem veya kullanima tabi tutulmasr”
marka hakki sahibi tarafindan yasaklanacak haller arasinda sayilmaktadir. Gorilecegi
lizere, 2009 yilinda 5833 sayili yasa ile yapilan degisiklikten 6nce, 9. Maddenin 2 (c)
bendinde “isareti tasiyan malin ithali”, 61/c maddesinde ise ‘“tecaviiz yoluyla
kullanilan markayi tastyan Grtnleri ithal etmek” denilmek suretiyle sinirli bir ihlal hali
dizenlenirken, yeni metinde “ithal” so6zcigl vyerine, “gimruk bdlgesine
yerlestirme’ ibaresi ile “glimrikce onaylanmis bir islem veya kullanima tabi tutmak”
terimleri kullanilmak suretiyle bir dizenleme yapilmistir. Bu iki terimin anlami
konusunda 556 sayili KHK’da bir agiklama yer almadigindan, bu konuda Gumrik
Kanunu’na basvurulmasi zorunludur. ”




1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\

¢) Haksiz Isaret Tasiyan Malin Gimrik Bolgesine Girmesi (ithali ve Paralel ithalat)

Burada sadece ithalat ve ihracat s6z konusudur, paralel ithalat veya reim ithalat s6z konusu
degildir. Bu hukim, markanin transit kullanimi hakkinda herhangi bir hikdm
icermemektedir. Serbest bolgeler de dahil olmak lzere, taklit mallarin Tuarkiye’deki bir
gﬂmrﬂge getirilmesi marka hakkina tecaviz olarak kabul edilmekle birlikte, taklit mallarin
“transit gecis” icin Turkiye’de bir serbest bolgeye getirilmesi tartismali bir husustu. Ancak
5833 sayili degisiklikten sonra 9/2 (c) ve 61/c’de yapilan degisiklikler ve Giimriik Kanunu’nun
3/15 (bgl maddesi geregi transit rejimi de “gimrikce onaylanmis bir islem” olarak
goruldiginden, KHK md 77’de de “ Marka hakkina tecaviiz edilerek uretilen veya ithal
edilen seylere Turkiye sinirlari icinde veya gumruk ve serbest liman veya bolge gibi olanlar
dahil, bulunduklari her yerde el konulmasi ve bunlarin saklanmasi” hali de ihtiyati tedbir
uygulanabilecek haller arasinda yer aldigindan taklit transit mallar da marka hakki sahibi
tarafindan Turkiye sinirlariicerisinde transit gecisler sirasinda durdurulabilecek, bu mallara el
konulabilecek ve bu mallar marka hakki sahibinin acacagr tim davalara konu olabilecektir.
SMK md. 159 ortak hukimlerde de ihtiyati tedbir dizenlenmis, ayni hikme yer verilmistir.



1. MARKANIN [HLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
“

d) Haksiz isaretin Tesebbiistin Is Evraki ve Reklamlarinda Kullanilmasi

SMK md. 7/3 (¢) haksiz isaretin tesebbistin is evraki ve reklamlarinda kullaniimasini
yasaklamaktadir. Markanin, isaretin mal Uzerine konularak fiziki olarak satisa
sunulmasi sart degildir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri

S————

d) Haksiz i§aretin Tesebbiisiin Is Evraki ve Reklamlarinda Kullaniimasi

Yargitay’a gore “is evraki” teriminden, kartvizit, mektup, posta karti, katalog, fiyat listeleri,
monu gibi yazili kagitlar anla§|lmal|d|r Sozgellml markanin fatura ya da irsaliye uzerlnde
siparis makbuzunda, kartvizitte, el ilaninda, brogtrlerde kullanilmasi birer ihlal halidir. Bro§ur
ve teknik verim raporu gibi tanitim evraki da is evraki kapsamindadir. Bu noktada dikkat
edilmesi gereken husus, taninmis markalar hari¢ olmak tzere, markanin kullanildigr mal ya

da hizmetin, tescil kapsamlndakl mal ya da hizmetlerden olmas| gerekliligidir. Aksi halde
marka, tescil kapsamindaki mal ya da hizmet siniflarindan farkli mal ya da hizmetler
bakimindan kartvizitte, faturada, el ilaninda, brostirde kullanilabilir. Dogal olarak bu gibi
hallerde marka hakkina tecaviizden s6z edilemeyecektir. Ayrica markanin sadece kartvizitte
kullanilmasi halinde Yargitay, bu kartvizitin davali tarafindan bastinlip bastiriimadiginin,
davali tarafindan bastinlmis ise lzerinde oynama yapilip yapilmadiginin, davali sirket
yetkilisinin isticvap yoluyla durusmaya cagrilarak ve gerekirse bilirkisi incelemesi yaptirilarak
arastirilmasini istemektedir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
o

d) Haksiz Isaretin Tesebbiistin is Evraki ve Reklamlarinda Kullaniimasi

Emtia markalar yoninden, malin satisi ile ilgili gazete reklami yapilmasi markanin
aynisi ya da benzerinin gazete ilanlarinda kullaniimasi da SMK’nin 7/3 (¢) maddesi
anlaminda bir marka hakkina tecaviz eylemi olarak kabul edilmektedir. TSE garanti
markasinin, TSEK kalite belgesi kullanma izni olmaksizin kullaniimasi, bu isaretini TSE
logosunun mal ve hizmet tanitim ve reklam brosurlerine konulmasi durumunda da
TSEK’nun garanti markasina tecavizin varligl kabul edilir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri

d) Haksiz isaretin Tesebbiisiin Is Evraki ve

Reklamlarinda Kullaniimasi

Buna Kkarsilik, asagida aciklandigi tzere, markayi
tastyan Urunleri satan bayi veya 3. Kisilerin, bir malin
tamirini, bakimini yapan tamir atolyesinin, markanin
itibarma zarar vermedik¢ce, mali kendilerinin
urettikleri yéninde bir izlenim birakmadiklari stirece
ve malin nitelikleri ile kalitesi konusunda tiketiciyi
yaniltmadik¢ca  malin  reklam  ve  tanitimini
yapabilmeleri miimkinddr. Ornegin BMW tamircisi.

Markanin karsilastirmali bir reklamda kullaniimasi,
rekabet kurallarina aykirilik olusturmadigr sirece
marka ihlali olusturmaz. s

M Air Filter
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\

e) Tescil Edilmis Bir Markanin Domain-Name
Olarak Kullanilmasi

SMK md 7/3 (d) so6yle bir dizenleme
getirmektedir: “isareti kullanan kisinin, isaretin
kullanimina iliskin hakki veya mesru bir baglantisi
olmamasi kosuluyla, isaretin ayni veya benzerinin
internet ortaminda ticari etki yaratacak bicimde,
alan adi, yonlendirici kod, anahtar sbézclik veya
benzeri bicimlerde kullaniimasi” ikinci fikra
hikmu uyarinca yasaklanabilir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
o

e ) Tescil Edilmis Bir Markanin Domain-Name Olarak Kullanilmasi

internetin yayginlasmasiyla neredeyse biitiin isletmeler birer web sayfasi sahibi olmuslardir
ve satislarinin dnemli bir kismini internet tGzerinden yapar hale gelmislerdir. Ayrica elektronik
esya, bilgisayar, sarf malzemeleri, giyim esyasi, kitap, dergi, film gibi Grtnler icin potansiyel
alicllar da satin almayr diastndukleri Grinleri dnce internet Gzerinde gorip inceledikten
sonra satin alma kararini vermektedirler. internetin ticari yasamdaki belirleyici rolii ve marka
ihlallerinin sikca internet ortaminda gerceklesmeye baslamasi karsisinda, bu bicimdeki ihlal
hallerinin 6zel bir dizenlemeye kavusturulmasi isabetli olmustur.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
o

e) Tescil Edilmis Bir Markanin Domain-Name Olarak Kullanilmasi

Maddede sayilan 6n kosul yerine gelmis ise, markayi olusturan isaretin aynisinin ya
da benzerinin internet ortaminda ticari etki yaratacak bicimde alan adi olarak
kullanilmasi, yonlendirici kod olarak kullanilmasi veya yonlendirici kod, anahtar

sOzcuk veya benzeri bicimde kullanilmasi halleri marka hakkina tecaviiz olarak kabul
edilmektedir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri

f) Isaretin Ticaret Unvani ya da
Isletme Adi Olarak Kullaniimasi

SMK md. 7/3 (e)’de getirilen bir
hakdmddr.




1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri

) lIsaretin Hukuka Uygun Olmayan Bir
Sekilde Karsilastirmali Reklamlarda
Kullaniimasi

SMK md. 7/3 (f)’de diizenlenmistir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
\‘

h) Marka Sahibi Tarafindan Lisans Yoluyla Verilmis Haklari izinsiz Genisletmek veya
Bu Haklar Uctincii Kisilere Devretmek (KHK md. 29/1 (¢)

SMK md. 24’e gore tescil edilmis bir markadan dogan haklar, markanin kapsadigi
mal/hizmetlerin tima ya da bir kismi icin lisans s6zlesmesine konu olabilir.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
o

h) Marka Sahibi Tarafindan Lisans Yoluyla Verilmis Haklari izinsiz Genisletmek veya
Bu Haklar Uctincii Kisilere Devretmek (KHK md. 29/1 (¢)

Prensipte lisans sahibine karsi, markanin tescilinden dogan haklar, lisans sahibinin,
sozlesme hukdmlerini ihlal etmesi Gzerine s6zlesmeden dogan dava yolu ile ileri
stirtilebilir. SMK md. 29/1 (¢) bu hali 6zel bir markaya tecaviiz hali olarak da kabul
etmektedir ve sinirlarini genisletmistir. Buna gore, marka sahibinin verdigi lisans ile
markay! tastyan mallar bakimindan, Gretim ve/veya satisini yapan, hizmetlerinde
markay! kullanan kimsenin, lisans s6zlesmesinin sinirlarini asmasi veya baskasina
devretmesi durumunda marka hakkina tecaviiz s6z konusudur.
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1. MARKANIN IHLALI

C. Markanin Haksiz Kullanma Sekilleri
o

h) Marka Sahibi Tarafindan Lisans Yoluyla Verilmis Haklari izinsiz Genisletmek veya
Bu Haklar Uctincii Kisilere Devretmek (KHK md. 29/1 (¢)

SMK md. 24/3’e gore lisans alan, lisans s6zlesmesinde aksi belirtiimedigi sirece
lisanstan kaynaklanan haklari tclncid kisiye devredemez, alt lisans sdzlesmesi
yapamaz. Bu hiitkmiin ihlali, SMK md. 29 (¢)’ye gére marka hakkinin ihlalini olusturur.
Bu hikim anlaminda marka hakkinin ihlali, marka sahibinin izninin olmamasina
ragmen, haklarin asilmasi veya devri durumunda sdz konusudur.
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