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Web2.0: Etkilesimli-Paylasimli yeni medya

KAPSAM:

®Web 2.0: Kullanicillarin Web'e icerikleri yalnizca “tliketerek” degdil (Web
1.0) ayni zamanda icerik ureterek (user generated contends), uretilmis
icerikleri paylasarak da dahil olduklari ve bu dahil olusa bagl olarak
bir dizi bicimsel-tasarimsal degisimin yasandigi donemi
isimlendirmekte kullanilan kavramdir...

®Habercilik pratikleri agisindan Web 2.0, e-posta, tartisma forumlan,
on-line anketler, sosyal aglar gibi karsilikl etkilesime-paylasima olanak
veren teknolojisiyle, enformasyon-icerik (haber) Uretimine okuyucunun-
izleyicinin sadece bir “kaynak-istihbarat kaynagi” olarak degil ayni
zamanda bir icerik Ureticisi olarak da katilmalarina olanak tanimaktadir...

€ GlinUimuzde Web'in s6z konusu islevsel-bicimsel dedisimini tanimlamakta
kullanilan bu isimlendirmeler yayginlasmis ve Web'in gelecekte alacagi
bicimlere iliskin olarak Web 3.0, Web 4.0 gibi s6zcukler gindeme gelmeye
baslamistir...



# Internet’in, bireylerin kendi profillerini olusturarak gruplar arasinda
etkilesim saglama yoninde sosyal kullanimini (icerik dolasimi)
sayisal ag ortaminda organize etmeye donik ilk sosyal medya
uygulamasi 1997'de kullanima acilan SixDegrees olmustur.

€ Bu tir Web 2.0 organizasyonlari yeni milenyumun ilk yillarinda
birbiri ardina patlak vermis (Friendster-2002, MySpace- 2004,
Facebook-2007, Twitter-2007 vb.) ancak ag ekonomisinde
enformasyon Uretimi-dolasimi dlcek ekonomisinin kurallarina tabi
oldugundan, bunlardan ‘kritik kitle esigini’ asabilenler (asanlari satin
alabilenler) sosyal medya sirketi olarak alana damgasini
vurmustur.

€ Ag ekonomisinin iginde sosyal medya sirketleri disinda, kurumsal
birimler arasinda donanim/yazilim saglayicilar, erisim
saglayicilar, servis saglayicilar, icerik saglayicilar, igerik igin
kapasite hizmeti saglayicilari (Newscorp, Microsoft, Google,
Yahoo, America Online, Amazon.com, Linkedin gibi ‘dotcom’
sirketleri) da bulunmaktadir .



SOSYAL MEDYA / WEB 2.0 AYRIMI:

€ SOSYAL MEDYA: Ilgili literatiirde sosyal medya, daha cok,
karsilikh etkilesim ortamina katilim, ag olusturma,
enformasyon paylasimi, (kullanicinin) icerik Gretimi hatta yenilikgci
girisimler yapma, birlikte zaman gecirme gibi etkinlikleri iceren bir
kavram ya da model olarak tanimlanmaktadir...

€ Bu tanimlamada 6ne ¢ikan okuyucu katilimi (aktif okuyucu)
ise alanla iliskisi icinde medya, dagitik gazetecilik, katilimci
medya, aclk kaynak gazeteciligi, katilimci gazetecilik gibi
kavramlar esliginde tanimlanmaktadir...

& 0rnedin aktif okuyucunun gazetecilikteki doniisiime olan
etkisi (geleneksel) esik bekgiliginden esik gozciiliigiine gecis
olarak (Burns 2008) ifade edilmektedir.

€ Diger yandan, katilimci gazeteciligin ortaya cikisini teknoloji,
(yeni) ekonomi ve daha genis sosyo-kiltlrel cerceve gibi dissal
unsurlara dayandiranlar (Domingo et al.; 2008) da bulunmaktadir...



4 WEB 2.0: Daha cok teknolojiyle-teknikle iliskilendirilmektedir...
Bu baglamda da kullanilan sistemlerin 6lgeklenebilirligi (sistemin
artan kapasite kullanimiyla performansinda disis olmadan hizmet
vermeye devam edebilmesi) gibi kullanicinin (miisterinin)
ihtiyaclar 6one cikmaktadir.

€ Baz akademisyenler (Kaplan & Haenlein; 2010) Web 2.0'in halihazirda
WWW’'nin (World Wide Web) herhangi 6zel bir teknik glincellemesi
olmayip, daha cok onun daha fonksiyonel kullanimina donuk
yetenekler (RSS, Adobe Flash, Ajax-Asenkron Java scriptleri vb.)
icerdigini ileri sirmektedirler...

€ Bunun yaninda Web 2.0 en 6nemli ve somut gorinuimauyle,
webloglar ile (web gunligu-kisisel site) esdeger goren yaklasimlar
da bulunmaktadir...

€ Sonug olarak, Web 2.0 ve sosyal medyanin, daha cok, teknoloji ve
organizasyonel bicimler arasindaki diyalektik iliskilerinden
dogduklar ya da boylesi bir iliskiyle var olduklar soylenebilir...



ORNEKLER:

€ Metin paylasimi (blog-sanal ginlik)
®Blogger.com, blogspot.com
& Hafif.org, bildirgec.org
¢ Fotograf, resim, vidyo paylasimi
®Youtube, flickr, instagram, Goggle+, Linkedin.com, Pinterest
®\Vimeo.com, dailymotion.com, vidivodo.com, hemenpaylas.com
& Metin, resim, vidyo paylasimi, canh yayin
& Myspace.com, Twitter.com, Tumblr, Periscope, Facetime
¢ Etkilesimli duygu ve diisiince paylasimi
€ Facebook.com
€ Mondus.net
€ Zorpia.com



Melez (geleneksel + yeni) hizmetler-uygulamalar

TV/Radyo-Internet/Mobil: Izleyici Etkilesimli Servisler
€ Webcast: Radyo yayinlarinin internet lGzerinden dinleyiciye
aktarilmasi. Yayinin dogrudan izlenebilmesi (trt, bbc) ve/veya
dinleyicinin icerigi ve sirasini belirlemesi (last.fm, slacker)
® Podcast: Radyo yayinlarinin dinleyicinin cihazina indirilmesi
ve/veya dinlenecek icerigin abonelikle gbénderilmesi (TRT)

TV/Radyo-Internet/Mobil: Yarismalar
@ Izleyici, izledigi yarisma programina ekran/radyo basindan
katilabilir. Yayin sirasinda alt bantli/sesli tanitim ile kazanan
izleyiciyle canli yayin baglantisi yapilabilir...

TV/Radyo-Internet/Mobil: Igerik Hizmetleri
@ Izleyiciye, izledigi programa iliskin yazi, ses ya da gorintileri yeni
medya araclar Uzerinden talep etme olanadi saglanir. Iceriklere
internet sitesinde yer verilir. Icerikleri bilgisayara ya da cep
telefonuna indirme olanagi taninir...
TV/Radyo-Internet/Mobil: Egitici Hizmetler (Uzaktan Ogretim)
@ Izleyici, izledigi programda sunulan bilgilere iliskin ekran/radyo
basindan kendi sorusunu sorabilir, yanitini alabilir.



Geleneksel TV'de donusum: IP TV

IP TV: Televizyon yayinlarinin bir SetTopBox vasitasiyla internet
Uzerinden izleyiciye ulastiriimasi
& Telekom operatorleri tarafindan kanal paketi (internet, telefon,
televizyon+ “satin al izle-dinle” hizmetleri) olarak sunulur.
&®Yiksek yatirrm maliyeti
®Yliksek goruntu kalitesi (HD, 4K vb.)
€ Senkron & Asenkron Streaming (Canli-Kayittan gorinttd oynatimi)
®Download (Gorunti-ses dosyasl indirilmesi)
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